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RAZPRGENI HOTEL SEVNILCA..RPREMILUM..(.RB&P)

MODEL TRGENJA I N PRODAJE certi.f.i.ci.fb5ane ponu

Projekti Obline Sevni ¢2030n.a...p.o.d.r.al.j.b8 t uri z ma

Projekti KGTM Sevni ca-208@...p.a.d.r.o.l.j.u..15r i zma

SEZNAM KRATIC

CD
CK
CM
CN
CRR
CT
CUTI
CVP
DM
DMMO
DO
DP
DS
DSD
DSK
DSM
DST
DSRR
DSUTI
DZ
GD
GPRI
EU
EUR
FB
HG
HO
HV

[€]

IT

ITA
ITP
KD
JP

K G T Bevnica
KZS
MDS
MIS
MPKV
NK
OP
oS
P1-4

Center za dogivetja

Center za kakovost / Center kulture

Center za mregenje

Center narave

Center za raziskave in razvoj

Center za trgenje

Center za wupravljanje turistilne inf
Celostna vizualna podoba

Drugbena/e mregal e

Destinacijska management in marketing organizacija
Destinacijska organizacija

Destinacijski portal

Delovna skupina / Destinacija Sevnica

Del ovna skupina za dogivetj a
Delovna skupina za kakovost

Del ovna skupina za mregenje
Del ovna skupina za trgenje
Delovna skupina za raziskave in razvoj

Del ovna skupina za wupravljanje turis
Destinacijska znamka

Green Destination

Gastronomske prireditve

Evropska unija

Euro

Facebook

Hi ga gastronomiije

Hi ga okusov

Hi ga vina

Instagram

I nformacijska tol ka

Il ncoming tourist agency [/ Incoming t
I ntegralni turistilni produkt [/ 1 zje
Kulturna dediglina / Kreativna domal
Jedi in pijale, postregene na gostin
Javni zavod za kulturo, gport, turiz
Kmel|l ka zadruga Sevnica

Mregenje destinacije Sevnica

Model Izvorno slovensko

Mrega pohodnih in kolesarskih poti
Nastanitvene kapacitete

Organizator potovanj

Oblina Sevnica

Prioriteta 1-4

\
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PDBG Povprelna doba bivanja gostov
PDPG Povprelna dnevna potrognja gosta
PDP Poslovni dogovor partnerjev

PPC Predstavitveno-prodajni center

PGI Pridel ki in givilski izdel ki

PS Projektna skupina

RRA Regionalna razvojna agencija

RDO Posavje Regionalna destinacijska organizacija Posavje

RHSP Razprgeni hot el Sevnica Premium
RI Rokodelski izdelki

STA Sprejemna turistilna agencij a
TA Turistilna agencij a

TD TuristilnaTdesgtitmaanioj @rugtvo

TIC Turist|!no informacijski center
TIPS Turistilno informacijska pisarna Sev
TK Turistilna kmetija

TKBZ Teritorialna kolektivna blagovna znamka

TP Turistilni produkt / Turistilna pisa
TT TikTok

T™W Twitter

TZ Tr g znamka

STO Sl ovenska turistilna organizacij a
ul Umetna inteligenca

VD Vodena dogivetja

ZSST Zelena shema slovenskega turizma
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1 UvOD

V uvodnem poglavju je predstavljena o b | iSewnica ( St rategija razvoja tu
Sevnica 2019-2024), metodologijapr oj ekt a za nadgradnj o Strategi]
Sevnica za obdobje 2025-2030, kratka vsebina po poglavijih.

1.1 Kratka predstavitev 0 b mo |ojbd i Sewica

Ob | i Bemnical e gi Vv vzhodnem del u o®oslredosjevsSkeovenailie
regije. Po povseg?n2, 2mé&d) sl ovenski mi 0 b | mest@a hi66luvr g | a
ob Bnov Sev ni c e 1lilgkrajevnih vskupnostih (obcina-sevnica.si). Ob mo | ¢ | i ne
Sevnica delireka Savan a | ®&jerski in dgsni, dolenjski del (Slika 1).

Slikal: OBMOL boBb| i ne Sevnica

Osrwten
Vosies Potrups  POdDOISIO
Ganege
Grader Gabreka

Gans Morence

Kal pri ] Bresin - Zurkov Dol Marst
Brtane Trebeino  Nedwnce Nove Dobye Apnenix pri Zagtys Gorn Marof e
Latesvens  Stajngrob il Velini v At Boltanju  Mesne o v Pscoi Ot "‘“m X
a ontarjev
0 Wemstileg Pweian  Sontjang . e A ; Zavs Boétan) 8 e Dol Canje PV Keajna
Saha Gora Letevie  Hinje ablanica Semer Vehpr o Petje - PO
L" Birma vas Brezovec Omeoves Bodtanju Granavica e Vrate N e
- Podborit Usogtay o ~~“Log > [

aputn

Smedovec

4207 Laze pri Lukovec  Ges v

Vir: gz-sevnica.si.

Razgibana geografska strukturaob | i ne Sevni:ca zaobj ema

9 ravninski del ob rekah SaveinMi r ne, kj er j e tudi naj vi gj a gos
T pretegno grilevnat in hribovit svet do vigine
1T severni in jugni del zajema srednje gorat svel
T najvidgja razgledna tolka je Lisca na 948 m,

i povezava do avtoceste za - s me r Ljubljana do Krgkega znag

Drnovega za smer Zagreb 25 kilometrov, do Celja za smer Maribor pa 45 kilometrov,
T osrednje poselitveno jedro predstavlja mesto
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Bogatainraznovrstnanarava( 13 Ekol ogko pomembni obmolij, 17
obmolji, 12 obmol i]j pod Naturo 2000, inkultaormg ekt ov
dedi g(276zavarovanih enot, i n sicer : s(202)yspomimskilgedtiingkiaji n a

(18), arnhaeod (LY kulturna krajina (7), naselja in njihovi deli (4) ter parki in vrtovi

(4)) (obcina-sevnica.siin visit-sevnica.com)pot r j uj et a kakovost ¢givljenja
dogivetja obiskmokKablskueabjos netdojyesé ki (Blika 2), KiSe v ni c e
stojina r azgl edn etmaringmesthim jedr@dSevnice, mo g bisca, &inorodni

g r izVimskimikletmiterGost i | nav R&p o t/jasavoglavce pritegneta tudi encijan

na Lovrencu ter r ume n i sl el n a durmBoegprepaznaenm prireditve, npr.

Festival Modre frankinje, Salamijada idr.

Slika 2: VEDUTA SEVNICE - pogled na staro mestno jedro in Grad Sevnica

——

y

Vir: Klemen Bec

Grb Obline(Ska&3)ypecapodobljen na g¢glitu, z ovalnim
preide v obliko trilistne zidne krone. Na modri podlagi je kot glavni motiv upodobljeno drevo

' ipa. Na vejah |l evo in desno sta poljska gkrjanc
lipo je del polkroga zelene barve, ki ponazarja travo. Korenine so vidne v travi (obcina-

sevnica.si).

Slika3: GRBo b | i Sewnica

@@c

L=

Vir: obcina-sevnica.si

10
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KGTM Sevonpircaavl ja dejavndkwutlituna, pgdoot pi hturi zme

dejavnosti. Namen in poslanstvo zavodajeul i nkovitejga organizacij a,
dejavnosti na omenjenih podrolijih, s ckGTMmM bol
Sevnica organizirarazne javne prireditve in upravljaz objekti, ki so v | asti Obl i
Za potrebe informiranja turistov in obiskovalcev delujeta Tur i st i | no | pidacma maci j s
Sevnica (TIPS Sevnica)inTur i st i | na a g e kjer gostje pridobi@ informacig jo

destinacijit er us me r vilhevaktivnasa, ogrtaez| i | ne t ur ipsireditvie,rs& pr ogr
prijavozat uri sti |l ha wadehj ao or gekskiurzE. &S&kobgzo 1 e2tetse wvn
zvrstijougtevilne in tradivevisoadéhevanjuedmteegan
KGTM Sevnlicelkal nih drugtev iNaobwmmiofpt iiJeweicchse ponudn
ponujavodenad o gi yvetpjra merna za razlilne duiistoyne skupi ne

1.2 Metodologija oblikovanja dokumenta

Metodologija izvajanja projekta St r at egi ja razvoja tur200njg obl in
nadgradnja prvotne iz leta 2019 za prvo petletno razvojno obdobje vzpostavljanja destinacije

Sevnica (Slika 4). Metodologija projektnih aktivnosti temelji na treh razvojnih fazah, in sicer: (i)

Posnetek stanjaponudbe i n t r(igerivjitete, tizija, poslamatvo, istovetnost

i n st rcdjineag kpiodr ol j u r azvoj diiPoslovnim@gdehnDesdinatijskei z ma t ¢
organizacije Turizem Sevnica (DOTS) za obdobje 2025-2030 z Ak ci j skim nal rtom
2025-2026.

Slika 4: MODEL izvajanja projektana obmol ju obl i ne Sevnica

. —— _ y B
Skupna prihodnost v destinaciji Sevnica SEVNICA |

PFroVITAL AR

KAJ ZELIMO KAKO ZELIMO

¥d - ~
KIE SMO? DOSECI? DOSECI? Sklop A

DESTINACIJA DESTINACIJA
DESTINACIJA SEVNICA SEVNICA
SEVNICA VIZLA, CILJI - RAZVOJNI, Sklop B
PRIORITETE POSLANSTVO, TRZENJSKI,
INSTOVETNOST UKREPI
Sklop C
Za | im ul ivikk 9 wilaeleejdgeeg nSlikad)w st rrad 2Wkji i n tmagenj e t
obmol j u ob]l jebieobkevana Projektna skupina. De | e @gamprefeli povabilo k
spletnemu anketiranju, i st ol asno pa |jl&inteivjujevsitremi ®iduenimi h t udi
skupi nami d Stlategijarazvoja turizmajebilapot rj ena s strani Ob |l i

predstavljena ter potrjenas stranid e | e §.ni ko
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Projektna
skupina
(PS1-10)

Pregled stanja
Nadgradnja
vizije, ciljev,
ukrepov

eStrategija

Slika5:VKLJULEVANJE DE L iBv@jhnjelp@)ékta

Anketiranje
deleZnikov
(ponudniki

in drustva)

Intervjuji s
kljuénimi
delezniki
(15)

Sintezain
oblikovanje
modela
DMMO z
akcijskim
nacrtom

Delavnica z
delezniki
dopolnitev/
potrditev
nadgradnje
vizije, ciljevin
ukrepov

r a z veoSevaica za obdabje 202562030¢ ,n
Sevnica, november 2024, ProVITAL d.o.o.

Usklajen
model DMMO
z akcijskim
Nacrtom

Javna
predstavitev
in potrditev
dokumenta
SRT OS
2025-2030
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Skozi delovanje Projektne skupine t e r s pomoljo ugotovitev anket
d e | e gemastalisamosvoj Model razvoja turizman a o b ndestinaadie Sevnica. Model
j e skozi aktivnosti spremljanja, i noneremanj a ir
nadgrajevanje vizije, ciljev, ukrepov in aktivnosti destinacije Sevnica. Lasovni ca aktivno
predstavljena na sliki 6.
Slika6: L A SOV N lalinosti za nadgradnjo Strategije razvojaturizmaob | i ne Sevni ca
Datum Ura Aktivnost in nacin izvedbe Udelezene
19.3.2024 10.00-11.05, on-line | PS1 — pregled stanja in izhodi$¢a nadgradnje SRTOS | VK, AC, MP, TLS
2025-2030
15.4.2024 10.00, on-line PS2 — novi ukrepi, novi projekti — umestitev med VK, AC, MP, TLS
cilje in aktivnosti
6.5.2024 10.00, on-line PS3 — DMMO in navodila za anketiranje VK, AC, MP, TLS
22.5.2024 9.00, on-line Intervjuji z delezniki TLS
29.5.2024 9.00, on-line Intervjuji z delezniki TLS
6.6.2024 8.00, on-line PS4 — VD in verige ponudnikov VK, MP, TLS
15.5.do 15.6. lzvajanje anketiranja VK, TLS
15.6. do 10.7. Obdelava podatkov SK, TLS
28.6.2024 10.00, on-line PSS — pregled ugotovitev intervjujev VK, MP, TLS
11.7.2024 10.00, on-line PS6 — predstavitev obdelanih podatkov anketiranja | VK, MP, TLS
in intervjujev- osnova za zacrtano prihodnost
18.7.2024 10.00, on-line PS7 - pregled dokumentov pred oddajo VK, MP, TLS
5.9.2024 9.00, on-line PS8 - predstavitev poslovnega modela VK, KS, MP, TLS
25.9.2024 14.00, v Zivo PS9 — uskladitve z zupanovo ekipo TLS
14.10.2024 16.00, v %ivo Delavnica z deleiniki: Kje smo? Kam gremo? Kako | TLS, VS
bomo prisli do tja?
28.10.2024 8.30, on-line PS10 — zadnje dopolnitve VK, KS, MP, TLS
28.11.2024 10.00, on-line PS11 — Predstavitev AN VK, KS, MP, TLS
9.12.2024 v Zivo Predaja dokumentov TLS
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Vzporedno z izvajanjem projektnih aktivnosti za oblikovanje dokumenta in tudi po njegovem

zakl j ulo#vimjo aksiveostiv k|l j ul evanja razlilnih delegni ko
prihodnosti, da bi zgradili optimalno obliko organiziranosti turizma v ob | i ni Bevnica
Destinacijsko management in marketing organizacijo (DMMO) Turizem Sevnica. Model

razvojat uri zma na obmol jtamelpnalit het BSatvendlciah ,kiket i vnost
bodo udejanjale v modelu partnerstva destinacije Sevnica. Skozi petletho obdobje se bo v

procesu razvoja oblikovalo g etscentrov, katerih aktivnosti bodo vz a| e tizvajalef a z i
delovne skupine st r at e pakteegstva, ki bodo celovito sledile z al rt ahir mt egki m
cilijem za obdobje 2025-2030terAk ci j skemu nal rtu-2026 obdobje 2025

Organizirana, usmerjena, usklajena in celovito nal rt okadaai | na i n di gi
komunikacijaint r ¢ eturigneana obmol j u o hJvkontekstu @estinacije Bosavje

in Slovenije kot celote, lahko prip e | | e dpepoznavyngstet ur i st i | niestpponudb e

bol j gega po Sevoicemmi rogrnjean i n girgem turistilnem tu
13 Ugotovitve anali ze stanj a I n razi skov

del egni kov

Pregled stanja wudejanjanja ciljev obstojele Str.
2024 ter opravljeni primarni raziskavi, in sicer:

1 anketiranje 115 respondentov (maj/junij 2024) in

1 intervjuji s tremi ciljnimi skupinami respondentov (maj 2024), in sicer:od | o | e-\Odll @ in a

Sevnica (3), K G paviudnikie (8) niri prexistayni8o podjetja Arctur, ki je
d o ma | i(1p gkapaj 15 intervjuvanih,
jeprivedlodopr ed!l agani h aktivnosti treh Kkl julnieh del ecq

Sevnica, KGTM S elvidr.ipanadnikonv toubrliisntii |Sevni ¢2030v obdob

Aktivnost.i Obl i ne Sev-R0B80 skladnaz ugdiavibvani eazisk@vanja

Novi pravilnik za gospodarstvo (MSP, sobodajalce) Obcine Sevnica bo prinesel nove spodbude. Doslej so bile

subvencije namenjene: okoljskim projektom, pridobivanju okoljskih znakov ponudnikov in vstopu v ZSST,

investicijam za MSP, udelezbam na sejmih, drustvom. Vnaprej razmisljajo tudi o spodbujanju ponudnikov, ki so v

Mrezi TKBZ, in sicer:

Prva raven:

- rokodelci - pomoc¢ pri razvoju izdelkov, njihove celostne vizualne podobe in trZzenju ter prodaji, Studijska tura
za rokodelce

- kmetije - pomoc pri razvoju izdelkov, njihove celostne vizualne podobe in trzenju ter prodaji, Studijska tura za
kmetije in predelovalce hrane

- gostinci — usposabljanje - delavnice kuhanja in strezbe, Studijska tura

Druga raven:

- nastanitvene kapacitete - svetovanje, spodbujanje zelenega poslovanja ter Studijska tura RHJS

- organizatorji prireditev — svetovanje, Studijska tura

- vodena dozivetja — svetovanje pri prepoznavanju ciljnih skupin in razvoju produkta, usposobljen kader in
njegovo trzenje, Studijska tura

Tretja raven - ambasadoriji:

- Hisavina-pomoc¢ pri trzenju ponudbe - individualne in skupna spletna stran, trZzenjske aktivnosti, $tudijska
tura

- Hisa gastronomije — Studijska tura

- Delavnica odprtih vrat (rokodelci) — vzpostavitev, Studijska tura

- lzjemna turistiéna privlaénost (atrakcija) (Grad Sevnica) — vzpostavitev, Studijska tura

Cetrta raven:

- Predstavitveno-prodajni center Sevnica premium - vzpostavitev
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Aktivnosti K G T Mevnica za obdobje 2025-2030, skladne z ugotovitvami raziskovanja

- Postaviti novo organiziranost DMMO KSTM Sevnica, TICev in TA Dozivljaj za laZje komuniciranje
od spodaj navzgor in obratno - DMMO TS - Posavje - RDO (Zasavje, Posavje, Bela krajina in Dolenjska) - STO

- Nadgraditi kadrovsko zasedbo KSTM Sevnica s TICiin TA Dozivljaj, prestrukturirati delovha mestain
vzpostaviti novo sistematizacijo delovnih mest

- Svetovanje pri organizaciji poslovanja TA DoZivljaj

- Nacért klasiénega in digitalnega trZenja destinacije Sevnica in spodbujanje trZenja preko Mreze TKBZ s
skupnim portalom in komunikacijskimi aktivnostmi

- Zaposliti kader za digitalni marketing in PR na KS8TM Sevnica in izvajati aktivhosti po Nacrtu trzenja

- Nadgraditi spletno stran, prisotnost v druzbenih omrezjih, Grajske novice tudi v digitalni in ve&jezi¢ni obliki,
aplikacije za pametne telefone, uporaba umetne inteligence ter AR in VR orodij na Gradu Sevnica

- Povezati prodajne funkcije na Gradu Sevnica - TIC, prodajalna, gostinski lokal, pokusnje, samovodena in
vodena dozivetja, prireditve in dogodki, najem prostorov, botrstvo idr.

- Povezati upravljanje kulturne, Sportne, turistiéne in infrastrukture za mladinsko dejavnost ter raziskave in
razvoj teh podrogij

- Nadgraditi sistem TKBZ Sevnica Premium z novimi kategorijami

- Sodelovati pri obikovanju novih in nadgradnji obstojecih atrakcij in poti, skladno z novo SRT ob¢&ine Sevnica
za obdobje 2025-2030

Aktivhostiponudni kov, tako | avni Bevikicataobdolsje2025-2080, skladne | i n i
Z ugotovitvami raziskovanja

- Pristop v Mrezo TKBZ Sevnica premium s pla¢ilom élanarine

- Pristop v Poslovni dogovor z DMMO Turizem Sevnica za skupno naértovanje, financiranje, izvajanje, evalviranje
promocijskih aktivnosti in skupnih projektov

- Nenehna skrb za odliénost, kakovost storitev z usposobljenim kadrom - udeleZba na delavnicah, svetovanjih in
Studijskih turah za posamezne kategorije verig Mreze TKBZ Sevnica Premium: prva raven: rokodelski izdelki (Rl),
pridelki in Zivilski izdelki (PZl), jedi in pijage postreZzene na gostinski nagin (JP); druga raven: vodena doZivetja (VD),
nastanitvene kapacitete (NK), gastronomske idr. prireditve (GPRI); tretja raven: hiSa gastronomije (HG), hiSa vina (HV),
razpr$eni hotel Sevnica Premium (RHSP), delavnica odprtih vrat (DOV), sprejemna turisti¢na agencija (STA) idr.

- TKBZ Sevnica Premium: vzpostavitev druge ravni - NK, GPRI, nadgradnja VD; tretja raven — ob HG se HV, DOV, ITP,

- Prepoznavanije ciljnih skupin gostov in fokusirano oblikovanje turisti¢ne ponudbe — Nacrt trZzenja in delavnice za
trzenje ponudbe MSP, pomo¢ pri trzenju

- Zeleno poslovanje, pridobivanje okoljskih znakov in vstop v ZSST — Green Accommodation, Green Cuisine, Green
Attraction ter prijava v razpis STO za Slovenia Unique Experience - buti¢na dozZivetja

- Vzpostavljena mreza zelenih dobaviteljev in partnerjev z lokalno dodano vrednostjo destinacije Sevnica

- Vzpostavitev NK v povezavi s ponudbo kolesarjenja ob Savi in SirSe (rjave investicije — prenova starih domacij in
zidanic, npr. glamp kozolci) in zasnova razpr§enega hotela, postajaliS¢ za avtodome (PZA) in zelene investicije -
novogradnje

- \Vzpostaviti samovodena in nadgraditi poglobljena buti¢na VD kot je npr. Vecerni ogled Gradu Sevnica z obiskom
grofice Matilde in vzpostaviti ve€ podobnih dozZivetij na enakem nivoju pri razli¢nih ponudnikih

- Oblikovati povezana butiéna VD na podezZelju - Pot penin, Gostilna Repovz, rokodelci, kmetije, izposoja koles in

opreme,...
Zaznana je bila tudi potreba po ulinkovitem pove
vertikali od ponudnikovdoj avni h i nstitucij, od |l okalne do naci
Sevnica in KGTM Sevnica ter RDO Posavje in Sl o

privlialnost destinacije Sevnica na podrolju akt:@i
term.
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Zaznana tematska podrolj a, ki zahtevajo povezovanje
nar ave vSewmizdiimigiabdobju 2025-2030

Kolesarjenje — Sava Bike in povezave drugega reda ¢ez hribe z mrezo ponudnikov ob poti
Pohodnistvo - Lisca z aplikacijami in Ul ter vinorodni gri¢i z mreZzo ponudnikov ob poti
Sodelovanje na podezelju — slow turizem v povezavi s ponudniki na Kozjanskem, Lagkem in Smarju
- Sodelovanje s termami - ponudba za dnevne obiske (Terme Lagko, Rimske Toplice, Smarjeske Toplice, Cate? in
drugimi destinacijami s stacionarnimi turisti)
Nadaljnje sodelovanje v zdruzbi Gradovi Posavja
Nadaljnje povezovanje vinarjev in penicarjev — Pot penin

Povezovanje tematskih podrocij na ravni RDO Posavje oz. SirSe regije - makroregije oz. STO

l4Sestavast rategkega dokument a

Strategki eStratbkgiamazwos turizmav ob/ i ni Se vhuobe 80 Z5a
2030¢,kigaj e nar @biSevniamai n skupaj z delegni ki obl i kov
d.o.o., sestavlja devet poglavij .

Prvo poglavje predstavlja kratko pr edst avi t ev obmol j, ametadbldgijone Sevr

oblikovanjadokumenta,ugot ovi t ve analize stanja in razisko
del e gniskstavo dokumentarazvojaturizmaob | i ne Sevnica -208. obdobj e
V drugem poglavju so predstavljeni: prioritete, vizija, poslanstvo, istovetnost, razvojni in

trgenj ski kvalitativni i nStrategije mazvioja trizinavvno b liciin | i i
Sevnica za obdobje 2025-2030.

Tretje poglavje podrobno prikazuje Modelpar t ner stva za ul i md&ew@ai t o ud
turizma na obmol | Wkitamelinagei SEeknstmanatedgki h aktivno
kazal ni ki uns njire gdejanjarjui skozi or gani zi ranost gesti h <ce:

Turizem Sevnica.

Letro pogl avgrganipacijeksd shlilovzivgjaaja ciljev v sklopu DMMO Turizem

Sevnica za obdobje 2025-2030.

Peto poglavje predstavlja Na | r t aktivnosti destznacdjij Sevnitauzai z ma v
obdobje 2025-2030.

Gesto poglavje predstavlja Ak ¢ i j s k udejangahja \izije razvoja turizma v destinaciji

Sevnica zaobdobje 2025-2026 skozigt i r i st r at eig&cer: upriavljanjemaz\f, i

trgenje in.istovetnost

Sedmo pogl avje smegmgpKBHaghari h strategkih aktivno
DMMO Turizem Sevnica v obdobju 2025-2026, in sicer centra za: mr e genj e, kakovo
trgenje, dogivetja, raziskave in razvoj ter upra
V osmem poglavju so predstavlenepr i ori t etne aktivnost.i in predyv

Sevnica i n K@dodidohe2025203G
Zakl jul ndevaempaglvjug i st ems ko zaokrStgriatdeogkkuimernatz v o]
v oblini Se v ni 25203@ tar predstavonfegoe po2zétek.

Obl i ni Sevnica i n K@IaM mSe x¥dokumanti,kitsa nadtali ¥ sklopu
srel anj s Projektno skupino in delegniki obl in
dokumenta Strategija razvojaturizmavo b | i ni  Sevni ca-203@. obdobje 2025
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2 PRI HODNOST RAZVOJA TURI ZMA N A OB MC
SEVNICA ZA OBDOBJE 2025-2030

Z delegni ki osmb nadgradiliSpeioritete, oviaijo, poslanstvo in istovetnost ter
razvojne int r enj srka& @b raphbdjiun e ,Skeizhajajacia prvega strat e gk e g a
obdobije in jim sledijo ukrepi.

21Prioritete razvoja turizma n&030bmol ju o

Destinacija Sevnica posluje skladnos g t i r i mi  prinisioer: (PL) ent a m@&partnerjev
(DSMi DS za mregenj(BQraz@gd s fug@rniCent er za dogi vet | a
skupno (P3)t r ¢ epoyerne ponudbe (CT1 Centerzat r genj e z Dwhunskeki j e (
kakovosti (CKi Center kakovosti z DS), podprta s primernimi raziskavami in razvojem (CRR
iCenter za raziskave in wparzavvoljj azn jDeSm ttuerri sut|iilnnkeo vi
(CUTITCenter za wupravljanje turistilne infrastrukt

Slika7: PRIORITETEr azvoj a turizma na ob moldpbja20l8-20RdnkseSev ni c a
nadaljujejo v obdobje 2025-2030

) (

e CRRin CKin CUTI
vrhunska ponudba s
partnerji ter izobra- P4

Zevalnimi/ )

raziskovalnimi godeoinciokolisz:

. . = X kakovostna, zelena in

institucijami konkurenéna
dozivetjavDS

(DSK, DSRR, DSUTI)

 DSM
za mrezZenje
P1 verig ponudnikov idr.
. deleZnikov in skupno
Mrezenje — N
partnerstvo trzenje
za prepoznavnost DS

(DSM - ¢clanstvo v
Mrezi TKBZ SP in

Poslovni dogovor)

A

P3

P2

Razvoj in trzenje
vodenih in
samovodenih R
doZivetij v DS e CDINnCT
(DSD) mreZenje za doZivetja
s ponudnikiin
posredniki

Promocijain trzenje
ponudbe DS -TA
Dozivljaj
C:r . (DST)
trzenje povezane
ponudbe s ponudniki
in posredniki

P11 Mr e g einparmerstvo za prepoznavnost destinacije Sevnica je temeljna prioriteta na

kateri slonijo ostale tri. Povezana je z nalogami Destinacijske management in marketing

organizacije (DMMO) Turizem Sevnica oz. v prvifaziiDel ovne skupi n&baxza mreqg
skrbela za '"partnerstva 2z nandesimacie Sevniea. ovi t ega r a
P27i Razvo]j in trgenj e prSewicasneo vn acheasytai nnahoigni aneutdibjo
destinacije skozi po meri oblikovane t u r iesptograme s ciljanim nagovarjanjem skupin

turistov. Ta prioriteta je povezana z delovanjem Ce nt r a z a Dedtinagije Gevricp €CD

DS)inDel ovno skupi fDSD)zeaC elmtgri av ez Bestinacifg 8aviica (CT DS)

inDel ovno skupiDS80). za trgenj e

P31 Promocijaint r genj e p destinatiskeo znamko se povezujeta z aktivnostmi

Centr a z ®estinacijeSavpi@a (CT DS), ki deluje skoziDel ovno skupino za
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(DST). Tako se vzpostavla nal r t ® v m & tineo@ekativni r a z v 0 in trgenje
Sevhicanadomal em i n mednarodni h t r\gditBevricatdrggsmerinaci j s

obl i kovani mprepdzoape ciljree skugine tarestov.
P4 - Razvoj podpornegaokoljaza kakovostna in konkur

Center za kakovost Destinacije Sevnica (CK DS) ter Cent er Za

C

enl na dogi
jenadolgir o k o0 mo g o |Center za lazskave in razvoj Destinacije Sevnica (CRR DS),

upravljan

infrastrukture Destinacije Sevnica (CUTI DS). V sklopu teh delujejo Delovna skupina za
raziskave in razvoj (DRR), Delovna skupina za kakovost (DSK) ter Delovna skupina za

upravljanje turistilne in@UThstrukture

Destinac

2.2 Vizija, poslanstvo in istovetnost razvoja turizmana obmol ju ob]|

Sevnica 2025-2030

Skupaj z d e | eaggrajekai (iz sbdobjeb 20194024) in potrjena besedila vizije,
posl anstva in istovetnosti razvoja turizma na

Slika 8: VIZIJA razvojaturizmana obmol j u obl ine

Slogan Destinacija Sevnica-ZAKLADNICA DOZIVETIJ
Vizija - krajsa

Destinacija Sevnica je leta 2030

BLIZNJA ZELENA BUTICNA DESTINACIJA ZA OBISKOVALCA,
KI ISCE RAZNOLIKA IN AKTIVNA DOZIVETJA, MIR,
VRHUNSKE ENOGASTRONOMSKE IZKUSNJE
IN OSEBNE KORISTI.

Vizija Destinacija Sevnica leta 2030

PRITEGNE IN PRESENETI KOT
CELOVITO POVEZANA, NA ZNANJU TEMELJECA, DOSTOPNA, ZELENA,
SPECIALIZIRANA DESTINACIJA OB REKI SAVI,
Z BUTICNO PONUDBO ZA DRUZINE, PARE IN MANJSE SKUPINE TER
VISOKO KAKOVOSTJO SONARAVNEGA BIVANJA DOMACINOV,
KI GOSTIJO OBISKOVALCE OB UZIVANJU V PESTRI ENOGASTRONOMSKI
PONUDBI LOKALNIH DOBROT, IZJEMNIH NARAVNIH DANOSTIH S POGLEDI
PO VINORODNI IN GOZDNATI KRAJINI,
PRIVLACNIH REKREACIJSKIH AKTIVNOSTIH PO RAZGIBANEM TERENU,
POGLOBLJENIH DOZIVETJIH KULTURNE DEDISCINE TER ODLICNIH
PRIREDITVAH S PRIJAZNIMI DOMACINI NA OBMOGJU POSAVIJA.

Sevnica
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Slika 9: POSLANSTVOr azvoja turizma na obmolju obline S

Destinacija Sevnica je

PRIVLACEN CILJ ZA POBEG IZ STRESNEGA
V ZELENO OKOLJE OB REKI SAVI, POLJIH, GOZDOVIH IN VINORODNIH GRICIH,
KI NUDI SPROSTITEV IN DOBRO POCUTJE, RAZNOVRSTNE AKTIVNOSTI TER
STIK S SAMIM SABO, V KROGU DRUZINE IN POSLOVNIH PARTNERIJEV,
SAMOURESNICEVANJE OB PRIDOBIVANJU POZABLJENIH ZNANJ IN
OKUSANJU VRHUNSKIH VIN OB SPREMLJAVI PRISTNE GASTRONOMSKE
PONUDBE V KAKOVOSTNEM BIVALNEM OKOLJU,
PREPREDENEM Z ZGODBAMI STAJERSKE IN DOLENJSKE SRENJE,
KI'V SEVNICI ZIVI, USTVARJA, PRAZNUJE IN
GOSTOLJUBNO SPREJEMA OBISKOVALCE.

Slika 10: ISTOVETNOSTr azvoj a turizma na obmol ju obline ¢

Destinacija Sevnica

OBLJUBLJA IN IZPOLNJUJE PRICAKOVANJA KOT DESTINACIJA ZA
HITER ODDIH, POBEG IZ STRESNEGA OKOLJA
V ZELEN, UMIRJEN ALI AKTIVEN PODEZELSKI PROSTOR S STEVILNIMI
IZKUSTVENIMI ZGODBAMI
REKE SAVE, GRADU SEVNICA, AJDOVSKEGA GRADCA, LISCE,
RODOVITNIH POLJ, GOZDOV, SADOVNJAKOV IN VINORODNIH GRICEV,
KAR OMOGOCA RAZNOVRSTNE KULTURNE IN OUTDOOR AKTIVNOSTI,
PRIDOBIVANJE POZABLJENIH KMETIJSKIH IN ROKODELSKIH SPRETNOSTI
TER KREATIVNIH AKTIVNOSTI ZA SAMOURESNICEVANJE OB
UZIVANJU VRHUNSKIH VIN IN SPREMLJAVI VISOKE LOKALNE
GASTRONOMIJE Z NICELNIM KILOMETROM,
Z GOSTITELJI, KI RAZUMEJO BUTICNE GOSTE.
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23St r atceiglkjii turizma na obmab208 obline Se\

Z d e | eodili madéigrajeni (iz obdobja 2019-2024)inus k|l aj eni sjnir @t etgk g e mjaz k
kvalitativni in kvantitativni ¢ i | j i na podrolju turizma na obmol j
2025-2030.

{ ¢ WEXLO w! %+ hWbL T2 dz[] IMyNII2T@9Z RyME { SOy A Do n

1 Varovana narava, privlaéna kulturna krajina in kulturna dedis¢ina za niSna dozivetja - interpretacija narave
in kulturne dediséine v privlaéni krajinski podobi.

2 Cisto, zdravo in prijetno bivalno okolje - kakovostne ekosistemske storitve, sonaravno kmetijstvo in
zadovoljiva pridelava in predelava lokalnih Zivil in gradiv, mehka mobilnost in energetska uéinkovitost,
sonaravna gradnja - visoka kakovost bivanja.

3 Kakovostna, zelena, dostopna in inovativnha osnovna (prometna, vodovod, kanalizacija, internetna dostopnost
idr.) in turistiéna infrastruktura (objekti za prehrano, nastanitev, doZivetja) in superstruktura (storitve v
turisticnih abjektih, ki so plod ¢loveSkega dela) - privlacna doZivetja za domacine in turiste.

4 Celovito povezano obmocje z uéinkovito DO TURIZEM SEVNICA s petimi centri in Stirimi tematskimi
podrogji, mrezo TIC-ev in TA DozZivljaj - uéinkovit sistem komuniciranja, trzenja in prodaje ponudbe.

5 Usposobljeni in povezani informatorii, trzniki, ponudniki, vodniki, interpretatorji in kustosi za kakovostna
dozZivetja narave, KD, gospodarskih, $portnih idr. doZivetij - izjemne izkuSnje za prepoznane ciljne skupine.

6 Vzpostavljene lokalne dobaviteljske verige in mreZa prodajnih mest - kakovostna in vsebinsko usklajena
ponudba destinacije Sevnica s TKBZ SEVNICA PREMIUM.

7 Ucinkovite naloZbe v ponudbo in promocijo turizma v destinaciji Sevnica - ponudba zelenih
enogastronomskih buti¢nih dozivetij.

8 Podjetniske priloZnosti na podrocju turizma in na z njim povezanih dejavnostih - vecja zaposlenost kadra,
dvig standarda deleznikov, priseljevanje mladih druzin in rast investicij.

{ ¢WEXOP bW{ YL Y=/ [ WL CERRDH dNR I2¥@Y¥4 R2p0S { SOy A Ol
HAOAHRPpANOON

1 Destinacija Sevnica je prepoznana, uéinkovito pozicionirana in trZena z unikatnimi vodenimi in
samovodenimi dozivetji v lokalnem, regionalnem, nacionalnem in internacionalnem okolju - DO Turizem
Sevnica in TA Dozivljaj.

2 Mreza povezanih ponudnikov v destinaciji Sevnica - zagotovljena in prepoznana visokokakovostna
ponudba vodenih dozivetij s certifikatom TKBZ SP.

3 Zgrajena destinacijska znamka SEVNICA SLOVENIA s kljuéno besedno zvezo VISIT SEVNICA - odliéno
interno in eksterno komuniciranje s sistemom vertikalnega strateskega trZenja v regiji/Sloveniji/Cezmejno.

4 \zpostavljen sodoben sistem komuniciranja destinacije Sevnica z javnostmi - akcijski nacrt trzenja z
vzpostavljenimi klasi¢nimi in digitalnimi orodiji.

5 Upravljana teritorialna kolektivna blagovna znamka SEVNICA PREMIUM, vzpostavljena po modelu lzvorno
slovensko, kot ¢lanica Mreze lzvorno slovensko - prepoznavnost celovite vizualne podobe certificiranih
produktov destinacije Sevnica v Sloveniji.

6 Vzpostavljena ponudba privlaénih butiénih vodenih dozZivetij po meri ciljnih skupin gostov in izletnikov - VD
obogatena s podporo Ul

7 Vzpostavljena Letni program destinacijskih prireditev in dogodkov kot Dnevi odprtih vrat ponudnikov.

8 Zagotovljena odli¢nost izkuSenj - usposobljeni zaposleni za mrezenje in trzenje ponudbe v destinaciji
Sevnica ter ponudniki za odli¢na dozivetja.
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C1: Vsaj6 zaposlenih na podroéju turizma oz. 17 na KSTM in TA Dozivljaj - DO Turizem Sevnica
C2: Vsaj 8 vzpostavljenih verig povezanih ponudnikov v DS in 40 ¢lanov MreZe TKBZ SP

C3: Vsaj10rokodelcev

C4: Vsaj 10 kmetij in predelovalcev hrane

C5:

Vsaj 5 gostinskih prehrambnih ponudnikov

C6: Vsaj 5 novih ponudnikov nastanitvenih kapacitet (30 novih leziS¢)

C7 Vsaj 3 kakovostne zelene prireditve na destinacijskem nivoju, ki pritegnejo 250 do 500 obiskovalcev
Vsaj 7 buticnih vodenih dozivetij

cs8:
C9: Vsaj1Hisagastronomije
C10: Vsaj 3 Hisevina

c11:
c12:
Cc13:
C14:
C15:
Cc16:
Cc17:
C18:

25Ukr epi

Vsaj 2 Delavnici odprtih vrat
V'saj 1 Izjemna turistiéna privlac¢nost - atrakcija
V/saj 15 ponudnikov povezanih v projekt Dnevi odprtih vrat DS (vinarji, kmetije, gostinci)
Vsaj 3 dni (2 nogitvi) bivanja turistov v DS (izhodiSce leto 2024)

V'saj 30 % rast Stevila prihodov in noéitev (izhodisce leto 2024)

Vsaj 30 % rast potrosnje gostov (kljué izra¢una od leta 2024)

30 % zasedenost nastanitvenih kapacitet v DS skozi vse leto (izhodiSce leto 2024)

Vsaj 20 partnerjev povezanih v Poslovni dogovor

razvoja

{ SOy A O

t ur i z nbsavnioaa2025-B080m | | u

Z del e g nnaélgrajers (@ obdulabja 2019-2024) in usklajeni ukrepi za udejanjanje razvoja
[ n a doddtan2630.j Postawjénih je ¥ aikrefoy wan i ¢ a

in trgenja turi zma
podrolju razvoja ter
v oblini Sevnica.

Slikall: UKRE P |

razvoj a

Ukrepi na podrocju razvoja

TURIZEM - GOSPODARSKA

DEJAVNOST

URT1 - Vzpostavitev DO Turizem Sevnica z mrezo
TIC-ev in TA Dozivljaj s profesionalno
skupino zaposlenih in mrezo ponudnikov

UR2 - Nadgradnja sistema klasic¢nega in
digitalnega trzenja - spletna stran in
socialna omrezja, aplikacije in Ul

UR3 - Nadgradnja sistema destinacijskih
turisti¢nih programov in vodniske sluzbe —
narava, $port in rekreacija, kultura, enoga-

stronomija, kreativno

- Usposobljeni zaposleni na kmetijah,

gostinstvu, rokodelstvu in v
storitvenih dejavnostih

drugih

Spodbujeno povezovanje za lokalno oskrbo
in gradnja sistema TKBZ in DZ- ucinkovito
povezani turisticni idr. ponudniki

- Kakovostna in raznolika turisticna idr.
dejavnost - investicije v prehrambne,
nocitvene, vinogradniske, sadjarske,
rokodelske, izkustvene, Sportno-rekreacijske

objekte in okoljsko vzgojo

Nadgrajena upravljana $portna, mladinska,
kulturna in splosna infrastruktura -

centri

7

turi

ukrepov

na

Z ma

Ukrepi na podrocju trzenja
TURIZEM - TRZENJE / KAKOVOST
ZIVLIENJA

- Vzpostavljen sistem strateskega in
operativnega trZenja - celostno klasi¢no in
digitalno komuniciranje z DZ Sevnica

- TrZenje in prodaja ponudbe s TKBZ
Sevnica Premium

- Trzenje in prodaja programov vzpostav-
liene dozivljajske infrastrukture v
naravnem in kulturnem okolju - ponudba
centrov

- Trzeni programi nadgrajenih
gastronomskih, vinskih, naravoslovnih,

rokodelskih, izkustvenih in $portno-
rekreativnih zgodb — dnevi odprtih vrat

- Trzene prireditve in dogodki na
obéinskem, destinacijskem in regijskem
nivoju

- Vzpostavljena in trzena ponudba drugih
dozivetij za domacine in obiskovalce

- Celovito trZena turisti¢na, kulturna,
Sportna, mladinska infrastruktura v

upravljanju KSTM

podrol ju

n a zeoobdobjl 2026-2@306 | i n e

20

obl in

trgen

Sevni



eStrategija r az veSevaicazaobidabjma0252030¢ ,n
Sevnica, november 2024, ProVITAL d.o.o.

3 MODEL PARTNERSTVA ZA 1ZVAJANJE AKTIVNOSTI RAZVOJA
TURIZMA V DESTINACIJI SEVNICA ZA OBDOBJE 2025-2030

Za izvajanje Modela razvoja in trgenj-2030tjur i z ma

potrebno mo|l no par t nekristhbvoo s kozi odl il no komunicirar
zavezo, zaupanje, deljenje znanja in virov za nenehno nadgradnjo kakovosti, odgovornost,
trajnostni pristop in pripadnost med delegni ki v

Slika 12: PARTNERSTVO v destinaciji Sevnica

VODENIJE (TIMOV)

KOMUNIKACIA - PREPOZNAVANIJE
INTERNA IN EKSTERNA POTREB OKOLJA IN LJUDI

EVALVACUA 9 KORAKOV ZA VODILNA/E OSEBAVE,
L ZGRADNIO it
PARTNERSTVA
V SKUPNOSTI

D _4
SEVNICA
TRAJNOSTNI PRISTOP SLOVENIA ODGOVORNOST IN
! I PRISPEVANJE

TRENING - USPOSABLJAN RAZPOLOZLJIVOST VIROV
IN SVETOVANJE - KAKOVOST

Vzpostavljeno partnerstvo z namenom se bo ukvarjalo z upravljanjem turizma skozi
Destinacijsko management in marketing organizacijo Turizem Sevnica (DMMO TS),
razvojem, trgenjem mindgdgemodedtniomdagioj e Sevnica

Slika 13: PARTNERSTVO Z NAMENOM vzpostavitve DMMO Turizem Sevnica

UPRAVLJANJE — Kako povezano?

‘ Celovito udejanjanje vizije destinacije Sevnica
(Portal - DO Turizem Sevnica)
Skupni upravljavski projekti za stratesko vodenje
destinacije Sevnica

“°°E”JE o) RAZVOJ — Kaj in kako?
KOMUNIKACUA PREPOZNAVANJE G

INTERNA IN EKSTERNA POTREB OKOLJA IN LIUDI ” - " = e
\Q Celovit razvoj ponudbe zelenih doZivetij DS (CD),

in upravljanje turisticne infrastrukture DS (CUTI)
Skupni projekti za celovito medsektorsko povezovanje

EVALVACLA 9 KORAKOV ZA
VSEH AKTIVNOSTI -
1ZVOR IN KAKOVOST IZGRADNJO

PARTNERSTVA

v SKUPNOSTI

TRAINOSTNI r’asrw, SFVN‘I\(:'A ODGOVORNOST IN

Digitalizacija in odgovorno osredotoceno trzenje
DS in njene certificirane ponudbe (CT)

ZASTAVONOSE
g TRZENJE — Komu in zakaj?

VODILNA/E OSEBAVE - raziskave, razvoj, izvajanje, spremljanje, evalvacija
PRISPEVANJE

Destinacijski (buti¢ni) produkti, prireditve in dogodki
—skupno nastopanje na trgih/siritev sezone
TRENING - USPOS/ BLIANJE RAZPOLDZL IVOST VIROV

IN SVETOVANJE - KAKOVOST ISTOVETNOST — Kdo smo?

Celovito upravljanje kakovosti, lokalno dodane
vrednosti prostora skozi DZ in TKBZ (CT, CK, CRR)

ODGOVOR
-NO

KAKOVOS-
TNO

N

Ohranjanje in komuniciranje raznolikosti identitet

prostora, ponudnikov in produktov 94
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razvo,j

iSreav nd ko li jnu ekos4 eewjna,

prepozn@emnoesti tu
Grhdo veni j e

se povezana, pametna, zelena, dostopna, odgovorna in kakovostna destinacija Sevnica,

kotjezapodege

| ska

obmol j a

predpisala in

vzpostavil a

Naloge partnerstva povezane z zastavljenimi ukrepi, ki sledijo viziji, poslanstvu, istovetnosti

in ciljem
izvaj anj e

razvoj a
strategkih

tur i

zma na
odlolitev

Se
zZzma n

dMbdrlo dajtnerstvabzé i n e
razvoja tur.i

Slika 14: NALOGE PARTNERSTVA povezane z zastavljenimi ukrepi

S0 of

9 KORAKOV ZA
1ZGRADNJO

j VSKUPNOSTI

>
SEVNICA

UPRAVUANJE - Kako p:

Ukrepi na podrodju razvoja
TURIZEM - GOSPODARSKA DEJAVNOST
UR1 - Vzpostavitev DO Turizem Sevnica  mredo TIC-evin
TA Daivij s profesonalno skupino z3poslenih in
mredo ponudnikov
- Nadgradria sstema Kasiénega i

- spletna stran n sociala omr

digitanega trienja

mou in vodniske siuibe - narava, Sportin reeacia,
utura, enogastronomij, keativno
- Usposobljni zaposlni na kmetijah, gostinstvu
rokodelstv in ¥ drugh storitvenih dejavnostih
- Spodbujeno povezovanie 22 okalno oskrbo in
gradhja sistema TKBZ in DZ- uinkovito povezani
turistién dr ponudniki
URS - Kakovostna n raznolia turist
- inveticje v prehrambne, noditvene, vinogradri-
ke, sadarske, okodelke,izkustvene, iportno-
rekreacdske objekte i okoljsko vagojo
UR? - Nadgrajena upraviana iportna, miadinska,
auturma insploinainrastruktur - centi

idr. dejavnost

Ukrepi na podrodju trzenja
‘TURIZEM - TRZENJE / KAKOVOST ZIVUENJA
UTH - Vzpostavijensstem strateskega in operativnega
trienja - celostno klasiéno in digitalno komunicira-
nje2DZSevnica
UT2.- Trienjein prodajs ponudbe s TKBZ Sevnica Premium
UT3 - Trienjein prodaje programov vzpostavijene
doivijgjske inrastrukture v naravnem in kuturnem
okolju - ponudba centrov
UT4 - Trieni programi nsdgrajenh gastronomskih, vinskih
‘naravoslovnih, rokodelskih, iziustvenih in $portno-
rekreativnin 2g0db - dnevi odprtih vrat
UTS - Trieneprieditvein dogodi na obcinskem,
destinaciskem n regiskem nivoju
UTS - Vapostavijena in triena ponudba drugih dodiveti
2a domacine in obiskovalce
UT7 - Celovito triena turistiéna, kulturna, sportna,
mladinska infastruktura v upravlanju
KM

Opomba: Slika predstavlja sestavljen model i glej sliki 11 in 13.

Model partnerstva izpostavlja gt i r i

strat eygabedobja RG25-20300irs dicer: (i)

celovito upravljanje za udejanjanje vizije destinacije Sevnica, (ii) celovit razvoj ponudbe

zel eni h

buti | ndihgidadiiwetciijj,o

(iini iod g o v o tem(w)

osred

celovito upravljanje kakovosti in lokalno dodane vrednosti prostora skozi destinacijsko in
teritorialno kolektivno blagovno znamko.

Slika 15: MODEL PARTNERSTVA za izvajanje Strategije razvoja turizma TD Sevnica

PARTNERSTVO

>
SEVNICA

SLOVENIA

UPRAVLIANJE — Kako povezano? RAZVOI - Kaj in kako? TRZENJE — Komu in zakaj? ISTOVETNOST = Kdo smo?

Celovito udejanjanje vizije DS
(Portal - DMMO Turizem Sevnica)

Cilj 1:

Uspesno preobraziti ob&ino
Sevnica v destinacijo Sevnica, ki
povezuje deleznike skozi
usklajeno nosilno zmogljivost in
povezano operativno zeleno in
digitalno poslovanje

1KPla: Stratesko vodena TD
Sevnica

1KPIb: Kadrovski in financni nacrt
celovitega upravljanja
DMMO TS

1KPIc: Destinacijski portal Visit
Sevnica, druzbena omreija,
Grajske novice z uredniskim
odborom

1KPId: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ
z vertikalo znamcenja

1KPle: Raziskave za ucinkovito
odlocanje

Celovit razvoj ponudbe zelenih
buti¢nih aktivnih doZivetij v DS

Cilj 2:

Presedi manke in vzpostaviti
sistem kakovosti, zelenega,
odgovornega, celovito butiénega
poslovanja DS z MreZo v verige
povezanih partnerjev, z orodji
komuniciranja za pametne
poslovne odlocitve

2KPla: Zelena TD Sevnica

2KPIb: Specializirana TD Sevnica

2KPlc: Kakovostna in kreativna
TD Sevnica s TKBZ SP

2KPId: Dostopna TD Sevnica za vse
deleinike

2KPle: TD Sevnica s specializirano
infrastrukturo za aktivnosti
v naravi in objektih

2KPIf: TD Sevnica s specializirano
buti¢no ponudbo

Digitalizacija in odgovorno
osredotoceno trienje DS/ponudbe

Cilj 3:

S celovito usklajenim digitalnim,
druzbeno odgovornim, kanalizi-
ranim in dostopnim trienjem
prepricati gosta k obisku zelene
podeZelske destinacije za akti-
ven oddih in dobro poéutje skozi
vse leto in ga po njej usmerjati

3KPla: Ucinkovito stratesko
nacrtovanje upravljanja
portala, druZ. omrezij in
Grajskih novic

3KPlb: Rast kazalcev - PDBG,
PDPG, zasedenost NK,..

3KPlc Dosezeni drugi kvantitativni
cilji

3KPId: Upravljani digitalni mediji

3KPle: Upravljani klasi¢ni mediji

3KPIf: Upravljane druge oblike
trienjskega komuniciranja

Celovito upravljanje kakovosti in
LDV prostora skozi DZ in TKBZ

Cilj 4:

Ohranjanje, ponos, zaveza in
komuniciranje raznolikosti iden-
titet prostora in zelene certifici-
rane ponudbe za buti¢na aktivna

doZivetja in oddih za dobro
pocutje domacinov in
obiskovalcev skozi vse letne case

4KPla: TD Sevnica prepoznana
zelena, kreativna, buti¢na
4KPlb: Ocena zadovoljstva obiskoval-
cev in gostov s ponudbo v DS
4KPIc: MreZo prodajnih mest s TKBZ
SP sestavljajo STA, HK, OC
Sevnica, CN Lisca, TIC-i in
IT ter Mreza ponudnikov
V sklopu TKBZ SP se z AIS
izvaja usposabljanja skladno z
AN
Letni koledar odprtih vrat
in prireditev vklju¢uje
vsaj 15 partnerjev

22



r a z veoSevaica za obdabje 202562030¢ ,n
Sevnica, november 2024, ProVITAL d.o.o.

eStrategija

4 ORGANIZACIISKA OBLIKA 1ZVAJANJA AKTIVNOSTI DMMO

TURIZEM SEVNICA

Organizacijska oblika izvajanja aktivnosti partnerstva destinacije Sevnica temelji na petih
stebrihi n str at egkem mr ezyeeng tentip Bestinacnskeknamagement in
marketing organizacije Turizem Sevnica (DMMO TS), kijovodiK GT M S e vTaorizemge.

enoodgtirih strokovkRihjpbdudpbiojylkpm KeIankosKozi da
odlilna vodena dogivetja prodaja ponudbo kulture

Slika 16: ORGANIZACIJSKA OBLIKA Destinacijske management in marketing organizacije
Turizem Sevnica (DMMO TS) za obdobje 2025-2030

1 TURIZEM
2 KULTURA

4 MLADINA

DMMO Turizem Sevnica

Celovito strateko in operativho nacrtovanje, organiziranje, vodenje, upravljanje,

monitoring in evalvacija DMMO TS — CENTER ZA MREZENJE DS z DSM, 1

b 4
SEVNICA

SLOVENIA

Partnerstvo za: povezan trajnostni razvoj in trzenje ponudbe, nastopanje pod skupno DZ in TKBZ, zagotavljanje
celovite kakovosti zelene buti¢ne ponudbe, upravljanje infrastrukture, doZivetij in obiska idr.

CENTER ZA
KAKOVOST
DOTS, DSK, 2

CENTER ZA
TRZENJE
DOTS, DST, 3

CENTER ZA
DOZIVETJA

DOTS, DSD, 4

CENTER ZA RAZIS-
KAVE IN RAZVOJ
DOTS, DSRR, 5

CENTER ZA UPRAV-
LJANJE INFRASTRUK-

TURE DOTS, DSUTI, 6

a) TKBZ SP - MREZA IN
SISTEM CERTIFICIRANJA
b) ZSST - GD in PONUDNIKI
¢) SUE - DOZIVETJA

EKSTERNI
MARKETING DESTINACUE
(NST, PORTAL, DM)

MANAGEMENT VODENIH
DOZIVETI PO VERIGAH
PONUDNIKOV DESTINACUE

MANAGEMENT RAZISKAV IN
RAZVOJA VTURIZMU,
KULTURI, SPORTU IN
MLADINI

MANAGEMENT INFRA-
STRUKTURE (KULTURA,
SPORT, MLADINA, TURIZEM)

STANDARDI POSLOVANJA:
a) HK GRAD SEVNICA
b) GRADOVI POSAVIA
c) AJDOVSKI GRADEC

d) KULTURNI PROGRAM

STANDARDI POSLOVANJA:

a) OC Sevnicain Lisca s HN

b) SPORTNI OBJEKTI, POTI
c) SPORTNI PROGRAM
d) SPORTNA OPREMA

INTERNI/ OPERATIVNI
MARKETING DESTINACLJE,
MANAGEMENT PRIHODOV,

KOORDINACIJA UDELE-
ZENGEV, RAZVOJ KADRA

(OC, TIC, IT, SIGNALIZACLIA,
PM,...), TRZENJE MREZE TIC-

ev, IT in PRODAJNIH MEST

MANAGEMENT PRIREDITEV,
DOGODKOV IN TEMATSKIH
POTIZ VERIGAMI
PONUDNIKOV DESTINACLJE

IKT - DESTINACLSKI PORTAL
IN MODEL ZBIRANJA
PODATKOV

STANDARDI POSLOVANJA:
a) MEDGENERA.CENTER
b) OBJEKTIZA MLADINO
c) PROGRAM ZA MLADINO
d) OPREMA ZA MLADINO

MANAGEMENT TRZENJA IN
PRODAJE PONUDBE
CERTIFICIRANE S TKBZ

USPOSABLJANJE IZVAJAL-
CEV GASTRONOMSKIH,
VINSKIH, SPORTNIH,
KULTURNIH, NARAVO-
SLOVNIH IDR. DOZIVETI

PROJEKTI NA ZALOGO IN
PRIJAVE NA RAZPISE

MANAGEMENT OPREME ZA
PRIREDITVE, DOGODKE,
POTI IN VODENA
DOZIVETJAV DS

MANAGEMENT MREZE TIC-
EV, ITIN PRODAJNIH MEST

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZATRZENJE

INFORMIRANJE IN
0ZAVESCANJE DELEZNIKOV
O NARAVI IN KD DS TER
SPORTU IN REKREACUI

MANAGEMENT ZELENEGA /
DOSTOPNEGA / DRUZBENO MANAGEMENT ATRAKCIJ
ODGOVORNEGA (GRAD, OC Sevnica, CN
oS OVANIA lisca, MPKV POTI IN NK -
HOSTEL, ...
DOGOVOR O POSLOVNEM MANAGEMENT MEHKE

_ SODELOVANJUIN
CLANSTVO V MREZI TKBZ SP

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA DOZIVETJA

SPREMLJANJE IN
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA RAZISKAVE IN

RAZVO)

MOBILNOSTI IN
DOSTOPNOSTI ZA VSE

SPREMLJANJE IN EVAL-
VIRANJE AKTIVNOSTI
CENTRA ZA UPRALJANIJE
INFRASTRUKTURE

Vkljuéujoce, sodelujoce, povezano, celovito, druzbeno odgovorno, zeleno, statisti¢cno vodeno, zaupanja vredno poslovanje

Destinacijska management in marketing organizacija (DMMO) Turizem Sevnica bo
skrbela za st r at egk o mr e § e n pkapnepattinnoddi mpartheostva, in sicer za
son a | r t osoergafizégnje, sovodenje, soupravljanje, monitoring in evalvacijo razvoja in
trgenja turi zma n &evodameriapsiednjpealoga jevapostgvig aktivno
partnerstvo, ki bo skrbelo za:

1 celovitrazvojins t r atte @glkeom | e dpstinacijedSevaica z dogovorom o poslovnem
sodelovanju partnerjev DMMO Turizem Sevni
istrategko mregenje destinacije Sevnica

1 nastopanje pod skupno destinacijsko znamko Visit Sevnica in teritorialno kolektivno
blagovno znamko (TKBZ) Sevnica Premium,

1 vodenje in nenehno nadgrajevanje portala Visit Sevnica (intranet in ekstranet) in
drugbeni h omregi]j

1 zagotaviljanje kakovostnih informacij na destinaciji in v digitalnih orodjih o ponudbi
destinacije Sevnica,

ca 1in
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T promocijo i n kakdyastnil pridelgov,izdetkdv,estoritevind o § i §KBZ |

Sevnica Premium na TIC-ih in na drugih prodajnih mestih,
1 zagotavljanje kakovostnih in pogloblienihd o § i zagrepoznane ciline skupine turistov z

odlilno interpretacijo narave in kul turne de
vinogradni gtvo, kmdatni jptedel agviavitl stk a g@stir onom
rekreacijskimi aktivnostmi v naravi in zaprtih prostorih,

1 vzpostavitev in upravijanje u | i n k o mddelaezigiranja in obdelave podatkov,

1 zagotavljanjem kakovostnih raziskav in delitev informacij z a ulinkovito od I
ponudni kov na obmolju obline Sevnica,

9 oblikovanjem projektovnazalogpoza wul i nkovit celovit razvoj na

T nenehno nadgradnj o obmell jeamogbldiose oPeawnii ca dv ugh

destinacijo,
T nadgradnj o t ur i sinnjehorp@notenjd skoai skupnelinvdsticije ter prijave
na razpisana sredstva,

T ulinkovito upravljanjna tolbmodt iul mdéd | i mfer Setvmu lctau

ev in drugih prodajnih mest,

T ulinkovito upravhpapaave javiRuhtmoemalk dedii gd pmeav li

zasebnih kapacitet,

T ulinkovito upravljanje meaéJseteranoviiesignalzacijena i n dos
obmo| ju ohidaj ne Sev

1 spremljanje in evalviranje aktivnosti vseh petih centrov z upravo DMMO Turizem Sevnica.

T idr.

V z a | azitbodo te dktivnostipeljaleDe | ovna skupi na zzgorajomengrehnj e t er

Delovnih skupin, ki bodo skozi gktLentrpvriegicars| e v

M Centerzamr egenje destinacije Sevnica (CM DS),

T Center za kakovost destinacije Sevnica (CK DS),

1 Centerzat r gesdestinacije Sevnica (CT DS),

M Center za dogivetja destinacije Sevnica (CD DS

T Center zaraziskave in razvoj destinacije Sevnica (CRR DS),

T Centerzaupravl!ljanje turistilne infrastrukture des

Vsak center bo deloval pod okriliem vodje centra, ki koordinira aktivnosti delovne/ih skupin/e,

katera/e udejanja/jl o gel eno vi zi jna iomh nedinadjde Sevpkae ci | | e

4. 1 Center za mregenje ponudbe destinaci |

Slikal7Z. CENTER ZA MRpoauded&stinacije Sevnica (CM, 1)

b 4
DMMO Turizem Sevnica SEVNICA

. v . . ¥ . I . . . . SLOVENIA
Celovito strate3ko in operativno naértovanje, organiziranje, vodenje, upravljanje,

monitoring in evalvacija DMMO TS — CENTER ZA MREZENJE DS z DSM, 1
Partnerstvo za: povezan trajnostni razvoj in trienje ponudbe, nastopanje pod skupno DZ in TKBZ, zagotavljanje
celovite kakovosti zelene buti¢ne ponudbe, upravljanje infrastrukture, doZivetij in obiska idr.

Vkljuéujoce, sodelujoce, povezano, celovito, druzbeno odgovorne, zeleno, statisticno vodena, zaupanja vredno poslovanje

24



eStrategija r az veSevaicazaaobdabjma0252630¢ ,n

Sevnica, november 2024, ProVITAL d.o.o.

Center zamr e ¢ edegtieacije Sevnica (CM DS) bo z Delovno skupino zamr e g DSME

skrbel za:

1 Vzpostavitev sistema celoviteg a

Centrazamr e ¢ edesjinacije Sevnica.

1 Vzpostavitev modela partnerskega sodelovanjai Pos | ov ni

mr e gpeudnjkav v destinaciji Sevnicai Nal rt del a
dogovor in |1a
TKBZ Sevnica Premium za nadgradnjo CVP destinacije Sevnicai Ak ci j ski nalrt ak

za partnerje destinacije Sevnica.
1 Vzpostavitev modela aktivhega sodelovanja partnerjev pri razvoju turizma v destinaciji

Sevnicai Akci j ski

Turizem

Ll aniM DS

ponudn

Sevnica.

i Kov,

predstavnik
predstavni k/ i

nal rt sodel ovanja partnerjev Vv

Obline Sevni
drudgtev i

c a,
dr

predstavn
organi zat

4.2 Center za kakovost ponudbe destinacije Sevnica

Slika 18: CENTER ZA KAKOVOST ponudbe destinacije Sevnica

CENTER ZA
KAKOVOST
DMMOTS, 2

1 TURIZEM

a) TKBZ SP - MREZA IN
SISTEM CERTIFICIRANJA
b) ZSST - GD in PONUDNIKI
c) SUE - DOZIVETJA

2 KULTURA

STANDARDI POSLOVANJA:
a) HK GRAD SEVNICA
b) GRADOVI POSAVJA
c) AJDOVSKI GRADEC

d) KULTURNI PROGRAM

STANDARDI POSLOVANJA:
a) OC Park Sevnicain CN
Lisca
b) SPORTNI OBJEKTI, POTI
c) SPORTNI PROGRAM
d) SPORTNA OPREMA

4 MLADINA

STANDARDI POSLOVANJA:
a) MEDGENERA.CENTER
b) OBJEKTIZA MLADINO
c) PROGRAM ZA MLADINO
d) OPREMAZA MLADINO

>
SEVNICA

SLOVENIA

ProVITAL

Center za kakovost povezuje vsa 4 tematska podrocja v celovito turisticno izkusnjo )
destinacije Sevnica pri ¢emer je nujno vzpostaviti:

Standarde kakovosti na podro¢ju turizma, ki so povezani z:

- Zakonodajo na podroc¢ju turizma in z njim povezanimi dejavnostmi

- Strategijo Regionalnega razvoja Posavja

- Strategijo razvoja ob¢ine Sevnica

- Strategijo razvoja in trzenja turizma destinacije Sevnica

- Strategijo MreZe TKBZ Sevnica Premium po MIS

- Strategijo razvoja in trzenja RDO v Sloveniji in razpisi STO

- Strategijo Zelene sheme slovenskega turizma za destinacije in
ponudnike - prijava na razpise STO

- Strategijo Slovenia Unique Experience (SUE) — prijavo na razpise STO

Standarde kakovosti na podrocju kulture, $porta in mladine, ki so povezani z:

- Zakonodajo omenjenih podrogij ter pravili delovanja zvez in drustev
na obmocju destinacije Sevnica

- Modelom poslovanja JZ KSTM Obéine Sevnica na omenjenih
podrogjih (infrastruktura, oprema, programi) in vklju¢evanju vsebin
kulture, Sporta in mladine v turisti¢cne produkte

Center za kakovost destinacije Sevnica (CK DS) bo z Delovno skupino za kakovost (DSK)

skrbel za:

1 Vzpostavitev sistema celovite kakovosti ponudbe v destinaciji Sevnicai Na |l rt del a Cen't
za kakovost destinacije Sevnicai st andar di kakovosti za vsa 4 st
Sevnica.

1 Vzpostavitev in gradnja prepoznavnosti DS z destinacijsko znamko (DZ) Visit Sevnica in
teritorialno kolektivno blagovno znamko (TKBZ) Sevnica Premiumi Si st em znaml|l enj a

gradnje prepoznavnosti destinacije Sevnica.
1 Zagotavljanje standardov za kakovostno in celovito oblikovane destinacijske storitve,

prireditve, dogodke,b ut i | na

v 0 d enrverigedzanig.i vet | a
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1 Zagotavljanje svetovanja ponudnikom za oblikovanje kakovostne ponudbe s TKBZ i
Akci jski nalrt svetovanja ponuddestkaziinSeznga c el ovi
T Dnevi odprtih vrat ponudnikov certificiranih s TKBZ Sevnica Premium.

1 Vzpostavitev in upravljanje dobaviteljskin oskrbnih verig, verige prodajnih mest ter verig
kupcev za prodajo ponudbe certificirane s TKBZ Sevnica Premium.

T Nadgradnja kakovosti ponudbe jikwndithirsat orjiptoegu v
spodbujanje zasebnih iniciativ f Nal rt razvoja in trgenja ponudb
v destinaciji Sevnica.

1 Gradnja kakovosti ponudbe skozi standarde vstroki-gosti nstvo, turizem, p
idr. v destinaciji Sevnicai L et n i nalrt usposabl j angestinazipm st and
Sevnica.

Ll ani D®BSKpr edst av Bevrica, predstavnilke K GT M, pr edtsutraivsntiikl/nii h
ponudnikov, predstavnik/ i drugtev idr. organizatorjev dogodk

4. 3 Cent er pbpbrudbe de§tmacjjeeSevnica

Slika19: CENTER Z A T dRe&iBatijeESevnica

SEVNICA
SLOVENIA
. . ProvITAL A
CENTER ZA Center za trZzenje je osnovan na:
TRZENJE * Eksternem trzenju destinacije Sevnica, ki ga narekuje zakonodaja na podrocju
DMMOTS, 3 turizma, dologila in razpisi MGST in STO ter Strategija razvoja in trzenja destinacije
1TURIZEM EkSTERN Sevnicain temelji na: . o o
MAT;SEI";'(G):TE:LT'SQ,C'JE - Digitalnih in klasi€nih vsebinah za orodja trZenja in prodaje certificirane
- - ponudbe destinacije Sevnica s TKBZ Sevnica Premium ter obiskih sejmov
INTERNI/ OPERATIVNI in workshopov v Sloveniji in tujini
2 KULTURA MARKETING DESTINACIJE, . . . . . . . - .. . .
MANAGEMENTPRIHODOV, | ¢ Internem trZenju destinacije Sevnica, ki je dolo€eno s Strategijo razvoja in trZzenja
KOORDINACIJA UDELE- . .. . . v
ZENCEV, RAZVO) KADRA destinacije Sevnica in se nanasa na:
(OC, TIC, IT, SIGNALIZACIA, x H Tfi i H M 3 H H
BVL), TREENJE MREZETIC. - TrZzenje certificirane destinacijske ponudbe MreZe TKBZ Sevnica Premium
ev, IT in PRODAJNIH MEST na destinaciji — vsebine za intranetno povezanost,
MANAGEMENTTRZENJAIN - Upravljanje vsebin turisticne signalizacije v destinaciji Sevnica
CZ?{ﬁE@ﬁﬁg‘ﬁﬁgl - Upravljanje vsebin OC Park Sevnica in CN Lisca s STA DoZivljaj ter
Hostlom, RHDS, PZA, Glampom Sevnica, HK Grad Sevnica, Trznico
4 MLADINA SPREMLJANJE IN Sevnica, Medgeneracijskim in podjetniskim centrom Sevnica (MPC),
EVALVIRANJE AKTIVNOSTI " . . T . . . .
CENTRA ZATRZENJE Mrezo TIC-ev, IT in drugih trznih in prodajnih mest destinacije Sevnica

- Upravljanje vsebin usmerjanja obiska v destinaciji Sevnica

- Razvoj kadra za komuniciranje, trzenje in prodajo certificirane ponudbe s
TKBZ Sevnica Premium

- Letni koledar odprtih vrat ponudnikov omogoca izkustvo in nakup
certificirane ponudbe na terenu. ori ponudnikih

Center za tr g e (GTeDS) bo z Delovno skupino zat r genj e ponud®eenicdest i na
(DST) skrbel za:
T Nalrt del & r@eslediimadje Sewicai standardi kakovostit r genj a zpaonudbe
vsa 4 strokovna podrolja KGTM Sevnica.
1 St r adpeomdcijoi n t r g e njdestinageSevhibaez DZ in TKBZ v sodelovanju
spartnerjiit Nal rt strategkega iponudbpdestiratie Sevneaga tr genj .
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1 Gradnjo prepoznavnosti destinacije Sevnica s komuniciranjem CVP preko DZ Visit
Sevnica in TKBZ Sevnica Premium navzven - Nal r t eksterpoaugle trgen
destinacije Sevnica.

T Klasilno in digit adestimacijet Segnean e mp e @ o MidEkovG/ | T
rezervacijsko-prodajnim sistemom ponudbe preko ITA na destinaciji i Ak ci j s ki nal
komuniciranja, t r ¢ e v jdesstinacij Seynicaoinl g reu rpioknaucdibjes k i n
digitalnega trgenj a.

T Trgenje destinacijskih storitev in prAkcisledi t ev,
nalrt trgenja destinacijskih storitev, priredi

T Ulinkovit o i-gite konsukidiranje pamumlbe istaritev, ITP, dogodkov/prireditev
za poglobljena dogivetja DS (inf or raAkcgskij i v T
nal rt i ntreremgoga v destinaciij.i Sevnica

L | an i DSDsetistavnik Ob | i Sewnica, predstavnik K G T Mredstavnik lokalninturis t i | ni h

ponudnikov, predstavnikd r ugt ev, predstavnik obl|l anov

4. 4 Center za dogivetja destinacije Sevni

Slika20: CENTER ZA DOGI VETJA destinacije Sevni c:
b 4
SEVNICA
SLOVENIA
CENTER ZA Center za doZivetja je osnovan za vzpostavitev: ProviraL 4
DOZIVETIA * Kakovostnih buti¢nih doZivetji za prepoznane ciljne skupine gostov in obiskovalcev:
DMMOTS, 4 - Aktivni turizem - kolesarstvo, pohodnistvo, aktivnosti na in ob Savi
A REET] - Slow turizem - buti¢na poglobljena kreativna doZivetja narave in
oAb kulturne dedi$¢ine z odli¢no enogastronomsko izkunjo
PONUDNIKOV DESTINACLE - Gastronomski turizem / Vinski turizem
MANAGEMENT PRIREDITEV, - Bleisure turizem — povezovanje poditnic s poslovnimi potovaniji
R - Mladinski turizem / Volunterski turizem / DoZivetja narave in KD
PONUDNIKOVDESTINACIE | ¢ Kakovostno vodenih buti€nih prireditev, dogodkov in tematskih poti z verigami
USPOSABLJANIJE IZVAJAL- w:
CEV GASTRONOMSKIH, - Grad Sevnica, staro mestno jedro Sevnica in Ajdovski Gradec
deffd(é:.apsﬂxﬁ - OC Park Sevnica in CN Lisca v povezavi s Hostlom in RHDS, PZA Sevnica in
SLOVNIH IDR. DOZIVETU Glampom Sevnica
DZAJE‘ESSN’“JL“SSE%:.KW - CN Lisca, OC Park Sevnica in $portne dvorane in poligoni
4 MLADINA O NARAVIIN KD DS TER - Mreza PKV poti in drugih infrastrukturnih objektov za aktivnosti v naravi
SPORTU IN REKREACJI P N > .
- Pot penin in druge tematske poti na podezelju
EVAL?,T,:,EE,"EJT\'EJTT\,'EOST. * Modelain vsebin za usposabljanje ponudnikov vodenih doZivetij za prepoznavanje
CENTRAZA DOZIVETIA trgov in ciljnih skupin gostov in obiskovalcev za celovito zagotavljanje pricakovanjin
potreb
* Modelavsebin za informiranje, komuniciranje, trZzenje in prodajo zgodb destinacije
Sevnica

Center za dogiboeb¢lao\ €d DISY pi ndestinacge Sdvaicpi(DSP)t | a

skrbel za:

T Nalrt del ado®@e nD86ri gtaadaadir azvoja in spremljanja izV
vsa 4 strokovna podrolja KGTM Sevnica.

1 Model razvoja, izvajanja in evalviranjak ak ovost ni h butilnih dogivet.i

skupine obiskovalcev in turistov v destinaciji Sevnica z verigami ponudnikov s certifikati
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TKBZ Sevnica Premiumi Ak ci j s ki nal rti zrvaazjvaonjaa, itnr geewglav i r
dogivetij destinacije Sevnica.

1 Model razvoja, izvajanja in evalviranja k ak ovostni h butilnih prirec
tematskih poti z verigami certificiranih ponudnikov s TKBZ Sevnica Premium i Akcijski
nalrrazvoj a, trgenj a, i z v apriedit¢vadogodkov e vemdtskin r anj a

poti destinacije Sevnica.

1 Model spodbujanja ponudnikov k promocijskim aktivnostim dnevi odprtih vrat ponudnikov
s certifikatom TKBZ Sevnica Premium 7 Ak ci j s ki nalrt za dneve odp
Sevnica.

1 Model za vzpostavitev in upravljanje orodij in tehnik interpretacije narave in kulturne
dedi gv inkej ekt i h narave, k u |-relwencijskin othjekthi Tgg-ih, ne t er
razglednih tolllh&k,jjpktemal dt. za orodja interpil

dedigline ter gportnih aktivnosti v destinaci|j
1 Model usposabljanja ponudni kov za buti ]l na v oirddogogke dogi ve
skl adno s prepoznani mi potr ebami in priilakovan
Akci jski nalrt usposabljanja ponudni kov v dest
1 Vodenje registra vodnikov destinacije Sevnica in skrb za kakovostna vodenja,
interpretacijo narave in kulturne dedigline, €
delavnic in degustaciji Ak ci j s ki nalrt za kakovostno izvajan

ter izvajanja ogledov delavnic in degustacij.

Ll ani DSD DS: predstavni k Obline Sevnica, pr ec
ponudni kov, predstavni k/ i drugtev idr. organi z

4.5 Center za raziskave in razvoj destinacije Sevnica

Slika 21: CENTER ZA RAZISKAVE IN RAZVOJ destinacije Sevnica

b 4
SEVNICA
SLOVENIA
CENTER ZA Center za raziskave in razvoj je osnovan za vzpostavitev: Frov
SIVAS@ ALYV © Modelain vsebin raziskav v turisti€ni dejavnosti, in sicer: trendi v turizmu za
VOJDMMOTS, 5 sprejemanje uc¢inkovitih poslovnih odlogitev ponudnikov — novi¢nik za ponudnike;
11orizEM T pri¢akovanja in potrebe prepoznanih ciljnih trgov in skupin; zadovoljstvo:
- R:J&mg;g:ﬁ‘:g domacinov, ponudnikoy, investitorjev, zaposlenih, obiskovalcev in gostov; ...
MLADINI * Modela in vsebin razvoja ustrezne signalizacije v turizmu in z njim povezanih
IKT - DESTINACISKI PORTAL dejavnostih za usmerjanje obiska v DS
2 KULTURA " ”‘.?Séif?é“f““‘ * Modela invsebin razvoja IKT: destinacijski portal in model zbiranja podatkov,
PROJEKTI NAZALOGO IN njihove obdelave in uporabe ter evalvacije; povezava TIC-eyv, IT, TA DoZivljaj in

PRIJAVE NA RAZPISE

drugih prodajnih mest —intranetna povezava
MANAGEMENT ZELENEGA / H H H H H H H
postorneen s brussene | ¢ Modelain vsebin projektov na zalogo in prijav ha razpise v medsektorskem smislu

Ogggl_vofﬁ':‘ig‘“ * Modelain vsebin zelenega, dostopnega, druzbeno odgovornega poslovanja, ki
zagotavlja eticna nacela do narave, okolja, domacinov, ponudnikov, zaposlenih,

DOGOVOR O POSLOVNEM

 SODELOVANJUIN investitorjev, obiskovalcev in gostov
BLLLULLLE | CLUNSTVOVMREATKEZSP |, Modela in vsebine Poslovnega dogovora, ki povezuje ponudnike pri skupni

AL STt promociji in trzenju destinacije Sevnica ter Modela ¢lanstva v Mrezi TKBZ Sevnica

CENTFAZR‘:FZ*C;'JSKAVE IN Premium za nadgradnjo celostne vizualne podobe
* Modela in vsebin evalvacije aktivnosti vseh 5 centrov DO Turizem Sevnica
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Center zaraziskave in razvoj (CRR DS) bo z Delovno skupino za raziskave in razvoj (DSRR)
skrbel za:

|l

|l

Nal rt d e | a raZiskawet im r@zvof @destinacije Sevnica T standardi raziskav in

razvojaza vsa 4 strokovna podrolja KGTM Sevnica.
Vzpostavitev modela in vsebin razvoja IKT i portal destinacije T internetna in intranetna
povezava (mwvegaTTl Rioskov in drugih prbdajnih
celovita digitalna t u r iasptatfoima kot podpora komuniciranju v DS in izven nje i
Akcijski nalrt digitalnega.komuniciranja dest.i
Vzpostavitevmodelazarazi skovanje in oblikovanje informac
odl ol anje v DS kot podporo raziskavam in razy
komuniciranju, oidAkocliajnsjkui vnatlurrti zrnauzi skovanja i
za odlolanje v turizmu

Vzpostavitev modelazavodenj e sistema informiranja, k omur
zgodb ter wusmerjanja i n o02zayv pogdorabljteaanadgrihs k ov al c
in digitalinkhkijeRgitenalrrt digitalne in analog
usmerjanju obiska v destinaciji Sevnica.

Vzpostavitev modela in vsebin projektov na zalogo i’ na | r t ja ak@wvnosti in spremljanja

razpisov terizvajanjas t r at eg ki h pgA&ijc e k s & vprojekelh® Zalogp. a
Vzpostavitev model asiigwn avlsiezba cni juel itnukroivsittiel ne po
na destinacijiSevnicai Ak ci j ski nalrt signalizacije .turisti
Vzpostavitev modela zelenega in dostopnega i n drugbeno odgovornega
destinacije Sevnica (certifikati, nagrade in priznanja) T Akci j s ki nal rt zZe
dostopnega in drugbeno odgovornega poslovanj a
Vzpostavitev modela in razvoj inkubatorja za spodbujanje podjetnih idej v turizmu in z njim
povezani mi dej avnost mi (vi nogr adbstinagje Seenica k met i |
TAkci jski nalrt vzpostavitve podjetnigkega ink
Vzpostavitev modela evalvacije aktivnosti vseh petih centrov DMMO Turizem Sevnica i

Akci jski nalrt evalvacije aktivnost.i vseh peti

Ll ani DSRRe ®d®St av niSkvnicd bpredstanik KGTM predstavni k obl
predstavni ki turi stil nih ponudni kov, itd
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4.

Center za wupravljanje t ur bosztDéeldvmoskugino Zaumavljaneu kt ur e

turistilne infrastrukture (DS UTIl) skrbel za:

T Nalrt del aupQGearvtlirjaanziae turi stil ne i refSevaieaiar ukt ur e
vsa 4 strokovna podkaljarEGTKpSevni carizem in

1 Vzpostavitev modela s p| o g rupravl@anja t u r iils atiakcip destinacije Sevnica
(infrastrukture in opreme) i obj ekt ov nar ave i,nemaskihitrupotntesr dedi g
g p o r-rekreacijskin objektov v upr avl janj u i REEM]| S ksvpnliroa@dnretg a
upravljanja turistilnih atrakci]j (infrastruktu

1

6

Slika222. CENTER ZA UPRAVLJANJE TURI STI LdesEnatijNEeRMcE TRUKTURE

1 TURIZEM

2 KULTURA

4 MLADINA
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za upravljanje turistilne

>
SEVNICA

SLOVENIA

Center za upravljanje infrastrukture je osnovan za vzpostavitev:
¢ Modela upravljanja infrastrukture in opreme v objektih na podrogjih turizma,
kulture, $porta in mladine ter njegovo izvajanje, spremljanje in evalviranje
Modela upravljanja atrakcij povezanih z Gradom Sevnica, Ajdovskim Gradcem,
reko Savo, Lisco, idr. ter njegovo izvajanje, spremljanje in evalviranje — Hisa
kulture, Hisa narave, Outdoor centra
Modela upravljanja opreme za prireditve, dogodke, potiidr. za izvajanje vodenih
dozivetij ter njegovo izvajanje, spremljanje in evalviranje
Modela upravljanja infrastrukture:
o Outdooor centra Park Sevnica in Center narave Lisca s STA Dozivljaj,
Hostlom, PZA in RHDS;
o Medgeneracijskega in podjetniSkega centra Sevnica;
o Mreze TIC-ey, IT in prodajnih mest v destinaciji Sevnica ter njegovo izvajanje
evalviranje
Modela upravljanja mehke mobilnosti in signalizacije ter dostopnosti za vse ciljn
skupine tudi z urejenimi potmi in izposojo opreme za aktivnosti ter njegovo
izvajanje in evalvacijo
Modela spremljanja in evalviranja aktivnosti centra za UTI

Vzpostavitev modela upravljanja infrastrukture: (i) Outdooor centra Park Sevnica in Centra

nar ave

Li

Razprgenega
centra Sevnica; (i) Mr e § e-evTIT, Rioskov in prodajnih mest v destinaciji Sevnica ter

njegovo izvajanje in evalviranjeT Ak ci j s ki

SCa

s
hot el a RH#ERSY; (il Meadcgi ej nee r Saecvi nj i sckae g(a
vsako

nalrt za

Vzpostavitev modela upravljanja opreme za prireditve, dogodke, poti idr. za izvajanje
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iveti|j
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iTAMkdegsgsknamiajlirt Sepmiava |
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SNALRT AKTI VNOSTI
ZA OBDOBJE 2025-2030

RAZVOJA TURI ZMA DES]

Nalrt aktivnosti izhaja iz modela partnerstva za
Sevnica v obdobju 2025-2030 in podrobno opredeljuiek | j ul ne kazal niKkPlg uspeg
vsakeod ggti ma tektgrosthupr avI| janje, razvoj, trgenje in
MODEL PARTNERSTVA za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica, glej slika 15
b 4
‘ a PARTNERSTVO [RCAtTIoN G G
UPRAVLJANJE — Kako povezano? RAZVOJ - Kaj in kako? TRZENJE — Komu in zakaj? ISTOVETNOST — Kdo smo?
Celovito udejanjanje vizije DS Celovit razvoj ponudbe zelenih Digitalizacija in odgovorno Celovito upravljanje kakovosti in
(Portal - DMMO Turizem Sevnica) buti¢nih aktivnih doZivetij v DS osredotoceno trzenje DS/ponudbe LDV prostora skozi DZ in TKBZ
Gili 1: Cilj 2: Cilj 3: Cilj 4:
’us' ¥ro nreobrasil obéino Preseéi manke in vzpostaviti S celovito usklajenim digitalnim, Ohranjanje, ponos, zaveza in
Sevn?ca o d:stinaci‘o Sevnicatki sistem kakovosti, zelenega, druzbeno odgovornim, kanalizi- komuniciranje raznolikosti iden-
Vel deleir]\ike ckosl ? odgovornega, celovito butiénega ranim in dostopnim trZenjem titet prostora in zelene certifici-
usklfa‘enn r:nsilno e A poslovanja DS z MreZo v verige prepricati gosta k obisku zelene rane ponudbe za buti¢na aktivna
ovejzano S serativio iejleno in povezanih partnerjev, z orodji podeZelske destinacije za akti- doZivetja in oddih za dobro
P di i(al:o levanTa komuniciranja za pametne ven oddih in dobro pocutje skozi pocutje domaéinov in
8 P : poslovne odlocitve vse leto in ga po njej usmerjati obiskovalcev skozi vse letne case
1KPla: Stratesko vodena TD 4 = 4KPla: TD Sevnica prepoznana
Sevnica 2KPla: Zelena TD Sevnica L UCI.nkOVIlO SIS @ X zelena, kreativna, butitna
1KPIb: Kadrovski in finanéni nacrt 2KPIb: Specializirana TD Sevnica nacrlfva:]evupravljfama AKPIb: Ocena zadovoljstva obiskoval-
celovitega upravljanja 2KPIc: Kakovostna in kreativna g:a?sii: n:\j:zc OnNECI) AKPI r::.v _m gos:;w S:OW‘:MT:BDZS
c: MreZo prodajnih mest s
DMMO TS IR Saicas TRRZ S 3KPIb: Rast kazalcev - PDBG, SP sestavljajo STA, HK, OC
1KPIc: Destinacijski portal Visit 2KPId: Dostopna TD Sevnica za vse
Sevnica, druibena omreija deleznike PDPG, zasedenost NK,.. Sevnica, CN Lisca, TIC-i in
S g z . 3KPIc DoseZeni drugi kvantitativni IT ter MreZa ponudnikov
Grajske novice z uredniskim 2KPle: TD Sevnica s specializirano cilii 4KPId: V sklopu TKBZ SP se z AIS
odborom infrastrukturo za aktivnosti : 1 o i izvaja usposabljanja skladno z
1KPId: Nadgradnja CVP z DZ/TKBZ v naraviin objektih SKtiosUntsvianicigisinimecil AN
o 8 S 3KPle: Upravljani klasi¢ni mediji
z vertikalo znaméenja 2KPIf: TD Sevnica s specializirano 3KPIf: U i qr ) 4KPle: Letni koledar odprtih vrat
1KPle: Raziskave za ucinkovito buti¢no ponudbo : ?ra\{Jane ol o‘ ixe 2 in prireditev vkljuéuje
4 trzenjskega komuniciranja
odlo¢anje vsaj 15 partnerjev
Upravljanje destinacije Sevnica se bo v obdobju 2025-2030 udejanjilo skozi 5 k| j ul ni h

kazal ni kovi 1KPl@edyers postremi aktivhostmi za vsak KPI.

Slika 23: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica i
UPRAVLJANJE

UPRAVLIANJE - Kako povezano?

Celovito udej
(Portal = DMMO Turizem Sevnica)

cilj 1:

Uspesno preobraziti ob&ino Sevnica v destinacijo Sevnica,
ki povezuje deleznike skozi usklajeno nosilno zmogljivost
in povezano operativno zeleno in digitalno poslovanje

NACRT AKTIV 120

Stratesko vodenje DMMO Turizem Sevnica — strateska
zaveza partnerstva destinacije Sevnica

* Poslovni dogovor partnerjev DMMO TS (30) z letnimi paketi promocije
* Clanstvo v MreZi TKBZ SP (40) z letno ¢lanarino
* Vzpostavitev DMMO Turizem Sevnica s 6 centri

* Nacrt kadrovanja in izvajanja aktivnosti DMMO TS po 6 centrih
* Nova sistematizacija delovnih mest KSTM Sevnica
* Finanéni naért celovitega upravljanja in trienja ponudbe DMMO TS

Kadrovski in finanéni naért celovitega upravljanja
DMMO Turizem Sevnica

* Nadgradnja destinacijskega portala Visit Sevnica
* Nadgradja in vzpostavitev novih druzb. mreZ (5)in prisotnost v orodjih Google
* Nadgradnja Grajskih novic (ve¢jezi¢na, digitalna/klasi¢na)

Destinacijski portal Visit Sevnica, druzbena omreZja in
Grajske novice z uredniskim odborom

* Nadgradnja CVP z DZ Visit Sevnica in TKBZ Sevnica Premium
* Nadgradnja CVP orodij za trzenjske aktivnosti
* Nadgradnja oznacevalnih elementov v destinaciji

Nadgradnja celostne vizualne podobe (CVP) z destina-
cijsko in TKBZ Sevnica Premium z vertikalo znaméenja

* Nacdrt raziskav za uéinkovito odloc¢anje in preprecevanje konfliktov v N
prostoru in med delezniki (letno 1-2 novicnika)

* Ocena zadovoljstva domacinov s turizmom — 1-2 krat letno preverjanje in
sreanje

* Ocena zadovoljstva turistiénih ponudnikov s turizmom v destinaciji, 1-2 krat
letno preverjanje in 2-4 krat letno srecanje J

Raziskave za ucinkovito odlocanje in preprecevanje

konfliktov v prostoru in med delezniki — Ocena
zadovoljstva domacinov in tur. ponudnikov
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Razvoj ponudbe destinacije Sevnica se bo v obdobju 2025-2030 udejanjilo skozi6 k| j ul ni h
kazal ni kovi 2kPl@eaf B mo®rioido petimi aktivnostmi za vsak KPI.

Slika 24: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica i
RAZVOJ

Trgenj e dest i sebovopdobju2@28-2080cudejanjiloskozié k1 j ul ni h kazal
us p e g ih8KePltaido fs po eno do petimi aktivnostmi za vsak KPI.

Slika 25: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica i
TRGENJE
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