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1 UVOD 
 

V uvodnem poglavju je predstavljena obļina Sevnica (Strategija razvoja turizma obļine 

Sevnica 2019-2024), metodologija projekta za nadgradnjo Strategije razvoja turizma v obļini 

Sevnica za obdobje 2025-2030, kratka vsebina po poglavjih.  

 

 

1.1 Kratka predstavitev obmoļja obļine Sevnica 
 

Obļina Sevnica leģi v vzhodnem delu osrednje Slovenije in je del posavske statistiļne 

regije. Po povrġini se z 272,2 kmĮ med slovenskimi obļinami uvrġļa na 12. mesto. 17.661 

obļanov Sevnice ģivi v 11 krajevnih skupnostih (obcina-sevnica.si). Obmoļje obļine 

Sevnica deli reka Sava na levi, ġtajerski in desni, dolenjski del (Slika 1).   

 

Slika 1: OBMOĻJE obļine Sevnica 

 
Vir: gz-sevnica.si. 

 

Razgibana geografska struktura obļine Sevnica zaobjema: 

¶ ravninski del ob rekah Save in Mirne, kjer je tudi najviġja gostota poselitve, 

¶ preteģno griļevnat in hribovit svet do viġine 950 m, 

¶ severni in juģni del zajema srednje gorat svet z nizkim hribovjem in zarezanimi dolinami, 

¶ najviġja razgledna toļka je Lisca na 948 m, 

¶ povezava do avtoceste za - smer Ljubljana do Krġkega znaġa 25 kilometrov, do 

Drnovega za smer Zagreb 25 kilometrov, do Celja za smer Maribor pa 45 kilometrov, 

¶ osrednje poselitveno jedro predstavlja mesto Sevnica z Boġtanjem. 
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Bogata in raznovrstna narava (13 Ekoloġko pomembni obmoļij, 17 jam, 2 lokalno zavarovani 

obmoļji, 12 obmoļij pod Naturo 2000, 6 objektov in 29 obmoļij naravne vrednote) in kulturna 

dediġļina (276 zavarovanih enot, in sicer: stavbna dediġļina (202), spominski objekti in kraji 

(18), arheoloġka najdiġļa (16), kulturna krajina (7), naselja in njihovi deli (4) ter parki in vrtovi 

(4)) (obcina-sevnica.si in visit-sevnica.com) potrjujeta kakovost ģivljenja in zagotavljata prijetna 

doģivetja obiskovalcem in turistom. K obisku vabijo srednjeveġki grad Sevnica (Slika 2), ki 

stoji na razglednem griļu nad starim mestnim jedrom Sevnice, mogoļna Lisca, vinorodni 

griļi z vinskimi kletmi ter Gostilna Repovģ v Ġentjanģu. Naravoslovce pritegneta tudi encijan 

na Lovrencu ter rumeni sleļ nad Boġtanjem, gurmane prepoznavne prireditve, npr. 

Festival Modre frankinje, Salamijada idr.  

 

Slika 2: VEDUTA SEVNICE - pogled na staro mestno jedro in Grad Sevnica 

 
Vir: Klemen Bec 

 

Grb Obļine Sevnica (Slika 3) je upodobljen na ġļitu, z ovalnim spodnjim delom, ki zgoraj 

preide v obliko trilistne zidne krone. Na modri podlagi je kot glavni motiv upodobljeno drevo 

lipa. Na vejah levo in desno sta poljska ġkrjanca, ki obrnjena navzven, gledata proti deblu. Pod 

lipo je del polkroga zelene barve, ki ponazarja travo. Korenine so vidne v travi (obcina-

sevnica.si). 

 

Slika 3: GRB obļine Sevnica 

 
Vir: obcina-sevnica.si 

https://www.obcina-sevnica.si/sl/o-obcini/obcinski-simboli/
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KĠTM Sevnica opravlja dejavnosti na podroļjih kulture, ġporta, turizma in mladinskih 

dejavnosti. Namen in poslanstvo zavoda je uļinkovitejġa organizacija, razvoj in spodbujanje 

dejavnosti na omenjenih podroļjih, s ciljem boljġe prepoznavnosti Obļine Sevnica. KĠTM 

Sevnica organizira razne javne prireditve in upravlja z objekti, ki so v lasti Obļine Sevnica, 

Za potrebe informiranja turistov in obiskovalcev delujeta Turistiļno informacijska pisarna 

Sevnica (TIPS Sevnica) in Turistiļna agencija Doģivljaj, kjer gostje pridobijo informacije o 

destinaciji ter usmeritve za ġtevilne aktivnosti, razliļne turistiļne programe in prireditve, se 

prijavo za turistiļna vodenja in naroļijo organizacijo izletov in ekskurzij. Skozi leto se v obļini 

zvrstijo ġtevilne turistiļne in tradicionalne prireditve, v sodelovanju in organizaciji obļine in 

KĠTM Sevnica, lokalnih druġtev in turistiļnih ponudnikov. Na obmoļju obļine Sevnica se 

ponuja vodena doģivetja, primerna za razliļne ciljne skupine obiskovalcev in turistov.  

 

 

1.2 Metodologija oblikovanja dokumenta  
 

Metodologija izvajanja projekta Strategija razvoja turizma obļine Sevnica 2025-2030 je 

nadgradnja prvotne iz leta 2019 za prvo petletno razvojno obdobje vzpostavljanja destinacije 

Sevnica (Slika 4). Metodologija projektnih aktivnosti temelji na treh razvojnih fazah, in sicer: (i) 

Posnetek stanja ponudbe in trģenja turizma, (ii) Prioritete, vizija, poslanstvo, istovetnost 

in strateġki cilji na podroļju razvoja in trģenja turizma ter (iii) Poslovni model Destinacijske 

organizacije Turizem Sevnica (DOTS) za obdobje 2025-2030 z Akcijskim naļrtom za 

2025-2026. 

 
Slika 4: MODEL izvajanja projekta na obmoļju obļine Sevnica 

 
 

Za ļim uļinkovitejġe vkljuļevanje deleģnikov (Slika 5) v strateġki razvoj in trģenje turizma na 

obmoļju obļine Sevnica je bila oblikovana Projektna skupina. Deleģniki so prejeli povabilo k 

spletnemu anketiranju, istoļasno pa je bilo izvedenih tudi 15 intervjujev s tremi fokusnimi 

skupinami deleģnikov. Strategija razvoja turizma je bila potrjena s strani Obļine Sevnica in 

predstavljena ter potrjena s strani deleģnikov.  



      èStrategija razvoja turizma obļine Sevnica za obdobje 2025-2030ç, 

Sevnica, november 2024, ProVITAL d.o.o. 

12 
  
 

Slika 5: VKLJUĻEVANJE DELEĢNIKOV v izvajanje projekta 

 
 

Skozi delovanje Projektne skupine ter s pomoļjo ugotovitev anketiranja in intervjujev z 
deleģniki je nastal samosvoj Model razvoja turizma na obmoļju destinacije Sevnica. Model 
je skozi aktivnosti spremljanja, inoviranja in popravljanja odprt in omogoļa nenehno 
nadgrajevanje vizije, ciljev, ukrepov in aktivnosti destinacije Sevnica.  Ļasovnica aktivnosti je 
predstavljena na sliki 6. 

 

Slika 6: ĻASOVNICA aktivnosti za nadgradnjo Strategije razvoja turizma obļine Sevnica 
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Vzporedno z izvajanjem projektnih aktivnosti za oblikovanje dokumenta in tudi po njegovem 

zakljuļku, se odvijajo aktivnosti vkljuļevanja razliļnih deleģnikov v zagotavljanje zaļrtane 

prihodnosti, da bi zgradili optimalno obliko organiziranosti turizma v obļini Sevnica ï 

Destinacijsko management in marketing organizacijo (DMMO) Turizem Sevnica. Model 

razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica temelji na ġtirih strateġkih aktivnostih, ki se 

bodo udejanjale v modelu partnerstva destinacije Sevnica. Skozi petletno obdobje se bo v 

procesu razvoja oblikovalo ġest centrov, katerih aktivnosti bodo v zaļetni fazi izvajale 

delovne skupine strateġkega partnerstva, ki bodo celovito sledile zaļrtanim strateġkim 

ciljem za obdobje 2025-2030 ter Akcijskemu naļrtu za obdobje 2025-2026. 

Organizirana, usmerjena, usklajena in celovito naļrtovana klasiļna in digitalna 

komunikacija in trģenje turizma na obmoļju obļine Sevnica, v kontekstu destinacije Posavje 

in Slovenije kot celote, lahko pripelje do veļje prepoznavnosti turistiļne ponudbe in s tem 

boljġega pozicioniranja Sevnice na oģjem in ġirġem turistiļnem trgu.  

 

 

1.3 Ugotovitve analize stanja in raziskovanja mnenj in priļakovanj 

deleģnikov 
 

Pregled stanja udejanjanja ciljev obstojeļe Strategije razvoja turizma obļine Sevnica 2019-

2024 ter opravljeni primarni raziskavi, in sicer:  

¶ anketiranje 115 respondentov (maj/junij 2024) in  

¶ intervjuji s tremi ciljnimi skupinami respondentov (maj 2024), in sicer: odloļevalci - Obļina 

Sevnica (3), KĠTM Sevnica (3), ponudniki (8) in predstavnico podjetja Arctur, ki je 

domaļinka (1), skupaj 15 intervjuvanih,  

je privedlo do predlaganih aktivnosti treh kljuļnih deleģnikov obļine Sevnica, in sicer: Obļine 

Sevnica, KĠTM Sevnica in turistiļnih idr. ponudnikov v obļini Sevnica v obdobju 2025-2030. 

 

Aktivnosti Obļine Sevnica za obdobje 2025-2030, skladne z ugotovitvami raziskovanja 
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Aktivnosti KĠTM Sevnica za obdobje 2025-2030, skladne z ugotovitvami raziskovanja 

 
 

Aktivnosti ponudnikov, tako javnih kot zasebnih v obļini Sevnica za obdobje 2025-2030, skladne 
z ugotovitvami raziskovanja 

 
 

Zaznana je bila tudi potreba po uļinkovitem povezovanju in sodelovanju razliļnih akterjev po 

vertikali od ponudnikov do javnih institucij, od lokalne do nacionalne ravni, ġe predvsem Obļine 

Sevnica in KĠTM Sevnica ter RDO Posavje in Slovenske turistiļne organizacije za veļjo 

privlaļnost destinacije Sevnica na podroļju aktivnosti npr. na prostem tudi za goste sosednjih 

term. 
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Zaznana tematska podroļja, ki zahtevajo povezovanje ponudnikov tako javne kot zasebne 
narave v obļini Sevnica in ġirġe v obdobju 2025-2030 

 
 

 

1.4 Sestava strateġkega dokumenta 
 

Strateġki dokument èStrategija razvoja turizma v obļini Sevnica za obdobje 20 25 -

20 30ç, ki ga je naroļila Obļina Sevnica in skupaj z deleģniki oblikovalo podjetje ProVITAL 

d.o.o., sestavlja devet  poglavij . 

 

Prvo poglavje predstavlja kratko predstavitev obmoļja obļine Sevnica, metodologijo 

oblikovanja dokumenta, ugotovitve analize stanja in raziskovanja mnenj ter priļakovanj 

deleģnikov in sestavo dokumenta razvoja turizma obļine Sevnica za obdobje 2025-2030. 

V drugem poglavju so predstavljeni: prioritete, vizija, poslanstvo, istovetnost, razvojni in 

trģenjski kvalitativni in kvantitativni cilji in ukrepi Strategije razvoja turizma v obļini 

Sevnica za obdobje 2025-2030.  

Tretje poglavje podrobno prikazuje Model partnerstva za uļinkovito udejanjanje razvoja 

turizma na obmoļju obļine Sevnica, ki temelji na ġtirih strateġkih aktivnostih s kljuļnimi 

kazalniki uspeġnosti in njih udejanjanju skozi organiziranost ġestih centrov DMMO 

Turizem Sevnica.  

Ļetro poglavje predstavlja organizacijsko obliko izvajanja ciljev v sklopu DMMO Turizem 

Sevnica za obdobje 2025-2030. 

Peto poglavje predstavlja Naļrt aktivnosti razvoja turizma v destinaciji Sevnica za 

obdobje 2025-2030. 

Ġesto poglavje predstavlja Akcijski naļrt udejanjanja vizije razvoja turizma v destinaciji 

Sevnica za obdobje 2025-2026 skozi ġtiri strateġke aktivnosti, in sicer: upravljanje, razvoj, 

trģenje in istovetnost. 

Sedmo poglavje se nanaġa na doseganje KPI ġtirih strateġkih aktivnosti po ġestih centrih 

DMMO Turizem Sevnica v obdobju 2025-2026, in sicer centra za: mreģenje, kakovost, 

trģenje, doģivetja, raziskave in razvoj ter upravljanje turistiļne infrastrukture. 

V osmem poglavju so predstavljene prioritetne aktivnosti in predvideni projekti Obļine 

Sevnica in KĠTM Sevnica za obdobje 2025-2030. 

Zakljuļna misel v devetem poglavju sistemsko zaokroģi dokument Strateġki razvoj turizma 

v obļini Sevnica za obdobje 2025-2030 ter predstavi njegov povzetek. 

 

Obļini Sevnica in KĠTM Sevnica sta bili predani mapi z dokumenti, ki so nastali v sklopu 

sreļanj s Projektno skupino in deleģniki obļine Sevnica v projektnem obdobju priprave 

dokumenta Strategija razvoja turizma v obļini Sevnica za obdobje 2025-2030. 
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2 PRIHODNOST RAZVOJA TURIZMA NA OBMOĻJU OBĻINE 

SEVNICA ZA OBDOBJE 2025-2030 
 

Z deleģniki obļine Sevnica smo nadgradili prioritete, vizijo, poslanstvo in istovetnost ter 

razvojne in trģenjske cilje na obmoļju obļine Sevnica, ki izhajajo iz prvega strateġkega 

obdobje in jim sledijo ukrepi.   

 

 

2.1 Prioritete razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica 2025-2030 
 

Destinacija Sevnica posluje skladno s ġtirimi prioritetami, in sicer: (P1) mreģenje partnerjev 

(DSM ï DS za mreģenje) za skupen (P2) razvoj doģivetij (CD ï Center za doģivetja z DS) in 

skupno (P3) trģenje povezane ponudbe (CT ï Center za trģenje z DS), ki je (P4) vrhunske 

kakovosti (CK ï Center kakovosti z DS), podprta s primernimi raziskavami in razvojem (CRR 

ï Center za raziskave in razvoj z DS) ter uļinkovitim upravljanjem turistiļne infrastrukture 

(CUTI ï Center za upravljanje turistiļne infrastrukture z DS).   

  

Slika 7: PRIORITETE razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica iz obdobja 2019-2024, ki se 
nadaljujejo v obdobje 2025-2030 

 
 

P1 ï Mreģenje ï partnerstvo za prepoznavnost destinacije Sevnica je temeljna prioriteta na 

kateri slonijo ostale tri. Povezana je z nalogami Destinacijske management in marketing 

organizacije (DMMO) Turizem Sevnica oz. v prvi fazi Delovne skupine za mreģenje, ki bo 

skrbela za 'partnerstva z namenom' celovitega razvoja in trģenja destinacije Sevnica. 

P2 ï Razvoj in trģenje programov destinacije Sevnica se nanaġa na ponudbo doģivetij 

destinacije skozi po meri oblikovane turistiļne programe s ciljanim nagovarjanjem skupin 

turistov. Ta prioriteta je povezana z delovanjem Centra za doģivetja Destinacije Sevnica (CD 

DS) in Delovno skupino za doģivetja (DSD) ter Centra za trģenje Destinacije Sevnica (CT DS) 

in Delovno skupino za trģenje (DST). 

P3 ï Promocija in trģenje ponudbe z destinacijsko znamko se povezujeta z aktivnostmi 

Centra za trģenje Destinacije Sevnica (CT DS), ki deluje skozi Delovno skupino za trģenje 
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(DST). Tako se vzpostavlja naļrtovan strateġki in operativni razvoj in trģenje destinacije 

Sevnica na domaļem in mednarodnih trgih z destinacijsko znamko Visit Sevnica ter po meri 

oblikovanimi doģivetji za prepoznane ciljne skupine turistov. 

P4 - Razvoj podpornega okolja za kakovostna in konkurenļna doģivetja v destinaciji Sevnica  

je na dolgi rok omogoļen skozi Center za raziskave in razvoj Destinacije Sevnica (CRR DS), 

Center za kakovost Destinacije Sevnica (CK DS) ter Center za upravljanje turistiļne 

infrastrukture Destinacije Sevnica (CUTI DS). V sklopu teh delujejo Delovna skupina za 

raziskave in razvoj (DRR), Delovna skupina za kakovost (DSK) ter Delovna skupina za 

upravljanje turistiļne infrastrukture Destinacije Sevnica (CUTI).   

 

 

2.2 Vizija, poslanstvo in istovetnost razvoja turizma na obmoļju obļine 

Sevnica 2025-2030 
 

Skupaj z deleģniki so bila nadgrajena (iz obdobje 2019-2024) in potrjena besedila vizije, 

poslanstva in istovetnosti razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica do leta 2030. 

 

Slika 8: VIZIJA razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica 
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Slika 9: POSLANSTVO razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica 

 
 

Slika 10: ISTOVETNOST razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica 
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2.3 Strateġki cilji turizma na obmoļju obļine Sevnica 2025-2030 
 

Z deleģniki so bili nadgrajeni (iz obdobja 2019-2024) in usklajeni strateġki razvojni ter trģenjski 

kvalitativni in kvantitativni cilji na podroļju turizma na obmoļju obļine Sevnica za obdobje 

2025-2030. 

 

{¢w!¢9ËYL w!½±hWbL /L[WL ƴŀ ǇƻŘǊƻĨƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻĨƧǳ ƻōĨƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ нлнр т нлол 

 
 

{¢w!¢9ËYL ¢wþ9bW{YL Y±![L¢!¢L±bL /L[WL ƴŀ ǇƻŘǊƻĨƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻĨƧǳ ƻōĨƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

нлнр т нлол 
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2.5 Ukrepi razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica 2025-2030 
 

Z deleģniki so bili nadgrajeni (iz obdobja 2019-2024) in usklajeni ukrepi za udejanjanje razvoja 

in trģenja turizma na obmoļju obļine Sevnica do leta 2030. Postavljenih je 7 ukrepov na 

podroļju razvoja ter 7 ukrepov na podroļju trģenja turizma za zagotavljanje kakovosti bivanja 

v obļini Sevnica. 

 

Slika 11: UKREPI razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica za obdobju 2025-2030 
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3 MODEL PARTNERSTVA ZA IZVAJANJE AKTIVNOSTI RAZVOJA 

TURIZMA V DESTINACIJI SEVNICA ZA OBDOBJE 2025-2030 
 

Za izvajanje Modela razvoja in trģenja turizma v obļini Sevnica za obdobje 2025-2030 je 

potrebno moļno partnerstvo, ki bo skozi odliļno komuniciranje in vodenje vzpostavilo 

zavezo, zaupanje, deljenje znanja in virov za nenehno nadgradnjo kakovosti, odgovornost, 

trajnostni pristop in pripadnost med deleģniki v destinaciji Sevnica. 
 

Slika 12: PARTNERSTVO v destinaciji Sevnica 

 
 

Vzpostavljeno partnerstvo z namenom se bo ukvarjalo z upravljanjem turizma skozi 

Destinacijsko management in marketing organizacijo Turizem Sevnica (DMMO TS), 

razvojem, trģenjem in istovetnostjo ï imidģem destinacije Sevnica.  

 

Slika 13: PARTNERSTVO Z NAMENOM vzpostavitve DMMO Turizem Sevnica 
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Tako se lahko zagotovi sistematiļen razvoj prepoznavnosti turistiļne ponudbe interno - 

na obmoļju obļine Sevnica in eksterno ï na obmoļju Posavja, Slovenije in ļezmejno. Gradi 

se povezana, pametna, zelena, dostopna, odgovorna in kakovostna destinacija Sevnica, 

kot je za podeģelska obmoļja predpisala in vzpostavila ukrepe turi Evropska Unija. 
 

Naloge partnerstva povezane z zastavljenimi ukrepi, ki sledijo viziji, poslanstvu, istovetnosti 

in ciljem razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica, oblikujejo Model partnerstva za 

izvajanje strateġkih odloļitev razvoja turizma na obmoļju obļine Sevnica. 
 

Slika 14: NALOGE PARTNERSTVA povezane z zastavljenimi ukrepi   

 
Opomba: Slika predstavlja sestavljen model ï glej sliki 11 in 13.  

 

Model partnerstva izpostavlja ġtiri strateġke aktivnosti v obdobju 2025-2030, in sicer: (i) 

celovito upravljanje za udejanjanje vizije destinacije Sevnica, (ii) celovit razvoj ponudbe 

zelenih butiļnih doģivetij, (iii) digitalizacijo in odgovorno osredotoļeno trģenje ter (iv) 

celovito upravljanje kakovosti in lokalno dodane vrednosti prostora skozi destinacijsko in 

teritorialno kolektivno blagovno znamko. 
 

Slika 15: MODEL PARTNERSTVA za izvajanje Strategije razvoja turizma TD Sevnica 
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4 ORGANIZACIJSKA OBLIKA IZVAJANJA AKTIVNOSTI DMMO 

TURIZEM SEVNICA 
 

Organizacijska oblika izvajanja aktivnosti partnerstva destinacije Sevnica temelji na petih 

stebrih in strateġkem mreģenju ponudnikov oz. ġestih centrih Destinacijske management in 

marketing organizacije Turizem Sevnica (DMMO TS), ki jo vodi KĠTM Sevnica. Turizem je 

eno od ġtirih strokovnih podroļij, ki jih upravlja KĠTM. Turizem ima moļ, da lahko skozi 

odliļna vodena doģivetja prodaja ponudbo kulture, ġporta in mladine. 

 
Slika 16: ORGANIZACIJSKA OBLIKA Destinacijske management in marketing organizacije       

Turizem Sevnica (DMMO TS) za obdobje 2025-2030 

 
 

Destinacijska management in marketing organizacija (DMMO) Turizem Sevnica bo 

skrbela za strateġko mreģenje ponudnikov in skupne aktivnosti partnerstva, in sicer za 

sonaļrtovanje, soorganiziranje, sovodenje, soupravljanje, monitoring in evalvacijo razvoja in 

trģenja turizma na obmoļju destinacije Sevnica. Njena osrednja naloga je vzpostaviti aktivno 

partnerstvo, ki bo skrbelo za: 

¶ celovit razvoj in strateġko trģenje ponudbe destinacije Sevnica z dogovorom o poslovnem 

sodelovanju partnerjev DMMO Turizem Sevnica in ļlanov Mreģe TKBZ Sevnica Premium 

ï strateġko mreģenje destinacije Sevnica, 

¶ nastopanje pod skupno destinacijsko znamko Visit Sevnica in teritorialno kolektivno 

blagovno znamko (TKBZ) Sevnica Premium,  

¶ vodenje in nenehno nadgrajevanje portala Visit Sevnica (intranet in ekstranet) in 

druģbenih omreģij, 

¶ zagotavljanje kakovostnih informacij na destinaciji in v digitalnih orodjih o ponudbi 

destinacije Sevnica,  
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¶ promocijo in trģenje ponudbe kakovostnih pridelkov, izdelkov, storitev in doģivetij s TKBZ 

Sevnica Premium na TIC-ih in na drugih prodajnih mestih,    

¶ zagotavljanje kakovostnih in poglobljenih doģivetij za prepoznane ciljne skupine turistov z 

odliļno interpretacijo narave in kulturne dediġļine; gospodarskih dejavnosti kot so 

vinogradniġtvo, kmetijstvo, ģivilska pri- in predelava ter gastronomija; ter ġportno-

rekreacijskimi aktivnostmi v naravi in zaprtih prostorih,  

¶ vzpostavitev in upravljanje uļinkovitega modela zbiranja in obdelave podatkov,  

¶ zagotavljanjem kakovostnih raziskav in delitev informacij za uļinkovito odloļanje 

ponudnikov na obmoļju obļine Sevnica,  

¶ oblikovanjem projektov na zalogo za uļinkovit celovit razvoj na obmoļju obļine Sevnica,   

¶ nenehno nadgradnjo obmoļja obļine Sevnica v zeleno, dostopno in druģbeno odgovorno 

destinacijo, 

¶ nadgradnjo turistiļne infrastrukture in njeno poenotenje skozi skupne investicije ter prijave 

na razpisana sredstva,   

¶ uļinkovito upravljanje turistiļne infrastrukture na obmoļju obļine Sevnica ter Mreģe TIC-

ev in drugih prodajnih mest, 

¶ uļinkovito upravljanje javnih atrakcij narave in kulturne dediġļine in pomoļ pri upravljanju 

zasebnih kapacitet, 

¶ uļinkovito upravljanje mehke mobilnosti in dostopnosti za vse ter enovite signalizacije na 

obmoļju obļine Sevnica, 

¶ spremljanje in evalviranje aktivnosti vseh petih centrov z upravo DMMO Turizem Sevnica.  

¶ idr. 
 

V zaļetni fazi bodo te aktivnosti peljale Delovna skupina za mreģenje ter pet zgoraj omenjenih 

Delovnih skupin, ki bodo skozi ļas prerasle v ġest Centrov, in sicer:  

¶ Center za mreģenje destinacije Sevnica (CM DS), 

¶ Center za kakovost destinacije Sevnica (CK DS),  

¶ Center za trģenje destinacije Sevnica  (CT DS),  

¶ Center za doģivetja destinacije Sevnica (CD DS), 

¶ Center za raziskave in razvoj destinacije Sevnica (CRR DS), 

¶ Center za upravljanje turistiļne infrastrukture destinacije Sevnica (CUTI DS). 
 

Vsak center bo deloval pod okriljem vodje centra, ki koordinira aktivnosti delovne/ih skupin/e, 

katera/e udejanja/jo ģeleno vizijo in strateġke cilje na obmoļju destinacije Sevnica.    

 

 

4.1 Center za mreģenje ponudbe destinacije Sevnica 
 

 

Slika 17: CENTER ZA MREĢENJE ponudbe destinacije Sevnica (CM, 1) 
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Center za mreģenje destinacije Sevnica (CM DS) bo z Delovno skupino za mreģenje (DSM) 

skrbel za: 

¶ Vzpostavitev sistema celovitega mreģenja ponudnikov v destinaciji Sevnica ï Naļrt dela 

Centra za mreģenje destinacije Sevnica. 

¶ Vzpostavitev modela partnerskega sodelovanja ï Poslovni dogovor in ļlanstvo v Mreģi 

TKBZ Sevnica Premium za nadgradnjo CVP destinacije Sevnica ï Akcijski naļrt aktivnosti 

za partnerje destinacije Sevnica. 

¶ Vzpostavitev modela aktivnega sodelovanja partnerjev pri razvoju turizma v destinaciji 

Sevnica ï Akcijski naļrt sodelovanja partnerjev v Delovnh skupinah 6 Centrov DMMO 

Turizem Sevnica.  

 

Ļlani DSM DS: predstavnik Obļine Sevnica, predstavnik KĠTM, predstavnik/i turistiļnih 

ponudnikov, predstavnik/i druġtev idr. organizatorjev dogodkov in prireditev. 

 

 

4.2 Center za kakovost ponudbe destinacije Sevnica 
 

 

Slika 18: CENTER ZA KAKOVOST ponudbe destinacije Sevnica 

 
 

Center za kakovost destinacije Sevnica (CK DS) bo z Delovno skupino za kakovost (DSK) 

skrbel za: 

¶ Vzpostavitev sistema celovite kakovosti ponudbe v destinaciji Sevnica ï Naļrt dela Centra 

za kakovost destinacije Sevnica ï standardi kakovosti za vsa 4 strokovna podroļja KĠTM 

Sevnica. 

¶ Vzpostavitev in gradnja prepoznavnosti DS z destinacijsko znamko (DZ) Visit Sevnica in 

teritorialno kolektivno blagovno znamko (TKBZ) Sevnica Premium ï Sistem znamļenja in 

gradnje prepoznavnosti destinacije Sevnica. 

¶ Zagotavljanje standardov za kakovostno in celovito oblikovane destinacijske storitve, 

prireditve, dogodke, butiļna vodena doģivetja in verige zanje. 
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¶ Zagotavljanje svetovanja ponudnikom za oblikovanje kakovostne ponudbe s TKBZ ï 

Akcijski naļrt svetovanja ponudnikom za celovito kakovost ponudbe v destinaciji Sevnica 

ï Dnevi odprtih vrat ponudnikov certificiranih s TKBZ Sevnica Premium. 

¶ Vzpostavitev in upravljanje dobaviteljskih oskrbnih verig, verige prodajnih mest ter verig 

kupcev za prodajo ponudbe certificirane s TKBZ Sevnica Premium. 

¶ Nadgradnja kakovosti ponudbe javnih storitev v turistiļne namene ï kultura, ġport idr. ter 

spodbujanje zasebnih iniciativ  ï Naļrt razvoja in trģenja ponudbe personaliziranih zgodb 

v destinaciji Sevnica. 

¶ Gradnja kakovosti ponudbe skozi standarde v stroki - gostinstvo, turizem, predelava ģivil 

idr. v destinaciji Sevnica ï Letni naļrt usposabljanja za standarde kakovosti v destinaciji 

Sevnica. 

 

Ļlani DSK DS: predstavnik Obļine Sevnica, predstavnik KĠTM, predstavnik/i turistiļnih 

ponudnikov, predstavnik/i druġtev idr. organizatorjev dogodkov in prireditev. 

 

 

4.3 Center za trģenje ponudbe destinacije Sevnica 
 

 

Slika 19: CENTER ZA TRĢENJE destinacije Sevnica 

 
 

 

Center za trģenje (CT DS) bo z Delovno skupino za trģenje ponudbe destinacije Sevnica 

(DST) skrbel za: 

¶ Naļrt dela Centra za trģenje destinacije Sevnica ï standardi kakovosti trģenja ponudbe za 

vsa 4 strokovna podroļja KĠTM Sevnica. 

¶ Strateġko promocijo in trģenje ponudbe destinacije Sevnica z DZ in TKBZ v sodelovanju 

s partnerji ï Naļrt strateġkega in operativnega trģenja ponudbe destinacije Sevnica.  
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¶ Gradnjo prepoznavnosti destinacije Sevnica s komuniciranjem CVP preko DZ Visit 

Sevnica in TKBZ Sevnica Premium navzven - Naļrt eksternega trģenja ponudbe 

destinacije Sevnica. 

¶ Klasiļno in digitalno trģenje ponudbe destinacije Sevnica z mreģo TIC/IT/kioskov, 

rezervacijsko-prodajnim sistemom ponudbe preko ITA na destinaciji ï Akcijski naļrt 

komuniciranja, trģenja in prodaje ponudbe v destinaciji Sevnica in Komunikacijski naļrt 

digitalnega trģenja. 

¶ Trģenje destinacijskih storitev in prireditev, dogodkov, ITP in verig zanje navzven ï Akcijski 

naļrt trģenja destinacijskih storitev, prireditev in dogodkov. 

¶ Uļinkovito in usklajeno in-site komuniciranje ponudbe storitev, ITP, dogodkov/prireditev 

za poglobljena doģivetja DS (informatorji v TIC/IT/ITA, ponudniki, vodnikié) ï Akcijski 

naļrt internega trģenja v destinaciji Sevnica. 

 

Ļlani DST DS: predstavnik Obļine Sevnica, predstavnik KĠTM, predstavnik lokalnih turistiļnih 

ponudnikov, predstavnik druġtev, predstavnik obļanov. 

 

 

4.4 Center za doģivetja destinacije Sevnica 
 

 

Slika 20: CENTER ZA DOĢIVETJA destinacije Sevnica 

 

 

Center za doģivetja (CD DS) bo z Delovno skupino za doģivetja destinacije Sevnica (DSD) 

skrbel za: 

¶ Naļrt dela Centra za doģivetja DS ï standardi razvoja in spremljanja izvajanja doģivetij za 

vsa 4 strokovna podroļja KĠTM Sevnica. 

¶ Model razvoja, izvajanja in evalviranja kakovostnih butiļnih doģivetij za prepoznane ciljne 

skupine obiskovalcev in turistov v destinaciji Sevnica z verigami ponudnikov s certifikati 



      èStrategija razvoja turizma obļine Sevnica za obdobje 2025-2030ç, 

Sevnica, november 2024, ProVITAL d.o.o. 

28 
  
 

TKBZ Sevnica Premium ï Akcijski naļrt razvoja, trģenja, izvajanja in evalviranja butiļnih 

doģivetij destinacije Sevnica.  

¶ Model razvoja, izvajanja in evalviranja kakovostnih butiļnih prireditev, dogodkov in 

tematskih poti z verigami certificiranih ponudnikov s TKBZ Sevnica Premium ï Akcijski 

naļrt razvoja, trģenja, izvajanja in evalviranja butiļnih prireditev, dogodkov in tematskih 

poti destinacije Sevnica.  

¶ Model spodbujanja ponudnikov k promocijskim aktivnostim dnevi odprtih vrat ponudnikov 

s certifikatom TKBZ Sevnica Premium ï Akcijski naļrt za dneve odprtih vrat destinacije 

Sevnica. 

¶ Model za vzpostavitev in upravljanje orodij in tehnik interpretacije narave in kulturne 

dediġļine v objektih narave, kulturne dediġļine ter ġportno-rekreacijskih objektih, TIC-ih, 

razglednih toļkah, poteh idr. ï Akcijski naļrt za orodja interpretacije narave in kulturne 

dediġļine ter ġportnih aktivnosti v destinaciji Sevnica.  

¶ Model usposabljanja ponudnikov za butiļna vodena doģivetja, prireditve in dogodke 

skladno s prepoznanimi potrebami in priļakovanji ciljnih skupin obiskovalcev in gostov ï 

Akcijski naļrt usposabljanja ponudnikov v destinaciji Sevnica.   

¶ Vodenje registra vodnikov destinacije Sevnica in skrb za kakovostna vodenja, 

interpretacijo narave in kulturne dediġļine, etno animacijo, storitve kustosov, izvajalcev 

delavnic in degustacij ï Akcijski naļrt za kakovostno izvajanje turistiļnih vodenj, animacije 

ter izvajanja ogledov delavnic in degustacij. 

 

Ļlani DSD DS: predstavnik Obļine Sevnica, predstavnik KĠTM, predstavnik/i turistiļnih 

ponudnikov, predstavnik/i druġtev idr. organizatorjev dogodkov in prireditev. 

 

 

4.5 Center za raziskave in razvoj destinacije Sevnica 
 

 

Slika 21: CENTER ZA RAZISKAVE IN RAZVOJ destinacije Sevnica 
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Center za raziskave in razvoj (CRR DS) bo z Delovno skupino za raziskave in razvoj (DSRR) 

skrbel za: 

¶ Naļrt dela Centra za raziskave in razvoj destinacije Sevnica ï standardi raziskav in 

razvoja za vsa 4 strokovna podroļja KĠTM Sevnica. 

¶ Vzpostavitev modela in vsebin razvoja IKT ï portal destinacije ï internetna in intranetna  

povezava (mreģa TIC-ev, IT, kioskov in drugih prodajnih mest) in druģbena omreģja ï 

celovita digitalna turistiļna platforma kot podpora komuniciranju v DS in izven nje ï 

Akcijski naļrt digitalnega komuniciranja destinacije Sevnica. 

¶ Vzpostavitev modela za raziskovanje in oblikovanje informacij s sodobno IKT za strateġko 

odloļanje v DS kot podporo raziskavam in razvoju, trģenju, internemu in eksternemu 

komuniciranju, odloļanju v turizmu ï Akcijski naļrt raziskovanja in oblikovanja informacij 

za odloļanje v turizmu. 

¶ Vzpostavitev modela za vodenje sistema informiranja, komuniciranja, trģenja in prodaje 

zgodb ter usmerjanja in ozaveġļanja obiskovalcev in turistov s podporo UI ter analognih 

in digitalnih reġitev ï Akcijski naļrt digitalne in analogne podpore zgodbarjenju in 

usmerjanju obiska v destinaciji Sevnica.  

¶ Vzpostavitev modela in vsebin projektov na zalogo ï naļrtovanja aktivnosti in spremljanja 

razpisov ter izvajanja strateġkih projektov v DS ï Akcijski naļrt za projekte na zalogo. 

¶ Vzpostavitev modela in vsebin uļinkovite signalizacije turistiļne ponudbe in ponudnikov 

na destinaciji Sevnica ï Akcijski naļrt signalizacije turistiļne ponudbe destinacije Sevnica. 

¶ Vzpostavitev modela zelenega in dostopnega in druģbeno odgovornega poslovanja 

destinacije Sevnica (certifikati, nagrade in priznanja) ï Akcijski naļrt zelenega, 

dostopnega in druģbeno odgovornega poslovanja destinacije Sevnica. 

¶ Vzpostavitev modela in razvoj inkubatorja za spodbujanje podjetnih idej v turizmu in z njim 

povezanimi dejavnostmi (vinogradniġtvo, kmetijstvo, gozdarstvo, idr.) destinacije Sevnica 

ï Akcijski naļrt vzpostavitve podjetniġkega inkubatorja destinacije Sevnica.  

¶ Vzpostavitev modela evalvacije aktivnosti vseh petih centrov DMMO Turizem Sevnica ï 

Akcijski naļrt evalvacije aktivnosti vseh petih centrov DMMO Turizem Sevnica. 

 

Ļlani DSRR DS: predstavnik Obļine Sevnica, predstavnik KĠTM, predstavnik obļanov, 

predstavniki turistiļnih ponudnikov, itd. 
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4.6 Center za upravljanje turistiļne infrastrukture destinacije Sevnica 
 

 

Slika 22: CENTER ZA UPRAVLJANJE TURISTIĻNE INFRASTRUKTURE destinacije Sevnica 

 
 

Center za upravljanje turistiļne infrastrukture (CUTI DS) bo z Delovno skupino za upravljanje 

turistiļne infrastrukture (DS UTI) skrbel za: 

¶ Naļrt dela Centra za upravljanje turistiļne infrastrukture in opreme destinacije Sevnica za 

vsa 4 strokovna podroļja KĠTM Sevnica ï kultura, ġport, turizem in mladina. 

¶ Vzpostavitev modela sploġnega upravljanja turistiļnih atrakcij destinacije Sevnica 

(infrastrukture in opreme) ï objektov narave in kulturne dediġļine, tematskih idr. poti ter 

ġportno-rekreacijskih objektov v upravljanju KĠTM Sevnica ï Akcijski naļrt sploġnega 

upravljanja turistiļnih atrakcij (infrastrukture in opreme) destinacije Sevnica. 

¶ Vzpostavitev modela upravljanja infrastrukture: (i) Outdooor centra Park Sevnica in Centra 

narave Lisca s STA Doģivljaj, Hostla/ov, Mreģe postajaliġļ za avtodome (PZA) in enot 

Razprġenega hotela destinacije Sevnica (RHDS); (ii) Medgeneracijskega in podjetniġkega 

centra Sevnica; (iii) Mreģe TIC-ev, IT, kioskov in prodajnih mest v destinaciji Sevnica ter 

njegovo izvajanje in evalviranje ï Akcijski naļrt za vsako od treh skupin atrakcij. 

¶ Vzpostavitev modela upravljanja opreme za prireditve, dogodke, poti idr. za izvajanje 

vodenih doģivetij v destinaciji Sevnica ï Akcijski naļrt upravljanja opreme za prireditve, 

dogodke, poti idr. za izvajanje vodenih doģivetij v destinaciji Sevnica. 

¶ Vzpostavitev modela upravljanja mehke mobilnosti, signalizacije turistiļne ponudbe in 

dostopnosti za vse v destinacije Sevnica ï Akcijski naļrt upravljanja mehke mobilnosti, 

signalizacije turistiļne ponudbe in dostopnosti za vse v destinaciji Sevnica. 
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5 NAĻRT AKTIVNOSTI RAZVOJA TURIZMA DESTINACIJE SEVNICA 

ZA OBDOBJE 2025-2030 
 

Naļrt aktivnosti izhaja iz modela partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije 

Sevnica v obdobju 2025-2030 in podrobno opredeljuje kljuļne kazalnike uspeġnosti (KPI) 

vsake od ġtirih strateġkih aktivnosti ï upravljanje, razvoj, trģenje in istovetnost.  
 

MODEL PARTNERSTVA za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica, glej slika 15 

 
 

Upravljanje destinacije Sevnica se bo v obdobju 2025-2030 udejanjilo skozi 5 kljuļnih 

kazalnikov uspeġnosti ï 1KPI a do e s po tremi aktivnostmi za vsak KPI. 

 

Slika 23: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica ï 
UPRAVLJANJE 
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Razvoj ponudbe destinacije Sevnica se bo v obdobju 2025-2030 udejanjilo skozi 6 kljuļnih 

kazalnikov uspeġnosti ï 2KPI a do f s po eno do petimi aktivnostmi za vsak KPI. 

 

Slika 24: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica ï     
RAZVOJ 

 
 

Trģenje destinacije Sevnica se bo v obdobju 2025-2030 udejanjilo skozi 6 kljuļnih kazalnikov 

uspeġnosti ï 3KPI a do f s po eno do petimi aktivnostmi za vsak KPI. 

 

 

Slika 25: Model partnerstva za izvajanje Strategije razvoja turizma destinacije Sevnica ï   
TRĢENJE 

 


























































