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Seznam kratic  

Analiza PSPN !ƴŀƭƛȊŀ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛΣ ǇǊƛƭƻȌƴosti in nevarnosti 

CK DS Center za kakovost destinacije Sevnica 

CRR DS Center za raziskave in razvoj destinacije Sevnica 

CT DS /ŜƴǘŜǊ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ destinacije Sevnica 

/~h5 /ŜƴǘŜǊ ǑƻƭǎƪƛƘ ƛƴ ƻōǑƻƭǎƪƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ 

DMMO Destinacijska management in marketing organizacija 

DS Delovna skupina / Destinacija Sevnica 

DSK DS Delovna skupina za kakovost destinacije Sevnica 

DST DS 5ŜƭƻǾƴŀ ǎƪǳǇƛƴŀ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ destinacije Sevnica 

DSRP DS Delovna skupina za razvoj produktov  destinacije Sevnica 

DSRR DS Delovna skupina za raziskave in razvoj destinacije Sevnica 

DV 5ǊǳǑǘǾƻ ǾƛƴƻƎǊadnikov  

DZ Destinacijska znamka 

EU Evropska unija 

EUR Euro 

FB Facebook 

FT UM Fakulteta za turizem Univerze v Mariboru 

HACCP Hazard Analysis Critical Control Point  - Analiza tveganja in ugotavljanja 
ƪǊƛǘƛőƴƛƘ ƪƻƴǘǊƻƭƴƛƘ ǘƻőƪ 

IT LƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪŀ ǘƻőƪŀ  

ITA LƴŎƻƳƛƴƎ ǘƻǳǊƛǎǘ ŀƎŜƴŎȅ κ LƴŎƻƳƛƴƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŀƎŜƴŎƛƧŀ 

ITP LƴǘŜƎǊŀƭƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘκƛ 

KD YǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ 

KBZ DS Kolektivna blagovna znamka destinacije Sevnica 

Y~¢a {ŜǾƴƛŎŀ Javƴƛ ȊŀǾƻŘ Ȋŀ ƪǳƭǘǳǊƻΣ ǑǇƻǊǘΣ ǘǳǊƛȊŜƳ ƛƴ ƳƭŀŘƛƴƻ {ŜǾƴƛŎŀ 

KZS YƳŜőƪŀ zadruga Sevnica 

LAS Posavje Lokalna akcijska skupina Posavje 

MGRT Ministrstvo za gospodarstvo, razvoj in tehnologijo 
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MSP Mala in srednja podjetja 

NUP bŀǊŀǾƻǎƭƻǾƴŀ ǳőƴŀ Ǉƻǘ 

h~ hǎƴƻǾƴŀ Ǒola 

OS hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ 

P1-4 Prioriteta 1-4 

PDB tƻǾǇǊŜőƴŀ Řƻōŀ ōƛǾŀƴƧŀ 

PS Projektna skupina 

PSDS Projektna skupina destinacije Sevnica 

PSPN tǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛΣ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ 

RDO Posavje Regionalna destinacijska organizacija Posavje 

RRA Regionalna razvojna agencija 

RS Republika Slovenija 

TA ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŀƎŜƴŎƛƧŀ 

TD ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ / Turiǎǘƛőƴƻ ŘǊǳǑǘǾƻ 

TIC ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪƛ ŎŜƴǘŜǊ 

TIPS ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪŀ ǇƛǎŀǊƴŀ Sevnica 

TK in TK1-4 ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀ in Tematski koncept 1-4 

TPS Termalna Panonska Slovenija 

TZ ¢ǊȌƴŀ ȊƴŀƳƪŀ 

SS Specializirana skupina 

STO {ƭƻǾŜƴǎƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀ 

STRST Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 

SWOT analiza Analysis of strengths, weaknesses, opportunities, and threats ς analiza 
ǇǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛΣ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ 

UR1-7 ¦ƪǊŜǇƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ м-7 

UT1-7 ¦ƪǊŜǇƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǊȌŜƴƧŀ м-7 

ZDA ½ŘǊǳȌŜƴŜ ŘǊȌŀǾŜ !ƳŜǊƛƪŜ 

ZSST Zelena shema slovenskega turizma 
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1 Uvod 

V uvodnem poglavju je predstavljena ƻōőƛƴŀ Sevnica, metodologija oblikovanja dokumenta, 

ƪǊŀǘƪŀ ǾǎŜōƛƴŀ Ǉƻ ǇƻƎƭŀǾƧƛƘ ǘŜǊ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ƛƴ Ǿ tƻǎŀǾƧǳ.  

1.1 Kratka predstavitev ÏÂÍÏéÊÁ ÏÂéÉÎÅ Sevnica 

hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ1 ƭŜȌƛ Ǿ ǾȊƘƻŘƴŜƳ ŘŜƭǳ ƻǎǊŜŘƴƧŜ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛƴ ƧŜ del posavske statistiőƴŜ 

regije. Pƻ ǇƻǾǊǑƛƴƛ - нтнΣн ƪƳч - ǎŜ ƳŜŘ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƳƛ ƻōőƛƴŀƳƛ ǳǾǊǑőŀ ƴŀ мнΦ ƳŜǎǘƻΣ ǑǘŜǾƛƭƻ 

prebivalcev (17.446, 1.1.2018) Ǉŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǇǊƛōƭƛȌƴƻ м҈ ǾǎŜƘ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΦ 1. 1. 

нлму ƧŜ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ƴŀ ƪƳч ȌƛǾŜƭƻ 64,1 prebivalcev (SURS). hōőaƴƛ {ŜǾƴƛŎŜ ȌƛǾƛƧƻ Ǿ 11 

krajevnih skupnostih (Blanca (880)Σ .ƻǑǘŀƴƧ (2.685), Dolnje Brezovo (159), Krmelj (594), Loka 

pri Zidanem Mostu (1.368), tǊƛƳƻȌ (285), Sevnica (6.328), Studenec (1.021)Σ ~ŜƴǘƧŀƴȌ (1.407), 

¢ǊȌƛǑőŜ (1.557), Zabukovje (802))2 in 115 naseljih. Najbolj poseljena je krajevna skupnost 

{ŜǾƴƛŎŀΣ ƪƧŜǊ ȌƛǾƛ ос ҈ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΦ OōƳƻőƧŜ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ deli reka Sava na 

ƭŜǾƛΣ Ǒtajerski in desni, dolenjski del (Slika 1). 

Slika 1Υ hōƳƻőƧŜ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

 

Vir: hōőina Sevnica 2018, str. 14. 

 

  

                                                      
1
 Vir: https://www.stat.si/obcine/sl/2014/Municip/Index/149 (3. 11. 2018). 

2
 ±ƛǊΥ hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ ς ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǇƻŘŀǘƪƛ нлмуΣ ǎǘǊΦ моΣ ƘǘǘǇǎΥκκǿǿǿΦƻōŎƛƴŀ-sevnica.si/statistika (3.11.2018). 

https://www.stat.si/obcine/sl/2014/Municip/Index/149%20(3
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Razgibana geografska struktura ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ȊŀƻōƧŜƳŀ3: 

¶ ǊŀǾƴƛƴǎƪƛ ŘŜƭ ƻō ǊŜƪŀƘ {ŀǾŜ ƛƴ aƛǊƴŜΣ ƪƧŜǊ ƧŜ ǘǳŘƛ ƴŀƧǾƛǑƧŀ Ǝƻǎǘƻǘŀ ǇƻǎŜƭƛǘǾŜΣ 

¶ ǇǊŜǘŜȌƴƻ ƎǊƛőŜǾƴŀǘ ƛƴ ƘǊƛōƻǾƛǘ ǎǾŜǘ Řƻ ǾƛǑƛƴŜ фрл ƳΣ 

¶ ǎŜǾŜǊƴƛ ƛƴ ƧǳȌƴƛ ŘŜƭ ȊŀƧŜƳŀ ǎǊŜŘƴƧŜ Ǝorat svet z nizkim hribovjem in zarezanimi 

dolinami, 

¶ ƴŀƧǾƛǑƧŀ ǊŀȊƎƭŜŘƴŀ ǘƻőƪŀ ƧŜ [ƛǎŎŀ ƴŀ фпу ƳΣ 

¶ povezava do avtoceste za - ǎƳŜǊ [ƧǳōƭƧŀƴŀ Řƻ YǊǑƪŜƎŀ ȊƴŀǑŀ нр ƪƛƭƻƳŜǘǊƻǾΣ Řƻ 

Drnovega za smer Zagreb 25 kilometrov, do Celja za smer Maribor pa 45 kilometrov, 

¶ ƻǎǊŜŘƴƧŜ ǇƻǎŜƭƛǘǾŜƴƻ ƧŜŘǊƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƳŜǎǘƻ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋ .ƻǑǘŀƴƧŜƳΦ 

5ƻƭȌƛƴŀ ƳŜƧŜ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ȊƴŀǑŀ мнтΣмтс ƪƳ ƛƴ ƳŜƧƛ ƴŀ у ǎƻǎŜŘƴƧƛƘ ƻōőƛƴ: 

¶ ƴŀ ǎŜǾŜǊǳ ƻōőƛƴƛ [ŀǑƪƻ ƛƴ ~ŜƴǘƧǳǊ ǇǊƛ /ŜƭƧǳΣ 

¶ ƴŀ ƧǳƎǳ ƻōőƛƴƛ ~ƪƻŎƧŀƴ ƛƴ aƻƪǊƻƴƻƎ-Trebelno, 

¶ ƴŀ ǾȊƘƻŘǳ ƻōőƛƴŀ YǊǑƪƻ ǘŜr 

¶ ƴŀ ȊŀƘƻŘǳ ƻōőƛƴŜ ~ŜƴǘǊǳǇŜǊǘΣ wŀŘŜőŜ ƛƴ [ƛǘƛƧŀ. 

Slika 2: Pogled na staro mestno jedro in grad Sevnica 

 

±ƛǊΥ wƻƪ tŜǘŀƴőƛő 

Bogata in raznovrstna narava όмо 9ƪƻƭƻǑƪƻ ǇƻƳŜƳōƴƛ ƻōƳƻőƛƧΣ мт ƧŀƳΣ н ƭƻƪŀƭƴƻ 

ȊŀǾŀǊƻǾŀƴƛ ƻōƳƻőƧƛΣ мн ƻōƳƻőƛƧ ǇƻŘ bŀǘǳǊƻ нлллΣ с ƻōƧŜƪǘƻǾ ƛƴ нф ƻōƳƻőƛƧ ƴŀǊŀǾƴŜ 

vrednote)4 in ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ όнтс ȊŀǾŀǊƻǾŀƴƛƘ ŜƴƻǘΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊΥ ǎǘŀǾōƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ όнлнύΣ 

ǎǇƻƳƛƴǎƪƛ ƻōƧŜƪǘƛ ƛƴ ƪǊŀƧƛ όмуύΣ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪŀ ƴŀƧŘƛǑőŀ όмсύΣ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ƪǊŀƧƛƴŀ όтύΣ ƴŀǎŜƭƧŀ ƛƴ ƴƧƛƘƻǾƛ 

deli (4) ter paǊƪƛ ƛƴ ǾǊǘƻǾƛ όпύύ ǇƻǘǊƧǳƧŜǘŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ƛƴ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀǘŀ 

ǇǊƛƧŜǘƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƻƳΦ Y ƻōƛǎƪǳ ǾŀōƛƧƻ ǎǊŜŘƴƧŜǾŜǑƪƛ ƎǊŀŘ {ŜǾƴƛŎŀ (Slika 

1), ki stoji ƴŀ ǊŀȊƎƭŜŘƴŜƳ ƎǊƛőǳ ƴŀŘ starim mestnim jedrom SevniceΣ ƳƻƎƻőƴŀ Lisca 

                                                      
3
 ±ƛǊΥ hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ ς ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǇƻŘŀǘƪƛ нлмуΣ ǎǘǊΦ моΣ https://www.obcina-sevnica.si/statistika (3.11.2018). 

4
 hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ ς ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǇƻŘŀǘƪƛ нлмуΣ ǎǘǊΦ моΣ ƘǘǘǇǎΥκκǿǿǿΦƻōŎƛƴŀ-sevnica.si/statistika (3.11.2018). 
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(pohodniki, kolesarji in padalci) ter ǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛ z vinskimi kletmi. Naravoslovce pritegneta 

tudi encijan na Lovrencu όōƛƻǎŦŜǊƴƻ ƻōƳƻőƧŜύ ǘŜǊ ǊǳƳŜƴƛ ǎƭŜő ƴŀŘ .ƻǑǘŀƴƧŜƳΦ Prepoznavne 

prireditve, kot so Festival Modre frankinje, Salamijada idr., priőŀƧƻ ƻ ǇǊƛŘƴƛƘ ƛƴ ƪǊŜŀǘƛǾƴƛƘ 

ŘƻƳŀőƛƴƛƘΦ 

DǊō hōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ (Slika 3) ƧŜ ǳǇƻŘƻōƭƧŜƴ ƴŀ ǑőƛǘǳΣ Ȋ ƻǾŀƭƴƛƳ ǎǇƻŘƴƧƛƳ ŘŜƭƻƳΣ ƪƛ ȊƎƻǊŀƧ 

ǇǊŜƛŘŜ Ǿ ƻōƭƛƪƻ ǘǊƛƭƛǎǘƴŜ ȊƛŘƴŜ ƪǊƻƴŜΦ tƻŘƭŀƎŀ Ǒőƛǘŀ ƧŜ ƳƻŘǊŀΣ ƴŀ ƴƧŜƧ Ǉŀ ƧŜ ƪƻǘ ƎƭŀǾƴƛ ƳƻǘƛǾ 

upodobljeno drevo lipa, katerega deblo je sive barve. Na vejah levo in desno sta poljska 

ǑƪǊƧŀƴŎŀΣ ƪƛ ƻōǊƴƧŜƴŀ ƴŀǾȊǾŜƴΣ ƎƭŜŘŀǘŀ ǇǊƻǘƛ ŘŜōƭǳ ƛƴ ǎǘŀ ǊƧŀǾŜ ōŀǊǾŜΦ tƻŘ ƭƛǇƻ ƧŜ ŘŜƭ ǇƻƭƪǊƻƎŀΣ 

ƪƛ ƧŜ ȊŜƭŜƴŜ ōŀǊǾŜ ƛƴ ǇƻƴŀȊŀǊƧŀ ǘǊŀǾƻΦ YƻǊŜƴƛƴŜ ǎƻ ǾƛŘƴŜ Ǿ ǘǊŀǾƛΦ ~őƛǘ ƧŜ ƻōǊƻōƭƧŜƴ ǎ őǊƴƛƳ 

robom. 

Slika 3Υ DǊō ƻōőƛƴŜ Sevnica 

 

Vir: https://sl.wikipedia.org/wiki/Grb_Ob%C4%8Dine_Sevnica#/media/File:Grb_Ob%C4%8Dina_Sevnica.gif 

V letu 20175 ƧŜ ōƛƭƻ Ǿ ƻōőini Sevnica 5.552 delovno aktivnih prebivalcev (31,8 % vseh 

ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾύΣ ƴŀƧǾŜő ǎ ǎǊŜŘƴƧŜǑƻƭǎƪƻ ƛȊƻōǊŀȊōƻΣ ƪŀǘŜǊƛƘ ǇƻǾǇǊŜőƴŀ ƳŜǎŜőƴŀ ōǊǳǘƻ Ǉƭŀőŀ ƧŜ 

ȊƴŀǑŀƭŀ мΦпруΣрм 9¦w ό{ƭƻǾŜƴƛƧŀ мΣсрфΣнтύΦ  

31. 3. 20186 je bilo v Sevnici registriranih 1.293 poslovnih subjektovΦ hŘ ǘŜƘ ƧŜ ǾŜő ƪƻǘ 

polovica  samostojnih podjetnikov (679), sledijo gospoŘŀǊǎƪŜ ŘǊǳȌōŜ όнсфύ ƛƴ ŘǊǳǑǘǾŀ όмтуύΦ  

bŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ I-gostinstvo je bilo zaposlenih 13,6 % vseh zaposlenih v 7,8 % vseh 

ŘǊǳȌōΣ ƪƛ ǎƻ ǳǎǘǾŀǊƛƭƛ уΣс ҈ őƛǎǘƛƘ ǇǊƛƘƻŘƪƻǾ ƻŘ ǇǊƻŘŀƧŜΦ  

± ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ƧŜ ōƛƭƻ ƭŜǘŀ нлмт ƴŀ ǊŀȊǇƻƭŀƎƻ мул ƭŜȌƛǑő7 od tega 174 stalnih pri 14 

ponudnikih. V 5 objektih, ki so registrirani kot hoteli in njim podobni nastanitveni obrati, je 

bilo na razpolago 33 sob oz. 65 stalnih oz. 71 vseh ƭŜȌƛǑő. оп ǎƻō ƻȊΦ млф ǎǘŀƭƴƛƘ ƭŜȌƛǑő je bilo 

na razpolago v ostalih nastanitvenih objektih. Po podatkih Ajpesa je leta 2018 Ǿ ƻōőƛƴƛ 

Sevnica na razpolago нпм ƭŜȌƛǑőΦ bŀƧǾŜő Ǿ ¢ƻƴőƪƻǾŜƳ ŘƻƳǳ ƴŀ [ƛǎŎƛ (42) in {ǊŜŘƴƧƛ Ǒƻƭƛ 

Sevnica (38), v Hotelu Ajdovec (25), Iƻǎǘƭǳ ¢ǊƛƳőŜƪ (22), na TK Grobelnik (22), Pizzeriji Javor 

                                                      
5
 hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ ς ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǇƻŘŀǘƪƛ нлмуΣ ǎǘǊΦ моΣ ƘǘǘǇǎΥκκǿǿǿΦƻōŎƛƴŀ-sevnica.si/statistika (3.11.2018). 

6
 hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ ς ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǇƻŘŀǘƪƛ нлмуΣ ǎǘǊΦ моΣ ƘǘǘǇǎΥκκǿǿǿΦƻōŎƛƴŀ-sevnica.si/statistika (3.11.2018). 

7
 hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ ς ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛ ǇƻŘŀǘƪƛ нлмуΣ ǎǘǊΦ моΣ ƘǘǘǇǎΥκκǿǿǿΦƻōŎƛƴŀ-sevnica.si/statistika (3.11.2018). 
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(20) in Vinskem Dvoru Deu (18). V Sevnici sta urejeni ŘǾŜ ǇƻǎǘŀƧŀƭƛǑőƛ za avtodome, in sicer: 

pod Gradom Sevnica in na Lisci.  

[Ŝǘŀ нлмт ƧŜ ǇǊƛǑƭƻ Ǿ {ŜǾƴƛŎƻ 1.457 turistov, ki so ustvarili нΦулл ƴƻőƛǘŜǾΣ ƴŀƧǾŜő Ǿ ƘƻǘŜƭƛƘ ƛƴ 

njim podobnih nastanitvenih obratih (2.083). Graf 1 prikazuje, da je bila leta 2015 ǾŜő ƪƻǘ 

ǇƻƭƻǾƛŎŀ ƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ǳǎǘǾŀǊƧŜƴƛƘ Ǿ őŀǎǳ ǇƻƭŜǘƴƛƘ ǇƻőƛǘƴƛŎ ς julija in avgusta, v 

letu 2016 ƴŀƧǾŜő v mesecu avgustu, v letu 2017 ǎƻ ƴƻőƛǘǾŜ ǊŀǎǘƭŜ Ǿ ǾǎŜƘ ƳŜǎŜŎƛƘΣ ƴŀƧǾŜő Ǉŀ 

je bilo opravljenih v juliju, avgustu, aprilu in septembru. 

Graf 1Υ {ŜȊƻƴǎƪƻǎǘ ƴƻőƛǘŜǾ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ  

 

Vir: SURS 2018 

tƻ ǎǘŀǘƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻŘŀǘƪƛƘ hōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ƧŜ ǊŀȊǾƛŘƴƻΣ Řŀ ƧŜ Ǿ {ŜǾƴƛŎƛ ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀƴƛƘ 25 

prehrambnih obratov, in sicer: 1 hotelska restavracija, 4 gostiǑőŀ, 5 gostiln, 1 gostilna s 

ǇǊŜƴƻőƛǑőƛΣ м Ǝƻǎǘƛƭƴŀ ƛƴ Ǿƛƴǎƪŀ ƪƭŜǘΣ 1 planinski dom, н ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ƪƳŜǘƛƧƛ Ȋ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾƛƧƻΣ 1 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ŎŜƴǘŜǊΣ п ƻƪǊŜǇőŜǾŀƭƴƛŎŜΣ н ǇƛŎŜǊƛƧƛΣ м ƪŀǾŀǊƴŀ ƛƴ м ǇŜƪŀǊƴŀ ƛƴ ƪŀǾŀǊƴŀΣ м ƻōǊat za 

pripravo in dostavo hrane.     

Y~¢a {evnica ƻǇǊŀǾƭƧŀ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ƪǳƭǘǳǊŜΣ ǑǇƻǊǘŀΣ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ƳƭŀŘƛƴǎƪƛƘ 

dejavnostiΦ bŀƳŜƴ ƛƴ ǇƻǎƭŀƴǎǘǾƻ ȊŀǾƻŘŀ ƧŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜƧǑŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŀΣ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ 

ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƻƳŜƴƧŜƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘΣ ǎ ŎƛƭƧŜƳ ōƻƭƧǑŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘƛ hōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

Y~¢M Sevnica organizira razne javne prireditve in upravlja z objektiΣ ƪƛ ǎƻ Ǿ ƭŀǎǘƛ hōőƛƴŜ 

{ŜǾƴƛŎŀΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊ Ȋ DǊŀŘƻƳ {ŜǾƴƛŎŀΣ !ƧŘƻǾǎƪƛƳ ƎǊŀŘŎŜƳΣ YǳƭǘǳǊƴƻ ŘǾƻǊŀƴƻ {ŜǾƴƛŎŀΣ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƻ 

ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪƻ ǇƛǎŀǊƴƻ {ŜǾƴƛŎŀΣ ~ǇƻǊǘƴƛƳ ŘƻƳƻƳ {ŜǾƴƛŎŀΣ ~ǇƻǊǘƴƻ ŘǾƻǊŀƴƻ {ŜǾƴƛca, 

.ŀȊŜƴƻƳ {ŜǾƴƛŎŀΣ aƭŀŘƛƴǎƪƛƳ ŎŜƴǘǊƻƳ {ŜǾƴƛŎŀΣ tǊƛǎǘŀƴƻƳ ƛƴ őƻƭƴƛǑőŜƳ hǊŜƘƻǾƻ ƛƴ Ȋ ǳǇǊŀǾƻ 

Y~¢a {ŜǾƴƛŎŀΦ 

Za potrebe informiranja turistov in obiskovalcev delujeta ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪŀ pisarna 

Sevnica (TIPS Sevnica) in ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŀƎŜƴŎƛƧŀ 5ƻȌƛǾƭƧŀƧ Posavje, kjer gostje pridobijo 

ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƻ ƪǊŀƧǳ ǘŜǊ ǳǎƳŜǊƛǘǾŜ Ȋŀ ǑǘŜvilne aktivnostiΣ ǊŀȊƭƛőƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ƛƴ 

0

200

400

600

800

1000

JAN FEBMAR APR MAJ JUN JUL AVG SEP OKTNOV DEC

2013 2014 2015 2016 2017



{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмфς2024 

±ƛȊƛƧŀΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ 

5 
 

prireditve, se prijavo za ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǾƻŘŜƴƧŀ ƛƴ ƴŀǊƻőƛƧƻ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻ ƛȊƭŜǘƻǾ ƛƴ ekskurzij po 

Dolenjsko-tƻǎŀǾǎƪŜƳ ƻōƳƻőƧǳΦ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŀƎŜƴŎƛƧŀ 5ƻȌƛǾƭƧŀƧ ǇƻƴǳƧŀ v prodajo preko 150 

raznovrstnih spominkov, lokalnih rokodelskih in prehranskih izdelkov (vina, suhe salame, 

pralineje, darilne programe, unikatne izdelke, knjige, dvd-ji, razglednice,..). ± ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƛ 

ŀƎŜƴŎƛƧƛ 5ƻȌƛǾƭƧŀƧ ƧŜ Ƴƻő kupiti tudi Botrstvo modre frankinje v grajskem vinogradu Gradu 

{ŜǾƴƛŎŀΣ ǊƛōƻƭƻǾƴŜ ŘƻǾƻƭƛƭƴƛŎŜ ǘŜǊ ƪŀǊǘŜ ƛƴ ǾǎǘƻǇƴƛŎŜ Ȋŀ ǊŀȊƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

tƻƴǳŘōŀ ƻōƳƻőƧŀ je predstavljena tudi na svetovnem spletu (www.visit-sevnica.si) in se 

promovira preko druȌŀōƴƛƘ ƻƳǊŜȌƛƧ ƛƴ lokalnih medijev.  

{ƪƻȊƛ ƭŜǘƻ ǎŜ Ǿ ƻōőƛƴƛ ȊǾǊǎǘƛƧƻ ǑǘŜǾƛƭƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ, v sodelovanju in 

ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ ƻōőƛƴŜ ƛƴ Y~¢a {ŜǾƴƛŎŀΣ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ŘǊǳǑǘŜǾ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΦ  

¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƻōƳƻőƧŀ ƻōőƛƴŜ Sevnica ponuja ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ǇǊƛƳŜǊƴŀ Ȋŀ ǊŀȊƭƛőƴŜ ŎƛƭƧƴŜ 

skupine obiskovalcev in stacionarnih gostov. Obiskovalce najbolj pritegnejo Grad Sevnica, 

Lisca, Ajdovski gradec, vinorodne gorice Ȋ ƳŀƴƧǑƛƳƛ ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛƪƛΣ idr. 

1.2 Metodologija oblikovanja dokumenta  

hōőƛƴŀ Sevnica se je kot pomeƳōƴŀ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŀ ǘƻőƪŀ Ȋ [ƛǎŎƻΣ Gradom Sevnica in Ajdovskim 

gradcem ȌŜ ǇǊŜŘ ŘŜǎŜǘƭŜǘƧƛ ǾǇƛǎŀƭŀ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ȊŜƳƭƧŜǾƛŘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜΦ bƧŜƴŀ ǇǊŜpoznavnost v 

svetovnem merilu je pridobila na pomenu pred nekaj leti, ko je Melania Trump, najbolj 

Ȋƴŀƴŀ ƴŜƪŘŀƴƧŀ ƻōőŀƴƪŀ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŜΣ ƪƻǘ ȌŜƴŀ ǇǊŜŘǎŜŘƴƛƪŀ ½ŘǊǳȌŜƴƛƘ ŘǊȌŀǾ !ƳŜǊƛƪŜ, 

ȊŀǾȊŜƭŀ ǇƻƳŜƳōƴƻ ǾƭƻƎƻ ƴŀ ǎǾŜǘƻǾƴŜƳ ǇƻƭƛǘƛőƴŜƳ ǇǊƛȊƻǊƛǑőǳΦ {ŜǾƴƛŎŀ, kot rojstno mesto 

ȌŜƴŜ ǇǊŜŘǎŜŘƴƛƪŀ ½5! ,ƧŜ ƭŀƘƪƻ ǾŜƭƛƪŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŀǘǊŀƪŎƛƧŀ Ȋŀ ŀƳŜǊƛǑƪŜ ƛƴ ŘǊǳƎŜ ǘuriste.  

V letu 2018 je bila Fakulteta za turizem .ǊŜȌƛŎŜ Univerze v Mariboru povabljena k 

sooblikovanju ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀ Ȋ ƴŀǎƭƻǾƻƳ  η{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ 

Sevnica za obdobje 2019-нлнпζΦ 

Poslanstvo hōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ƧŜ zagotavljati kakovost ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ƛƴ 

ǇǊƛǾƭŀőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ - ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴe zgodbe za izbrane ciljne skupine turistovΣ ǘŀƪƻ ŘƻƳŀőƛƘ 

kot mednarodnih. hōőƛƴŀ Sevnica in povezani ponudniki ǳǎǇŜǑƴƻ ƪŀƴŘƛŘƛǊŀjo za sredstva 

ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ƴŀőǊǘƻǾŀƴŜƎŀ turizma. S tem udejanjajo zastavljeno sliko prihodnosti, h 

kateri se stremi procesno - skozi jasno usmerjene projekte Ȋŀ ŘǊǳȌōŜƴƻ ƻŘƎƻǾƻǊŜƴ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ 

ǘǊȌŜƴƧŜ ǎƪƭŀŘƴƻ ǎ ǘǊŜƴŘƛ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ. Prav to je predstavljeno na Sliki 4 kot osnovno vodilo 

ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΦ 
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Slika 4Υ tǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ 

 
 

Model izvajanja projekta (Slika 5) temelji na treh fazah, in sicer:  

1. faza: (i) Posnetek stanja ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ; (ii) Vizija in stratŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ na 

ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŜǊ (iii) Operativni cilji, ukrepi in aktivnosti za 

obdobje 2019-2024. 

2. faza: aƻŘŜƭ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ ƻōƳƻőƧŀ hōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмф-

2024. 

3. faza: !ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ izvajanja aktivnosti (2019-2020). 

 

±Ŝǎ őŀǎ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ nenehno spremljanje, inoviranje in popravljanje tako vizije, ciljev, 

ǳƪǊŜǇƻǾ ƛƴ ƳƻŘŜƭŀΣ Řŀ ōƛ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƭƛ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘ 

ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ ƛȊƧŜƳƴƻ ȊŀƘǘŜǾƴŜƳ ƛƴ ƘƛǘǊƻ ǎŜ ǎǇǊŜƳƛƴƧŀƧƻőŜƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳ ǘǊƎǳ. 

Slika 5: Model izvajanja projekta ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 
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½ŀ őƛƳ ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜƧǑŜ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧe ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ǿ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ so bile oblikovane Projektna skupina (PS), Delovna skupina (DS) in tri 

Specializirane skupine (SS) (Slika 6).  

hōőŀƴƛ ǎƻ ƴŀ ŘƻƳƻǾŜ ǇǊŜƧŜƭƛ Uvodno anketo s katero so izrazili pripravljenost k sodelovanju 

ǘŜǊ ƻōǊŀȊŜŎ Ȋ ƴŀǎƭƻǾƻƳ ηtǊƻƧŜƪǘƴƛ ƭƛǎǘ Ȋŀ ǇǊŜŘƭƻƎΣ ƛŘŜƧƻΣ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ȋŀ 

obdobje 2019-2024 delŜȌƴƛƪƻǾ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀζΦ ½ ƳƴƻƎƛƳƛ ŀƪǘŜǊƧƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ {ŜǾƴƛŎŜ ǎƻ ōƛƭƛ 

izvedeni ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛΣ Ȋ ŘǾŜƳŀ ǑǘǳŘƛƧǎƪƛƳŀ ǘǳǊŀƳŀ, pa so ponudniki delili mnenja in ustvarjali 

ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ǇƻǾŜȊŀǾŜΦ    

Slika 6: ±ƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ǿ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ projekta 

 
 

Skozi delovanje Projektne (Slika 7), Delovne skupine (Slika 8) in Specializiranih skupin (Slika 9) 

je nastal samosvoj Model ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ. Model je 

skozi aktivnosti spremljanja, inoviranja in popravljanja ƻŘǇǊǘ ƛƴ ƻƳƻƎƻőŀ nenehno 

nadgrajevanje vizije, ciljev, ukrepov in aktivnosti na ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ. 
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Slika 7Υ 2ŀǎƻǾƴƛŎŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ tǊƻƧŜƪǘƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

 
 

Slika 8Υ 2ŀǎƻǾƴƛŎŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ 5ŜƭƻǾne skupƛƴŜ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 
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Slika 9Υ 2ŀǎƻǾƴƛŎŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ {ǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

 

2ƭŀƴƛ tǊƻƧŜƪǘƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ so ǎƻƻŘƭƻőŀli ter soorganizirali aktivnosti in skrbŜƭƛ ǘŜǊ ǑŜ ƴŀǇǊŜƧ 

skrbijo za prenos ƛŘŜƧ ηƻŘ ȊƎƻǊŀƧ ƴŀǾȊŘƻƭζ ter v sodelovanju z Delovno skupino ηƻŘ ǎǇƻŘŀƧ 

ƴŀǾȊƎƻǊζ. 

Vzporedno z izvajanjem projektnih aktivnosti za oblikovanje dokumenta in tudi po njegovem 

ȊŀƪƭƧǳőƪǳΣ ǎŜ odvijajo aktivnosti ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ǿ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ȊŀőǊǘŀƴŜ 

prihodnosti, da bi zgradili optimalno obliko organiziranosti turizma v ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ς 

Destinacijsko management in marketing organizacijo (DMMO) Turizem Sevnica. Model 

razvoja iƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ temelji na ǑǘƛǊƛƘ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŀƘ. Te se 

bodo v procesu razvoja oblikovale v tri  centre, katerih aktivnosti bodo Ǿ ȊŀőŜǘƴƛ ŦŀȊƛ izvajale 

delovne skupine, ki bodo celovito sledile ǾƛȊƛƧƛ ƛƴ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƳ ǊŀȊǾƻƧƴƛƳ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƳ ŎƛƭƧŜƳ ƴŀ 

ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ  ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ. 

Projektne aktivnosti za oblikovanje ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ dokumenta razvoja turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ǎƻ ǘŜƪle od februarja do novembra 2018, ko je bil javnosti predstavljen 

dokument.  

V ȊŀőŜǘƪǳ ƭŜǘŀ нлмф bodo vzpostavljene delovne skupine (DS za kakovost, Delovna skupina 

Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ ƛn DS za raziskave in razvoj) ǇǊƛőŜƭŜ Ȋ ŘŜƭƻƳ ƴŀ ƴƛǾƻƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ. V 

nadaljevanju bo potrebno definirati pravno-ŦƻǊƳŀƭƴƻ ƻōƭƛƪƻ 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ƳŜƴŜŘȌƳŜƴǘ in 

marketing organizacije (DMMO) Turizem Sevnica, ŀƪŎƛƧǎƪŜ ƴŀőǊǘŜ, strukturo financiranja 

ter kadrovsko sestavo DMMO, ki bo ŘŜƭƻǾŀƭŀ Ǿ ŘƻōǊƻōƛǘ ǾǎŜƘ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ 

Sevnica iƴ ǎ ǇƻǎŜōƴƛƳ ƻōőǳǘƪƻƳ Ȋŀ vsakega od ponudnikov in posebnosti destinacije. 

9ƴǘǳȊƛŀȊŜƳΣ ǇƻǎŜōŜƴ ƻŘƴƻǎ Řƻ ǾǊŜŘƴƻǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƴŜƴŜƘƴƻ ǇǊŜƛȊƪǳǑŀƴƧŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴ 

spremljanje odzivov nanje, so lahko zagotovilo ǳǎǇŜǑƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ȊƎƻŘōŜ, na katero 

bomo ponosni vsi ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ. 
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Organizirana, usmerjena, usklajena in celovito ƴŀőǊǘƻǾŀƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ, v kontekstu destinacije Posavje in Slovenije kot celote, lahko pripelje do 

ǾŜőƧŜ prepoznavnosti ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ in s tem ōƻƭƧǑŜƎŀ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴƧŀ Sevnice ƴŀ ƻȌƧŜƳ 

ƛƴ ǑƛǊǑŜƳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳ ǘǊƎǳ.  

1.3 Sestava ÓÔÒÁÔÅĤËÅÇÁ ÄÏËÕÍÅÎÔÁ 

{ǘǊŀǘŜǑƪƛ ŘƻƪǳƳŜƴǘ ηStrategija razvoja turizma v ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ 2019-2024ζ, ki 

ga ƧŜ ƴŀǊƻőƛƭŀ hōőƛƴŀ Sevnica sestavlja sedem poglavij in priloge (Slika 10). 

Prvo poglavje predstavlja ƪǊŀǘƪƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ƻōƳƻőƧŀ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ, metodologijo 

oblikovanja, ǎŜǎǘŀǾƻ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀ ǘŜǊ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ {ƭƻǾŜƴƛƧe in 

Posavja. 

V drugem poglavju so predstavljena ƛȊƘƻŘƛǑőŀ Ȋŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ǇǊƛŘƻōƭƧŜƴŀ Ǿ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ Ȋ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ. Gre za: (i)  Analizo 

ǳǾƻŘƴŜ ŀƴƪŜǘŜΣ όƛƛύ !ƴŀƭƛȊƻ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛΣ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴevarnosti - PSPN  analizo 

turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛΣ (iii) !ƴŀƭƛȊƻ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜǾ Ȋ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ƻōőƛƴŜ 

Sevnica ter (iv) !ƴŀƭƛȊƻ ǇǊƻƧŜƪǘƴƛƘ ǇǊŜŘƭƻƎƻǾ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмф-

2024. 

Tretje poglavje podrobno prikazuje vizijo in ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ς ǊŀȊǾƻƧƴŜ ǘŜǊ ǘǊȌŜƴƧǎƪŜ ƪǾŀƭƛǘŀǘƛǾƴŜ ƛƴ 

kvantitativne cilje razvoja turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмф-2024. 

± őŜǘǊǘŜƳ ǇƻƎƭŀǾƧǳ ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ǑǘƛǊƛ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ 

Sevnica, in sicer: P1 ς aǊŜȌŜƴƧŜ ς partnerstvo za prepoznavnost ǇƻƴǳŘōŜ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ, P2 

- wŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ, P3 - tǊƻƳƻŎƛƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƻōőƛƴŜ 

Sevnica, ter P4 - tƻŘǇƻǊƴƻ ƻƪƻƭƧŜ Ȋŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŀ ƛƴ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ 

Sevnica. 
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Slika 10: Sestava dokumenta Strategija ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊma v ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ 
2019-2024  

 

  

1 UVOD 

YǊŀǘƪŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ƻōƳƻőƧŀ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 
Metodologija oblikovanja dokumenta   
{ŜǎǘŀǾŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ŘƻƪǳƳŜƴǘŀ  

¦ƳŜǎǘƛǘŜǾ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƛƴ tƻǎŀǾƧŀ 
 

2 IZHODIĠĻA ZA OBLIKOVANJE RAZVOJA IN TRĢENJA 

TURIZMA V OBĻINI SEVNICA 
Analiza izhodiġļne ankete  

Analiza PSPN turizma v obļini Sevnica z deleģniki 

Analiza intervjujev z deleģniki obļine Sevnica 

Projekti Obļine Sevnica na podroļju turizma 

Projektni predlogi deleģnikov obļine Sevnica za obdobje 2019-2024 

Posnetek stanja in pogled v prihodnost ġtirih specializiranih verig 

ponudnikov obļine Sevnica 

Ugotovitve 

4 w!½±hW Lb ¢w¿9bW9 ¢¦wL½a! b! h.ah2W¦               h.2Lb9 
SEVNICA ZA OBDOBJE 2019-2024 

PrioritetŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ  
aƻŘŜƭ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

5 UKREPI ï PROJEKTNI PREDLOGI ZA UDEJANJANJE 
VIZIJE RAZVOJA IN TRĢENJA TURIZMA NA OBMOĻJU 

OBĻINE SEVNICA ZA OBDOBJE 2019-2024 
Ukrepi na podroļju razvoja ï turizma kot gospodarske dejavnosti     

Ukrepi na podroļju trģenja in kakovosti ģivljenja 

 3 VIZIJA IN STRATEĠKI CILJI RAZVOJA IN TRĢENJA 

TURIZMA V OBĻINI SEVNICA 2019-2024 

Vizija razvoja in trģenja turizma na obmoļju obļine Sevnica 

Strateġki razvojni cilji turizma na obmoļju obļine Sevnica  

Strateġki trģenjski kvalitativni cilji turizma na obmoļju obļine Sevnica 

Strateġki kvantitativni cilji turizma na obmoļju obļine Sevnica 

6 ZAKLJUĻEK 
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aƻŘŜƭ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ temelji na partnerstvu za 

ǎƻƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜΣ ǎƻƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƧŜΣ ǎƻǾƻŘŜƴƧŜΣ ǎƻǳǇravljanje, monitoring in evalvacijo ponudbe 

ƻōƳƻőƧŀ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмф-2024.  

Skozi tri delovne skupine (Delovna skupina za kakovost ς 5{YΣ 5ŜƭƻǾƴŀ ǎƪǳǇƛƴŀ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ - 

DT in Delovna skupina za raziskave in razvoj ς 5{wwύ ƛƴ ǇƻǎƭŜŘƛőƴƻ tri centre (Center za 

kakovost - /YΣ /ŜƴǘŜǊ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ - CT in Center za raziskave in razvoj - CRR), bodo s strani 

ƪƻƻǊŘƛƴŀǘƻǊƧŀκŜǾ ǳǎƳŜǊƧŀƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ǇƻǾŜȊŀƴŜƎŀ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

Peto poglavje predstavlja uƪǊŜǇŜ Ȋŀ ǳŘŜƧŀƴƧŀƴƧŜ aƻŘŜƭŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ 

ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмф-2029. ¦ƪǊŜǇƛ ǎƻ ǊŀȊŘŜƭƧŜƴƛ Ǿ ŘǾŜ ǎǘǊƻƪƻǾƴƛ ǇƻŘǊƻőƧƛΦ 

¦ƪǊŜǇƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ - Turizem kot gospodarska dejavnost je predstavljenih sedem 

ukrepov s 33 aktivnostmi ς posameznimi projekti. Sedem ukrepov je predstavljenih na 

ǇƻŘǊƻőƧǳ ¢ǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ, ki jih sestavlja 15 aktivnosti ς posameznih projektov. 

½ŀƪƭƧǳőƴŀ ƳƛǎŜƭ Ǿ ǑŜǎǘŜƳ ǇƻƎƭŀǾƧǳ ǎƛǎǘŜƳǎƪƻ ȊŀƻƪǊƻȌƛ ŘƻƪǳƳŜƴǘ {ǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ 

ƻōőƛƴƛ Sevnica za obdobje 2019-2024 ς ±ƛȊƛƧŀΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ ǘŜǊ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛ ƴƧŜƎƻǾ 

povzetek.  

VƛǊƛ ǎƻ ƻō ǾǎŀƪŜƳ ŎƛǘƛǊŀƴƧǳ ƴŀǾŜŘŜƴƛ ǇƻŘ őǊǘƻ. 

1.4 Umestitev razvojÁ ÉÎ ÔÒĿÅÎÊÁ turizma ÎÁ ÏÂÍÏéÊÕ Slovenije in Posavja 

V podpoglavjih sta predstavljeni strategija razvoja turizma v Sloveniji, ki podaja smernice 

razvoja iƴ ǘǊȌŜƴƧŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмт-2021 ter vodilne destinacije 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜ. 

1.4.1 Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 

Vizija razvoja turizma v obdobju 2017-2021 (Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 

2017ς2021, MGRT, 28) glasi: 

{ƭƻǾŜƴƛƧŀ ƧŜ Ǝƭƻōŀƭƴŀ ȊŜƭŜƴŀ ōǳǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎija za zahtevnega obiskovalca, ƪƛ ƛǑőŜ ǊŀȊƴƻƭƛƪŀ 

ƛƴ ŀƪǘƛǾƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ ƳƛǊ ƛƴ ƻǎŜōƴŜ ƪƻǊƛǎǘƛ. 

Postopek posredovanja vizije se mora popolnoma zanesti ƴŀ ƪƭƧǳőƴŜ ŀǘǊƛōǳǘŜ ƛƴ ȊŀƎƻǘƻǾƛǘƛ 

ƴŀǎƭŜŘƴƧŜ ƪƭƧǳőƴŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳ (Strategija trajnostne rasti 

slovenskega turizma 2017ς2021, MGRT, 29):  

¶ Ǿ {ǊŜŘƻȊŜƳƭƧǳΣ Ǿ !ƭǇŀƘ ƛƴ tŀƴƻƴǎƪƛ ƴƛȌƛƴƛ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƳƻ ǑƛǊƻƪ ƻōǎŜƎ raznolikih aktivnosti 
ƛƴ ƛȊƪǳǑŜƴƧΣ  

¶ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ǎǊŜŘƴƧŜŜǾǊƻǇǎƪŜ ŜƭŜƎŀƴŎŜ ƛƴ ǳǊōŀƴŜ ŜǎǘŜǘƛƪŜΣ ƴŀƪǳǇƻǾŀƴƧŜΣ Ǿƛƴŀ ƛƴ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀΣ 
ŘƻōǊƻ ǇƻőǳǘƧŜ ǎƪƻȊƛ ǳǾŜƭƧŀǾƭƧŜƴ ƛƴ ƛȊōƻƭƧǑŀƴ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƛ ƛƴ ǿŜƭƭƴŜǎǎ ǇǊƻƎǊŀƳΣ  
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¶ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ƴŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ƛƴ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪƛ ǊŀǾƴƛ ǘŜǊ ǎƛƴŜǊƎƛƧŀ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ 
ǎ ǇƻƴǳŘōƻ ǎƻǎŜŘƴƧƛƘ ŘǊȌŀǾΣ  

¶ ƪƻƴŎŜǇǘ ȌƛǾŀƘƴŜƎŀΣ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŜƎŀ ƛƴ ƛƴǘŜǊŀƪǘƛǾƴŜƎŀ ȊŜƭŜƴŜƎŀ όǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀύ ǘǳǊƛȊƳŀΦ 
 

Celotni sǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ƪƻƴŎŜǇǘ se odvija skozi ǑŜǎǘ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƛƧ (Slika 11) in ga lahko 

preberete v dokumentu Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 (MGRT).  

Slika 11Υ {ǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ƪƻƴŎŜǇǘ ǎƪƻȊƛ ǑŜǎǘ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƛƧ STRST 2017-2021 

 

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 (MGRT) 

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 (LȊǾƭŜőŜƪ Ȋŀ ǊŀȊǇǊŀǾƻ ƴŀ ǳǎƪƭŀƧŜǾŀƭƴƛƘ 
delavnicah, Ljubljana, 18. april 2017, str. 8.) 

Strategija opredeljuje, da se Slovenija deli na ǑǘƛǊƛ ƳŀƪǊƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ: Mediteranska Slovenija, 

Alpska Slovenija, Termalna Panonska Slovenija ter Osrednja Slovenija in Ljubljana. Termalna 

Panonska Slovenija ƻōǎŜƎŀ ǘǳŘƛ ƻōőino Sevnica, ki sledi zƴŀőƛƭƴƻǎǘƛm (Tabela 1) in produktom 

(Tabela 2) makro destinacije Termalna Panonska Slovenija (TPS) ter viziji ƛƴ ƪƭƧǳőƴƛƳ ǳƪǊŜǇƻƳ 

le-teh (Tabela 3-5). 
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Tabela 1Υ ½ƴŀőƛƭƴƻǎǘƛ ƳŀƪǊƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ¢ŜǊƳŀƭƴŀ tŀƴƻƴǎƪŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŀ 

Karakter Scenarij Leitmotiv 

tƻŘŜȌŜƭǎƪŀ tŀƴƻƴƛƧŀΣ ōƻƎŀǘŀ 
s termalnimi in mineralnimi 
vrelci, neokrnjena narava, z 
ǾƛƴƻƎǊŀŘƛ ǇƻǎŜƧŀƴƛ ƎǊƛőƛ in 
ōƻƎŀǘŀ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀΦ 

wƻƳŀƴǘƛőƴƛ ƳƻȊŀƛƪ ǊŀǾƴƛŎΣ 
ƎǊƛőŜǾΣ ǾƛƴƻƎǊŀŘƻǾΣ ǾŀǎƛŎ ƛƴ 

gradov, prepreden s 
ǘŜǊƳŀƭƴƛƳƛ ƛȊǾƛǊƛΣ ƧŜ ƻŘƭƛőƴŀ 
ƛȊōƛǊŀ Ȋŀ ǾǎŜΣ ƪƛ ƛǑőŜƧƻ 

zdravje, sprostitev, aktivne 
ǇƻőƛǘƴƛŎŜ ƛƴ ǎǊőƴƻ ƪǳƭǘǳǊƻΦ 

 

'Recover, indulge, recharge' 

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 (MGRT, 41). 

 

 

Tabela 2: Opredelitev produktov za makro destinacijo Termalna Panonska Slovenija 

Nosilni produkti Sekundarni/podporni produkti 

¶ ½ŘǊŀǾƧŜ ƛƴ ŘƻōǊƻ ǇƻőǳǘƧŜ (celoletni produkt, 
ƪƛ ǎŜ ƻǎǊŜŘƻǘƻőŀ ƴŀ ȊŘǊŀǾƧŜΣ ǇǊŜǾŜƴǘƛǾƻΣ 
wellness, sprostitev in termalna vodna 
ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ȋŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ǾǎŜƘ ǎǘŀǊƻǎǘƛύ 

¶  Gastronomija όǎǊőƴŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀΣ ƪƛ ǘŜƳŜƭƧƛ 
na lokalni proizvodnji in receptih, ki jo 
podpirajo kakovostna vina in pivo) 

¶ TuriȊŜƳ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ (celoletni turizem, ki 
ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ǇƻƴǳŘōƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧΣ 
ƳŀƴƧǑƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ ȊƛŘŀƴƛŎ ǘŜǊ ƴŀ 
ŀǾǘŜƴǘƛőƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛƘ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀύ 

¶ Outdoor 

¶ Kultura 

¶ 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜ 

¶ Posebni interesi 

¶ ~ǇƻǊǘƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ 

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 (MGRT, 41). 

  



{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмфς2024 

±ƛȊƛƧŀΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ 

15 
 

Tabela 3Υ ±ƛȊƛƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘŀ ½ŘǊŀǾƧŜ ƛƴ ŘƻōǊƻ ǇƻőǳǘƧŜ Ȋŀ ƳŀƪǊƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ¢ermalna Panonska 
Slovenija 

Vizija 2021 YƭƧǳőƴƛ ǳƪǊŜǇƛ 

{ƻŘƻōƴŀ ƛƴ Ǿƛǎƻƪƻ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ 
zdravja, preventive in wellnessa (in selfnessa), ki 
Ƨƻ ŘƻǇƻƭƴƧǳƧŜƧƻ ǇǊƛǾƭŀőƴŀ ǾƻŘƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ȋŀ 
ŘǊǳȌƛƴŜΣ ƻƳƻƎƻőŀ ŎŜƭƻƭŜǘƴƻ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŜ ƛƴ 
ƳƻőƴŜƧǑŜ ǇǊƻŘƛǊŀƴƧŜ ƴŀ ǘǳƧŜ ǘǊƎŜΦ tǊƻŘǳƪǘ 
temelji na jasno opredeljenih kazalnikih 

ǳǎǇŜǑƴƻǎǘƛΣ Ȋŀ ƪŀǊ ǎƻ ǇƻǎƪǊōŜƭƛ ƭŀǎǘƴƛƪƛΣ ǘŜǊ ƴŀ 
mednarodnih standardih za hotelsko poslovanje 
ƛƴ ǇǊƻŘǳƪǘ ȊŘǊŀǾǎǘǾŀΦ tǊƻŘǳƪǘ ƛƳŀ ƳƻőŜƴ ǾǇƭƛǾ 

na celostno podobo Slovenije kot zdrave 
destinacije. 

¶ ƭŀǎǘƴƛǑƪŀ ƪƻƴǎƻƭƛŘŀŎƛƧŀ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƻ-
hotelskih podjetij, 

¶ ƘƻǘŜƭƛ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƴŀǎŜƭƧŀ 
srednjega in visokega (upscale) 
ranga, posodobljena zdravstvena 
ƛƴ ǿŜƭƭƴŜǎǎ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ όƴŀƭƻȌō 
ōǊƻǿƴŦƛŜƭŘ όǇǊŜƴƻǾŀ ƻōǎǘƻƧŜőƛƘ 
nastanitvenih zmogljivosti) in 
greenfield), 

¶ krepitev specializacije (zdravje, 
preventiva, wellness in selfness, 
vodni in termalni oddih).  

 

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 (MGRT, 44-45). 

 

Tabela 4: Vizija produkta Gastronomija 2021 za makro destinacijo Termalna Panonska 
Slovenija 

Vizija produkta YƭƧǳőƴƛ ǳƪǊŜǇƛ 

Slovenija postane 
prepoznavna destinacija z 

visokokakovostno, 
ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƻΣ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻ 

ponudbo hrane in vina, ki jo 
ǳǎǘǾŀǊƧŀƧƻ ǑǘŜǾƛƭƴƛ ƳŀƴƧǑƛ 
ōǳǘƛőƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ 

kakovostne hrane z veliko 
ōŜǊƻ ƴŀƧǇǊŜǎǘƛȌƴŜƧǑƛƘ 

nagrad in tradicionalne 
gostilne, ki s svojo kuhinjo 
temeljijo na lokalnem in 
ǎǊőƴƻǎǘƛΦ DŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŀ je 
motiv prihoda vse leto. 

¶ okrepljena nacionalna promocija gastronomije pod 
znamko Okusi Slovenije, ki navzdol povezuje (in z njimi 
dosega sinergije) regijske ali lokalne gastronomske 
znamke, 

¶ podpora mednarodni prepoznavnosti slovenske 
gastronomije, 

¶ podpora majhnim vrhunskim proizvajalcem vina in 
gastronomskih produktov ter specializiranim 
nastanitvenim ponudnikom (vinski spa hoteli, 
interpretacijski centri), 

¶ ǇƻŘǇƻǊŀ ŜƪƻƭƻǑƪƛƳ ƭƻƪŀƭƴƛƳ ǇǊƻƛȊǾƻŘƻƳ ƛƴ ǇƻƴǳŘōƛ 
ŜƪƻƭƻǑƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧ ƻȊƛǊƻƳŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ kmetij s 
ǇƻƴǳŘōƻ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ȌƛǾƛƭΣ 

¶ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ȊŀǑőƛǘŜƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧǎƪƛƘ 
ǇǊƛŘŜƭƪƻǾ ƛƴ ȌƛǾƛƭΣ Ǿƛƴ ƛƴ ȌƎŀƴƛƘ ǇƛƧŀőΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ Ǿ 
povezavi z regionalnimi in lokalnimi znamkami. 

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 (MGRT, 45). 
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Tabela 5Υ ±ƛȊƛƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘŀ ¢ǳǊƛȊŜƳ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ Ȋŀ ƳŀƪǊƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ ¢ermalna Panonska 
Slovenija 

Vizija 2021 YƭƧǳőƴƛ ǳƪǊŜǇƛ 

tǊƻŘǳƪǘ ǎŜ ǳǎǇŜǑƴƻ ǇƻǾŜȊǳƧŜ Ȋ 
drugimi produkti (Zdravje & 
5ƻōǊƻ ǇƻőǳǘƧŜΣ tƻőƛǘƴƛŎŜ Ǿ 
gorah, Touring, Kulinarika), 
ȊŀǊŀŘƛ őŜǎŀǊ ƧŜ ǇǊƛŘƻōƛƭ ƴŀ 
ǇƻƳŜƳōƴƛ ƪǊƛǘƛőƴƛ ƳŀǎƛΣ ƪŀǊ ƧŜ 
ƻƳƻƎƻőƛƭƻ ǾƭŀƎŀƴƧŀ Ǿ ƛƴƻǾŀŎƛƧŜΣ 
razvoj, prenove in gradnjo novih 
ponudb. Produkt je pomemben 
ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƭŜŎ ƪƳŜǘƛƧǎƪŜ 

proizvodnje, visokokakovostne 
ŀǾǘŜƴǘƛőƴŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŜΣ ŀǾǘŜƴǘƛőƴŜ 

nastanitvene ponudbe in 
ǑǘŜǾƛƭƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ǿ ǎǘƛku z 
naravo, kulturo in ljudmi. 

¶ podpora malim ponudnikom v obliki raznih 
ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǎƘŜƳ Ȋŀ ƪǊŜǇƛǘŜǾ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘ 
ǘŜƳŀǘǎƪƛƘ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƻōƧŜƪǘƻǾΣ Ȋŀ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪŜ 
ŘŜŘƛǑőƛƴǎƪŜ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧǎƪŜ ŎŜƴǘǊŜ ƛƴ ŘǊǳƎƻ 
dodatnƻ ǇƻƴǳŘōƻ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳΣ 

¶ ƳƻőƴŜƧǑƛ ǊŀȊǾƻƧ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ½ŘǊŀǾƧŜ ϧ ŘƻōǊƻ 
ǇƻőǳǘƧŜΣ tƻőƛǘƴƛŎŜ Ǿ ƎƻǊŀƘΣ YǳƭƛƴŀǊƛƪŀ ǘŜǊ ŘǊǳƎƛƘ 
ƴƻǎƛƭƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ƪƻǘ ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƭŎŜǾ ǊŀȊǾƻƧŀ 
ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳΣ 

¶ v ponudbi informacij o prireditvah na posameznih 
ƻōƳƻőƧƛƘ ǎŜ ǾƪƭƧǳőƛƧƻ ǘǳdi prireditve, povezane s 
ǇƻŘŜȌŜƭƧŜƳΣ ƪƳŜǘƛƧǎǘǾƻƳ ƛƴ ǇǊƛƪŀȊƻƳ 
ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ƻōƛőŀƧŜǾ όƪƳŜőƪŜ ƛƎǊŜΣ ǘŜƪƳƻǾŀƴƧŀ 
koscev in grabljic ipd.). 

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 (MGRT, 47). 

 

aŜŘ р ǘƻǇ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ¢ŜǊƳŀƭƴŀ tanonska Slovenija ǎŜ ǳǾǊǑőŀΥ 

¶ Zdravje, preventiva, wellness in termalni oddih Ǿ ǎƭƻǾŜƴǎƪƛƘ ƴŀǊŀǾƴƛƘ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑőƛƘ ƛƴ 
drugih termalnih centrih. 

¶ Svetovno znane zdravilne mineralne pitne vode (Radenska in Donat mg) in priznani 
naravni zdravilni dejavniki z dokaȊŀƴƛƳƛ ǳőƛƴƪƛΥ ǘŜǊƳŀƭƴŜ ƛƴ ƳƛƴŜǊŀƭƴŜ ǾƻŘŜΣ ƳƛƴŜǊŀƭƴƛ 
ǇŜƭƻƛŘƛΣ Ǒƻǘŀ ΦΦΦ 

¶ hŘƪǊƛǾŀƴƧŜ ōƻƎŀǘŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ gradov, dvorcev, kartuzij in zgodovinskih mest, 
ǎŜȊƴŀƴƧŀƴƧŜ Ȋ ōƻƎŀǘƻ ƴŜǎƴƻǾƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴƻΥ ƻōƛőŀƧƛΣ ƻōǊǘƛΣ ǇǳǎǘƻǾŀƴƧŀΣ ǎŜƧƳƛΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀΣ 
ƛȊŘŜƭƪƛ ƻŘ őƛǇƪ Řƻ őŜvljev. 

¶ !ǾǘŜƴǘƛőƴŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀ, ƪƛ Ƨƻ ǇƻƴǳŘƛƧƻ ƎƻǎǘƛǘŜƭƧƛ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧŀƘ ƛƴ Ǿ ŘǊǳȌƛƴǎƪƛƘ 
gostilnah. 

¶ Aktivni termalni in zeleni oddih: ōƛǾŀƴƧŜ Ǿ ǘŜǊƳŀƘΣ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧŀƘΣ Ǿ ƎƭŀƳǇƛƴƎǳ 
ƛƴ ŘǊǳƎƛƘ ƳŀƴƧǑƛƘ ōǳǘƛőƴƛƘ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŀƘΣ ŘƻōǊƻ ǇƻőǳǘƧŜΣ ŀƪǘƛǾno odkrivanje narave 
όƴǇǊΦ 5ƻƭƛƴŀ ǊŜƪŜ YǊƪŜΣ YǊŀƧƛƴǎƪƛ ǇŀǊƪ DƻǊƛőƪƻ ƛǘŘΦύ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊŜΣ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŜΣ 
ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΣ ƎƻƭŦ ƛƴ ŘǊǳƎŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ (Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 
2017ς2021, 147). 

 

Med vodilne destinacije Termalne Panonske Slovenije spada tudi destinacija 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜ 

ǇƻŘ ƪŀǘŜǊƻ ǎƻ ǳǾǊǑőŜƴŜ ƻōőƛƴŜΥ YǊǑƪƻΣ .ǊŜȌƛŎŜΣ SevnicaΣ wŀŘŜőŜΣ Yƻstanjevica na Krki ter 

Bistrica ob Sotli, ki so bile do leta 2017 tudi del RDO Posavje.  
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Ukrepi za udejanjanje Strategije trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 so 

predstavljeni v Tabeli 6. 

Tabela 6: Predvideni ukrepi za udejanjanje strategije trajnostne rasti slovenskega turizma po 
ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ н-6 

Institucionalni in pravni okvir: 

Ukrepi destinacijskega managementa 

¶ PƻǎƻŘƻōƛǘŜǾ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǘŀƪǎŜ 

¶ Poenostavitev smernic dobre higienske 
ǇǊŀƪǎŜ ƛƴ ǳǇƻǊŀōŜ ƴŀőŜƭ I!//t Ǿ 
gostinstvu 

¶ ¦ǊŜŘƛǘŜǾ ǾƻȌƴƧŜ Ȋ ƎƻǊǎƪƛƳ ƪƻƭŜǎƻƳ Ǿ 
naravnem okolju 

¶ Ureditev sistema tematskih pohodnih 
poti 

¶ ¦ǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƻǳǘŘƻƻǊ 
ǑǇƻǊǘƻǾ 

¶ VkljuőŜǾŀƴƧŜ ȌƛőƴƛǑƪƛƘ ƴŀǇǊŀǾ Ǿ ƧŀǾƴƛ 
ǇƻǘƴƛǑƪƛ ǇǊƻƳŜǘ 

¶ ±ŀǊƴƻǎǘ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ 

bŀǎǘŀƴƛǘǾŜΣ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ƛƴ ƴŀƭƻȌōŜΥ 

¶ tǊŜǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴƧŜ ƘƻǘŜƭǎƪƛƘ ǇƻŘƧŜǘƛƧ Ǿ ŘǊȌŀǾƴƛ 
ƭŀǘƛΣ ƪƛ ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ƴŀƭƻȌōŜƴƛ ƴŀőǊǘ ƛƴ ƴŀőǊǘ 
upravljanja 

¶ bƻǾŜ ƴŀƭƻȌōŜ Ǿ ƘƻǘŜƭǎƪŜ ƛƴ ƭŜǘƻǾƛǑƪŜ 
kapacitete 

¶ {ǘǊŀǘŜǑƪƛ ƴŀƭƻȌōŜƴƛ ǇǊƻƧŜƪǘƛ 

¶ {ǇƻŘōǳƧŜǾŀƭƴŜ ǎƘŜƳŜ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ƛƴ 
hotelskega sektorja 

¶ tƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ƳŀƭƛƘ ƛƴ ǎǊŜŘƴƧƛƘ 
podjetij 

¶ aŀǎǘŜǊ Ǉƭŀƴƛ ƛƴ ǘǊȌƴƛ ƴŀőǊǘƛ ƳŀƪǊƻ regij 

¶ EU sredstva / nacionalna sredstva za 
ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ 

¶ Pametna mobilnost 

Prostor, naravni in kulturni viri: 

¶ hǇǊŜŘŜƭƛǘŜǾ ǇƻǎŜōƴƛƘ ƻōƳƻőƛƧ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ 
turizma 

¶ LȊŘŜƭŀǾŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ ȊŜƭŜƴŜƎŀ 
(trajnostnega) turizma 

¶ Uvedba spremljanja razvoja turizma na 
strani zadovoljstva turistov in 
obiskovalcev 

¶ Vzpostavitev trajnostnega modela 
upravljanja z obiskom 

¶ Nadaljnji razvoj zelene sheme 
slovenskega turizma /ZSST) in znamke 
Zelena Slovenija 

¶ Valorizacija naravnih virov 

¶ ±ƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ 

 

Mala in srednje velika podjetja: 

¶ Mali hoteƭƛ ƛƴ ŘǊǳƎŀ Ƴŀƭŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ 

¶ Valorizacija kulinarike 

¶ Vzpostavitev modela za povezovanje turizma, 
kmetijstva, obrti, dizajna in kreativnih 
dejavnosti 

 

 

Kadri: 

¶ tƻƪƭƛŎƴƻ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ Ǿ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ ƛƴ ǘǳǊƛȊƳǳ 

¶ tǊƻƎǊŀƳƛ ǘŜǊŎƛŀǊƴŜƎŀ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ 

¶ Promocijŀ ǇƻƪƭƛŎƴŜƎŀ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ ƴŀ 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ 

¶ LȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ ƴŀ ŘŜƭƻǾƴŜƳ ƳŜǎǘǳ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ 

¶ Oblikovanje modela spodbujanja ustrezne 
kadrovske politike 

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2017ς2021 (25-33). 
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1.4Φн ±ƻŘƛƭƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ 2ŀǘŜȌ ƛn Posavje 

RRA Posavje je v obdobju 2007-нлмо ǾƻŘƛƭŀ ƻōƳƻőƧŜ ǑŜǎǘƛƘ ƻōőƛƴ tƻǎŀǾƧŀ ς RDO Posavje in v 

letu 2017 prevzela tudi aktivnƻǎǘƛ ǾƻŘƛƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 2ŀǘŜȌ ƛƴ Posavje. 

Regija Posavje v obdobju 2007-20138 

Turizem predstavlja pomembno razvojno in poslovƴƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ Ǿ tƻǎŀǾƧǳΣ Ȋŀǘƻ ƧŜ ōƛƭ ǊŀȊǾƻƧ 

turizma ena od treh temeljnih usmeritev Regionalnega razvojnega programa in razvoja regije 

Posavje v obdobju 2007ςнлмоΦ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƧŜ Ǿ ǇƻǎŀǾǎƪƛ ǊŜƎƛƧƛ ǾŜƭƛƪƻΣ ǾŜƴŘŀǊ ƧŜ ƎƭŀǾƴƛ 

izziv ta, da je ponudba preŎŜƧ ǊŀȊŘǊƻōƭƧŜƴŀΦ { ǘŜƎŀ ǎǘŀƭƛǑőŀ ǎƻ ōƛƭŀ ƎƭŀǾƴŀ ǇǊƛȊŀŘŜǾŀƴƧŀ 

ǳǎƳŜǊƧŜƴŀ Ǿ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ǘŜǊ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ŎŜƭƻǾƛǘƛƘ ƛƴ ŜŘƛƴǎǘǾŜƴƛƘ 

integralnƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ όL¢tύΦ /ƛƭƧ ƧŜ ōƛƭ ǇƻƴǳŘōƻ ustrezno prilagoditi posameznim 

ciljnim skupinam, hkrati pa med seboj povezati male, srednje in velike ponudnike v skupne 

prepoznavne projekte. 

¢ŜƳŜƭƧƴŀ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ tƻǎŀǾƧǳ Ǿ ƻōŘƻōƧǳ нллт-2013 so bila: 

¶ ŀƪǘƛǾƴŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ όǑǇƻǊǘƴƛ ƛƴ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳΣ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ ǎǘŜȊŜύΣ 

¶ zdravje in dobro ǇƻőǳǘƧŜ όȊŘǊŀǾƛƭƛǑőŀ ƛƴ ǿŜƭƭƴŜǎǎύΣ 

¶ eno-gastronomija (Kulinarika in vino ς vinske ceste), 

¶ ǘǳǊƛȊŜƳ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳΣ 

¶ naravni, kulturni in mladinski turizem. 

 

Strategija razvoja RDO Posavje 2011-20159 

Vizija:  

Destinacija Posavje bo postala lokalno, nacionalno, evropsko in globalno  

prepoznavna kot destinacija, ki so jo na vrh postavili trendi,  

ƪƛ ǎŜ ƴŀǇŀƧŀƧƻ ƛȊ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘƛΣ ȊƎƻŘō Ȋ ƳƻőƴƛƳƛ ǎǇƻǊƻőƛƭƛ ƎƛōŀƴƧŀ ƴŀȊŀƧ ƪ ƴŀǊŀǾƛΣ                    

poudarjanja humanih vrednot, osebnega - ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴŜƎŀ ǇǊƛǎǘƻǇŀ ǘŜǊ őƛǎǘŜƎŀ ǳȌƛǾŀƴƧŀΦ 

 

Pozicija:  

tǊŜǇƻȊƴŀƴŀ ōƻŘƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŀ ǎǇƻǊƻőƛƭŀ ƴŀ ǘŜƳƻ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŜƎŀ ǊŀȊǳƳŜǾŀƴƧŀ ƴŀǊŀǾŜΣ                   

Ǿ ƪŀǘŜǊƛ ƧŜ ǘǳŘƛ őƭƻǾŜƪΣ ƪƛ ƛǑőŜ ƛŘŜƴǘƛǘŜǘƻΣ ǎǘƛƪ Ȋ ƴŀǊŀǾƻΣ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴ ǎƳƛǎŜƭ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ                              

in je hkrati tudi neobremenjen hedonist. 

Vrednote:  

tƻǇƻƭƴŀ ƻŘǇǊǘƻǎǘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ȊŀǾŜȊŀƴƻǎǘ ƪ ǾŀǊƻǾŀƴƧǳ ƛƴ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧƛ ŀƴǘǊƻǇƻƭƻǑƪŜ                           

ƛƴ ƴŀǊŀǾƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ȊŀǾŜȊŀƴƻǎǘ ƪ Ǿƛǎƻƪƛ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛΣ ƻǎŜōŜƴ ƻŘƴƻǎΣ Ǿƛǎƻƪŀ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪŀ 

vrednost storitev in produktov. 

                                                      
8
 Vir: https://www.rra-posavje.si/projekti-turizem.html (3. 11. 2018). 

9
 Vir; https:// www.google.com/search?q=strategija+rdo+posavje&ie=utf-8&oe=utf-8&client=firefox-b (3.11. 2018). 

https://www.rra-posavje.si/projekti-turizem.html%20(3
https://www.google.com/search?q=strategija+rdo+posavje&ie=utf-8&oe=utf-8&client=firefox-b
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Cilji: 

¶ Cilj oblikovanja Posavja je predvsem v sposobnosti destinacije zagotoviti visoko 

ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻ ƛȊōǊŀƴƛƳ ŎƛƭƧƴƛƳ ǎŜƎƳŜƴǘƻƳΣ ƪƛ ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧƛƘΣ ȊŀƘǘŜǾŀƘ 

ƛƴ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧǳ ǘǳǊƛǎǘƻǾΦ  

¶ Cilj RDO je tudi oblikovati jasno obljubo destinacije, ki jo zagotavljajo destinacijske 

ȊƴŀƳƪŜΦ 5ƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪŀ ƛȊƪǳǑƴƧŀ ƳƻǊŀ ōƛǘƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧΣ ƪƛ ƧƛƘ ƻōƭƧǳōƭƧŀ ȊƴŀƳƪŀΦ 

 

¶ Kvantitativni cilji: όƛύ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƴƻőƛǘŜǾ ƴŀ ǊŀǾƴƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΤ όƛƛύ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǇǊƛƘƻŘƻǾ 

turistov na ravni destinacijŜΣ όƛƛƛύ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘƛ 

¶ Organizacijski cilji do leta 2013: ¦ǎǇŜǑƴƻǎǘ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘǾŜ ŘŜƭƻǾŀƴƧŀ w5h Ȋ ол ŀƭƛ рл 

zŀǎŜōƴƛƳƛ ǎǳōƧŜƪǘƛΣ ƪƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ƴŀƧǾŜőƧƛ ƻōǎŜƎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǇǊƻƳŜǘŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ 

¶ Strukturni cilj: !ōǎƻƭǳǘƴŀ Ǌŀǎǘ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƛƴ ƴƻőƛǘŜǾ ǘǳƧƛƘ ƛƴ ŘƻƳŀőƛƘ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ǘŜǊ ǇǊƛƘƻŘƻǾ 

ŘƻƳŀőƛƘ ƛƴ ǘǳƧƛƘ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾΦ 

¶ Vsebinski cilj: wŀȊǾƛǘƛ ƪƻƴƪǊŜǘƴŜ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪŜ ǇŀƪŜǘŜΣ ƪƛ ǘŜƳŜƭƧƛƧƻ ƴŀ ǘǊŀŘƛŎƛƧƛ ƛƴ Ǿƛǎƻƪƛ 

kakovosti storitev 

 

¶ Kvalitativni cilji: (i) vƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ƴŀǊŀǾƴŜ ƛƴ ŀƴǘǊƻǇƻƭƻǑƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ 

όǾŀƭƻǊƛȊŀŎƛƧŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŜύΤ (ii) vƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ƳŀƴƧ ǊŀȊǾƛǘƛƘ ƪǊŀƧŜǾ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 

ponudbo (geografska in demografska valorizacija manj razvitih krajev); (iii) promocija 

ǎǇǊŜƳŜƳō ό¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ōƻ ǊŜŘŜŦƛƴƛǊŀƴŀ ǎƪƻȊƛ ǾŜőƧƻ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ 

ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ȊǾƛǑŜǾŀƴƧŜƳ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊŀŎƛƧƻ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ 

ƛƴƻǾŀǘƛǾƴƛƳ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŜƳ ƛƴ ǇǊƛǎǘƻǇƛΣ ƪǊŜǇƛǘǾƛƧƻ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜ ǘŜǊ ƪǊŜǇƛǘǾƛƧƻ 

pomena znanja, usposobljenosti ter informacij za razvoj). 

 

¶ Razvojni cilji - ƪǊŀǘƪƻǊƻőƴƛΥ (i) ǊŀȊǾƻƧ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛƘ ƛƴ ǇƻǎǊŜŘƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ 

izdelkov z izvedbo vsebinske presoje vseh ponudnikov; (ii) aktiviranje neposrednih 

prodajnih poti, konsolidacija on-line rezervacijskih sistemov; (iii) reaktivacija 

destinacijskega podjetja (Posavje d.o.o.), ki bo na destinacijski ravni skrbel za zbiranje 

ǎǘƻǊƛǘŜǾκǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ǘŜǊ ǎƪǊōŜƭ Ȋŀ ƴƧƛƘƻǾƻ ǳǾǊǑőŀƴƧŜ Ǿ ƻƴ-line ter off-line prodajne poti ter 

skrbel za gradnjo geografskih in produktnih znamk destinacije; (iv) izdelava presoje 

ŦǳƴƪŎƛƧΣ ƪƛ ƧƛƘ ƻǇǊŀǾƭƧŀƧƻ ƭƻƪŀƭƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜΣ ǘŜǊ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǎƻŘƻōƴŜƎŀ 

ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧǎƪŜƎŀ ƳƻŘŜƭŀΣ ƪƛ ōƻ ƛȊǊŜŘƴƻ ŦƭŜƪǎƛōƛƭŜƴΣ ŜƴŀƪƻǾǊŜŘŜƴΣ ǘŜǊ ōƻ ƻƳƻƎƻőŀƭ ƛǎƪŀƴƧŜ 

ǾŜő ǎƛƴŜǊƎƛƧ Ƴed posameznimi lokalnimi okolji; (v) Uvedba funkcije destinacijskega 

managerja, ki bo neobremenjeno, strokovno skrbel za povezovanje destinacije ter 

pomagal pri izzivih zunaj destinacije; 

 

¶ Razvojni cilji - ǎǊŜŘƴƧŜǊƻőƴƛΥ (i) vȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ƘƻƳƻƎŜƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΤ (ii) razvoj 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƧŀǾƴŜ ƛƴ ȊŀǎŜōƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳre skladno z globalnimi razvojnimi trendi; (iii) 

jŀǎƴƻ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴŀ ƎŜƻƎǊŀŦǎƪŀ ȊƴŀƳƪŀ tƻǎŀǾƧŜΣ Ȋ ǘǊȌƴƻ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƛƳƛ ǇǊƻŘǳƪǘƴƛƳƛ 
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znamkami; (iv) nŜǇƻǎǊŜŘƴƛ ǇǊƻŘŀƧƴƛ ƪŀƴŀƭƛ ǘŜǊ ǇƻǎǊŜŘƴƛǑƪƛ ǇǊƻŘajni kanali so v razmerju 

50:50; (v)  dƻǎŜȌŜƴŀ ƧŜ ƴŜǇǊŜǘǊƎŀƴŀ ƪƻƴtinuiteta vlaganj v destinacijsko pomembno 

ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻ όƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ ǇƻǘƛΣ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŜ ǇƻǘƛΣ Ŝƴƻǘƴƻ ƻȊƴŀőŜǾŀƴƧŜΣ ǊŀȊǾƻƧ ŀǘǊŀƪŎƛƧΣ 

idr). 

 

¶ Razvojni cilji - ŘƻƭƎƻǊƻőƴƛΥ (i) turizem v Posavju je nosilec znamke, ki jo uporabljajo 

celotno gospodarstvom ne samo tǳǊƛȊŜƳ ƛƴ ǎ ƪŀǘŜǊƻ ǎŜ ǇƻƛǎǘƻǾŜǘƛƧƻ ǘǳŘƛ ŘǊǳȌōŜƴŜ 

ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜ ǘŜǊ ŎƛǾƛƭƴŀ ŘǊǳȌōŀΤ όƛƛύ turizem v Posavju predstavlja visoko stopnjo samo 

zaposlovanja v turizmu; (iii) jŀǾƴƛ ƛƴ ȊŀǎŜōƴƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ŎƛƭƧƛ ǳǇƻǑǘŜǾŀƧƻ tƻǎŀǾƧŜ ƪƻǘ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻΣ ƪƧŜǊ ƧŜ Ŝƴa glavni gospodarskih dejavnosti prav turizem ter z njo 

povezane dejavnosti; (iv) tƻǎŀǾƧŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ƎǊŀŘƛ ƴŀ ǎƛǎǘŜƳǳ ǎŀƳƻƻǎƪǊōŜ όƘǊŀƴŀΣ 

ŜƴŜǊƎƛƧŀΣ ȊƴŀƴƧŜΣ ƛŘǊΦύ ǘŜǊ ƧŜ ǳǎƳŜǊƧŜƴƻ ƪ ǾƛǎƻƪŜƳǳ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƛȊƳǳ ǘŜǊ ŘǊǳȌōŜƴƛ ŜǘƛƪƛΣ ƪƻǘ 

to zahteva turizem. 

 

LAS Posavje v programskem obdobju 2014-202010 o turizmu 

Prednosti in slabosti turizma v Posavju ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŜ Ǿ ¢ŀōŜƭƛ тΣ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ 

pa v Tabeli 8. 
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 Vir: www.google.com/search?q=strategija+rdo+posavje&ie=utf-8&oe=utf-8&client=firefox-b (3. 11. 2018). 

http://www.google.com/search?q=strategija+rdo+posavje&ie=utf-8&oe=utf-8&client=firefox-b


{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмфς2024 

±ƛȊƛƧŀΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ 

21 
 

Tabela 7: Prednosti in slabosti turizma v Posavju  

Prednosti Slabosti 

¶ ƻōƭƛƪƻǾŀƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ 

¶ ƻōƭƛƪƻǾŀƴŀ ƪǊƻǾƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŀ ȊƴŀƳƪŀ  
tƻǎŀǾƧŜ Ǉƻƭƴƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ 

¶ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƛ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛ 

¶ obstaja destinacijska spletna stran 
www.posavje.com 

¶ ƴŀǊŀǾƴŜ Řŀƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ Ȋ 
velikim dŜƭŜȌŜƳ ƻōƳƻőƛƧ ηbŀǘǳǊŀ нлллζ  
ǇŜǎǘǊƻǎǘ ƛƴ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ ƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ 

¶ Ǌŀǎǘ ǇƻǾǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ Ǉƻ ȊŜƭŜƴƛƘ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƘ όǾƛǊΥ 
tǊƻƎǊŀƳ ŘǊȌŀǾƴƛƘ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘ ƛƴ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧ 
w{ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмп нлмтΣ ǇǊǾƛ ƻǎƴǳǘŜƪΣ 
PODJETNOST, marec 2013, MGRT) 

¶ bogata kulturna ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ƛƴ ŜǘƴƻƭƻǑƪŜ 
posebnosti 

¶ ǇǊƻƳŜǘƴŀ ƛƴ ƎŜƻƎǊŀŦǎƪŀ ƭŜƎŀ όǎǊŜŘƛǑőƴŀ 
geografska lega ς ǎǊŜŘƴƧŀ 9ǾǊƻǇŀΣ ƴŀƧōƭƛȌƧŜ 
ƧŀŘǊŀƴǎƪƻ ǇǊƛǎǘŀƴƛǑőŜΣ ōƭƛȌƛƴŀ ½ŀƎǊŜōŀΣ ŘƻōǊŀ 
ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ ƛƴ ǾƪƭƧǳőƛǘŜǾ 9¦ ǘǊŀƴȊƛǘƛǾƴƛƘ ǇƻǘƛΣ 
ōƭƛȌƛƴŀ ǎǾŜǘƻǾƴƛƘ ŀǘǊŀƪŎƛƧ ς Benetke, Salzburg, 
Dunaj) 

¶ ōƭƛȌƛƴŀ ƻǎǊŜŘƴƧƛƘ ŜƳƛǘƛǾƴƛƘ ŜǾǊƻǇǎƪƛƘ ǘǊƎƻǾ 
ό!ǾǎǘǊƛƧŀΣ LǘŀƭƛƧŀΣ IǊǾŀǑƪŀΣ {ǊōƛƧŀΣ .ƛIΣ aŀŘȌŀǊǎƪŀΣ 
bŜƳőƛƧŀ ΦΦΦύ 

¶ ǘǊŀŘƛŎƛƧŀ ƻǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ 

¶ ƭŀƘƪŀ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ ƛƴ ƪƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƧŀ ǊŀȊƭƛőƴŜ 
ponudbe na relativno majhnem prostoru 
(policentriőƴƛ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋ 
ŘƻƳŀőƛƳ ƻƪƻƭƧŜƳύ 

¶ ŘƻōǊƻ ǊŀȊǾƛǘŜ ǇƻǎŜōƴŜ ǾǊǎǘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ  
ȊŘǊŀǾƛƭƛǑőŀύ  ƴŀƧǾŜőƧŀ ǘŜǊƳŀƭƴŀ ǊƛǾƛŜǊŀ ƛƴ 
ȊŘǊŀǾƛƭƛǑőŜ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ ς ¢ŜǊƳŜ 2ŀǘŜȌ 

¶ ƻōǎǘƻƧŜőƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘƛ ƛƴ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ  
ǇŜǎǘǊŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ Ǉƻƴǳdba, pestro kulturno 
ƛȊǊƻőƛƭƻ ƛƴ ōƻƎŀǘŀ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ƪǊŀƧƛƴŀ 

¶ ǳǾŜƭƧŀǾƭƧŜƴŜ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ ǑǇƻǊǘƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ 

¶ ŜƪƻƴƻƳǎƪƻ ǊŀȊǾƛǘŀ ƛƴ Ǉƻƭƛǘƛőƴƻ ǎǘŀōƛƭƴŀ ŘŜȌŜƭŀΣ ƪƛ 
ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀ ǾǎŜ ƻōƭƛƪŜ ǾŀǊƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǘǳƧŜ ƛƴ ŘƻƳŀőŜ 
goste, nizko tveganje za terorizem 

¶ ugodno razmerje med ceno in kakovostjo 
ponudbe 

¶ ǎƭŀōŜ ǇƻǾŜȊŀǾŜ Ȋ ƧŀǾƴƛƳ ǇƻǘƴƛǑƪƛƳ 
prometom, slabo razvita prometna 
infrastruktura za trajno mobilnost 

¶ neprepoznavnost regije in 
ƴŜǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ 
regiji 

¶ pomanjkanje visoko usposobljenega 
kadra in znanja za management v 
turizmu 

¶ ǎƭŀōŀ ƻǎǾŜǑőŜƴƻǎǘ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƻ 
ǇƻƳŜƴǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ƭŀǎǘƴƛƘ ƳƻȌƴƻǎǘƛƘ 
razvoja 

¶ prenizka kakovost storitev glede na 
ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀ ƎƻǎǘƻǾ 

¶ slaba in neprimerna ponudba zimskega 
turizma 

¶ ƴŜƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƻ ǘǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ 

¶ nerazvita usmerjevalna in informativna 
signalizacija 

¶ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ǑǇƻǊǘƴƻ-ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
infrastrukture 

¶ ƴŜȊŀŘƻǎǘƴŀ ƛȊƪƻǊƛǑőŜƴƻǎǘ ƪǳƭǘǳǊƴƻ-
ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
namene 

¶ ƴŜƛȊƪƻǊƛǑőŜƴƻǎǘ ƴŀǊŀǾƴƛƘ Řŀƴƻǎǘƛ Ȋŀ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƴŀƳŜƴŜ-biotska 
raznovrstnost in naravne vrednote niso 
osrednji del razvoja turizma in 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ 

¶ pomanjkanje parkirnih prostorov v 
mestih 

¶ ƴŜǳǊŜƧŜƴŜ ǊŀȊƳŜǊŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ 
ǇǊƻǎǘƻǊǎƪŜƎŀ ǳǊŜƧŀƴƧŀ όƴŜŘƻǊŜőŜƴŀ 
vloga in podoba mestnih jeder, 
ǊŀȊǇǊǑŜƴŀ ǇƻȊƛŘŀǾŀύ 

¶ ǎŜȊƻƴǎƪŀ ƪƻƴŎŜƴǘǊŀŎƛƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 
ponudbe 

¶ nezadostƴƻ ǾƭŀƎŀƴƧŜ Ǿ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ ƛƴ 
motiviranje zaposlenih v gostinstvu in 
ǘǳǊƛȊƳǳ ǘŜǊ ǎǇƭƻǑƴƻ ƴŜǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊŀƪǎ 

Vir: www.google.com/search?q=strategija+rdo+posavje&ie=utf-8&oe=utf-8&client=firefox-b (3. 11. 2018). 
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Tabela 8Υ tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ tƻǎŀǾƧǳ 

tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ Nevarnosti 

¶ destinacija s ponudbo zunaj sezone 

¶ destinacija z raznoliko ponudbo 

¶ ƪǊŀǘƪŜΣ ǇƻƴŀǾƭƧŀƧƻőŜ ǎŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ 

¶ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ƴƻǾƛƘ ǘǊŜƴŘƻǾ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ 

¶ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ 
motiviranje le-ǘŜƘ Ȋŀ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ Ǿ ƧŀǾƴƻ-
zasebno partnerstvo 

¶ povezovanje, priprava skupnih programov in 
skupna promocija regije 

¶ ƻōǾƭŀŘƭƧƛǾƻǎǘ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
destinacij in programov ter njihovo povezovanje 
Ǿ ŎŜƭƻǾƛǘŜ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇǊƻƛȊǾƻde 

¶ ƛȊƪƻǊƛǑőŀƴƧŜ ǘŜǊƳŀƭƴŜ ǾƻŘŜ ƛȊ ƛȊǾƛǊƻǾ Ȋŀ ƴŀƳŜƴŜ 
turizma in kmetijstva 

¶ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ ǎ 
ƪƳŜǘƛƧǎǘǾƻƳ ƴŀ ƻōƳƻőƧƛƘ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ƪǳƭǘǳǊƴƛƘ 
ƪǊŀƧƛƴΣ ƳƻȌƴƻǎǘ ǇƻƴǳŘōŜ ǇǊƛǎǘƴƛƘΣ ƴŀǊŀǾƴƛƘ ƛƴ 
ƪǳƭǘǳǊƴƻ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘƻǾ ƛƴ 
pǊƻƎǊŀƳƻǾ όǇǊŜƘǊŀƴŀΣ ŘƻƳŀőŀ ƻōǊǘύ  
povezovanje turizma s kulturnimi in kreativnimi 
industrijami, uporaba lesa, vzpostavljanje kratkih 
ǾŜǊƛƎ Ȋ ƭƻƪŀƭƴƻ ƛƴ ŜƪƻƭƻǑƪƻ ǇǊƛŘŜƭŀƴƛƳƛ ȌƛǾƛƭƛ 

¶ ƛƴǘŜǊŜǎ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǎ ǘŜƳ 
ekonomski napredek in socialno varnost na 
ǇƻŘǊƻőƧƛƘΣ ƪƧŜǊ ƴƛǎƻ ƳƻȌƴŜ ŘǊǳƎŜ ƻōƭƛƪŜ 
gospodarskega razvoja 

¶ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘō ƴŀ ǊŜƎƛƧǎƪƛ 
ƛƴ ŘǊȌŀǾƴƛ ǊŀǾƴƛ ƪƻǘ ŎŜƭƻǾƛǘƛƘ ǎƪǳǇƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ όƛƴǘŜƎǊŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 
proizvodov/storitev) 

¶ odpravljanje birokratskih ovir pri razvoju 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾŀ 

¶ mladinski turizem 

¶ uporaba IKT 

¶ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ƪƻǊƛǑőŜƴƧŜ ǎǇƻŘōǳŘ 9¦Σ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛƘ 
ǘŜǊ ƻōőƛƴǎƪƛƘ ǾƛǊƻǾ 

¶ ŀǾǘŜƴǘƛőƴƻǎǘ ǇƻƴǳŘōŜ 

¶ destinacija s kulturno bogato ponudbo 

¶ ǳǊŀǾƴƻǘŜȌŜƴŀ ƛƴ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ ƴŀǊŀǾƴŀƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ 

¶ povezovanje s sosednjimi regijami za skupno 
ǘǊȌŜƴƧŜ ƴŀ ƻŘŘŀƭƧŜƴƛƘ ǘǊƎƛƘ 

¶ őŜȊƳŜƧƴƻ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ όIwύ 

¶ ǇǊŜǾŜƭƛƪŀ ǎǘƻǇƴƧŀ ȊŀǑőƛǘŜ ǇǊŜǑƛǊƻƪƛƘ 
ƻōƳƻőƛƧ όǇŀǊƪƛ Χύ 

¶ ƴŜǳǇƻǑǘŜǾŀƴƧŜ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ 

¶ ǇǊŜƳŀƭƻ ǾƭŀƎŀƴƧŀ Ǿ ƻōǾŜǑőŀƴƧŜ 
prebivalstva, sodelovanje z javnostjo ... 

¶ ǇǊŜƳŀƭƻ ǾƭŀƎŀƴƧŀ Ǿ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ 
ŘŜƭŀǾŎŜǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ 

¶ Ǉƻőŀǎƴƻǎǘ ǇǊƛ ǳǾŀƧŀƴƧǳ ǘŜƘƴƻƭƻǑƪƛƘ 
sprememb 

¶ ŘŜƎǊŀŘŀŎƛƧŀ ǾǊŜŘƴƻǘΣ ƪƛ ǎƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ Ȋŀ 
razvoj turizma (narava in naravne 
ǾǊŜŘƴƻǘŜΣ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀύ 

¶ ǇŀǎƛǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ 

¶ ni znanja iz projektnega vodenja 

¶ ǇƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ǘǊȌƴŜ ƴŀǊŀǾƴŀƴƻǎǘƛ ƛƴ 
ǇǊŜƳŀƭƻ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜƎŀ ǇǊƛǎǘƻǇŀ 
όƴŜȊƳƻȌƴƻǎǘ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŀ ǎǳōƧŜƪǘƻǾ 
med sabo, nerazgledanost in 
nepodjetnost ljudi) 

¶ ƴŜƛȊǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧ ǘǳǊƛǎǘƻǾ 

¶ ŎŜƴŜƧǑŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ ǎ ǇƻŘƻōƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ 

¶ Ǉƻőŀǎƴƻ ǎǇreminjanje in prilagajanje 
ȊŀƪƻƴƻŘŀƧŜ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪŜ 

¶ Ƴƻőƴŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎŀ ǘǊŜƘ ǎƻǎŜŘƴƧƛƘ 
ƛȊƧŜƳƴƻ ǊŀȊǾƛǘƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ŘǊȌŀǾ ƛƴ ǊŜƎƛƧ 
όLǘŀƭƛƧŀΣ !ǾǎǘǊƛƧŀΣ IǊǾŀǑƪŀύ 

¶ ǎǇƭƻǑƴƻ ƴŜǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƴŀ 
globalni ravni 

¶ ǎƭŀōŀ ǇƻŘƻōŀ ŘǊȌŀǾŜ ǇǊƛ ƴŜǇƻǎǊŜŘƴƛƘ 
tujih ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧŀƘ ȊŀǊŀŘƛ ǑǘŜǾƛƭƴƛƘ 
birokratskih ovir in majhnosti 
slovenskega trga 

¶ nenamenska poraba sredstev 
ŘǊȌŀǾƴŜƎŀ ƛƴ ƻōőƛƴǎƪƛƘ ǇǊƻǊŀőǳƴƻǾΣ 
predvidenih za spodbujanje razvoja 
turizma 

¶ ŘŀƭƧǑŀ ƛƴ ƴŜǇǊŜŘǾƛŘƭƧƛǾŀ ǊŜŎŜǎƛƧŀ Ǿ 9ǾǊƻǇƛ 
ƛƴ ȊƳŀƴƧǑŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ 
povǇǊŀǑŜǾŀƴƧŀ 

Vir: www.google.com/search?q=strategija+rdo+posavje&ie=utf-8&oe=utf-8&client=firefox-b (3. 11. 2018). 
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Modro-zelena opredelitev regije Posavje: 

aƻŘǊƻ ƪƻǘ őƭƻǾŜǑƪƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ ƳƻŘǊƻǎǘƛΣ Řŀ ƳƻŘǊƻ ǳǇǊŀǾƭƧŀƳƻ Ȋ ŘŀƴƛƳƛ ƴŀǊŀǾƴƛƳƛ ƛƴ 

őƭƻǾŜǑƪƛƳƛ ǾƛǊƛ Ȋŀ dvig in razvoj gospodarstva v regiji. Zeleno kot ohranjena narava, biotska 

raznovrstnost, dobro stanje okolja, voda in naravnih virov za kmetijstvo, zeleno energijo, 

turizem, gospodarstvo in kakovostno bivalno okolje. 

{ǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ: (i) ohranjanje vitalƴƻǎǘƛ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ ƛƴ ƪǊŜǇƛǘŜǾ ǇƻǾŜȊŀǾ ƳŜŘ ƳŜǎǘƻƳ ƛƴ 

ǇƻŘŜȌŜƭƧŜƳΤ όƛƛύ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ȊŀǇƻǎƭƛǘǾŜƴƛƘ ƳƻȌƴƻǎǘƛΤ όƛƛƛύ ƪrepitev perspektivnih dejavnosti 

ƻōƳƻőƧŀΤ όƛǾύ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀƴƧŜ ōƻƭƧǑŜƎŀ ǎƻŎƛŀƭƴŜƎŀ ǇƻƭƻȌŀƧŀ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾ ǘŜǊ (v) skrb za kakovost 

stanja okolja in ohranjenost narave. 

{ǇŜŎƛŦƛőƴƛ ŎƛƭƧƛ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ ǎ ƪƳŜǘƛƧǎǘǾƻƳ ƛƴ ǘǳǊƛȊƳƻƳ: όƛύ ǊŀȊǾƻƧ ƪƳŜǘƛƧǎǘǾŀΣ ǇǊŜŘŜƭŀǾŜ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ 

ƪƳŜǘƛƧǎƪƛƘ ƛƴ ȌƛǾƛƭǎƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘƻǾ ǘŜǊ ǎƭŀŘƪƻǾƻŘƴŜ ŀƪǾŀƪǳƭǘǳǊŜΤ όƛƛύ {ǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ 

nadstandardnih sonaravnih kmetijskih praks; (iii) razvoj gozdƴƛƘ ƻōƳƻőƛƧΤ όƛǾύ ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ 

ǊŀȊǾƻƧŀ ǇƻŘŜȌŜƭǎƪƛƘ ƻōƳƻőƛƧ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǎ ǇƻƳƻőƧƻ ǇǊƛǎǘƻǇŀ /[[5Τ όǾύ ǇƻǾŜőŀƴŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΤ όǾƛύ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘƛ tƻǎŀǾƧŀ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΤ όǾƛƛύ ƛȊōƻƭƧǑŀƴŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ƧŀǾƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜΣ ǊŜǾƛǘŀƭƛȊŀŎƛƧŀ ƻōǎǘƻƧŜőŜ ƛƴ 

ƛƴǾŜǎǘƛǊŀƴƧŜ Ǿ ƴƻǾƻ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻΣ ƪƛ ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴƻΤ όǾƛƛƛύ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ 

ƛȊƪƻǊƛǑőŜƴƻǎǘƛ ƪǳƭǘǳǊƴƻ-ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƴŀƳŜƴŜΤ όƛȄύ ǇƻǾŜőŀƴƧŜ ǑǘΦ 

ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪǳƭǘǳǊŜΦ 

Vodilna ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ό5aahύ 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜ11 

aƻŘŜƭ ƳŀƪǊƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧ όǎƪǳǇŀƧ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŜƳ ǊŀȊǾƻƧŀ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾύ ƧŜ ǇǊǾŀ ƻŘ ǑŜǎǘƛƘ Ǉƻƭƛǘƛƪ Ǿ 

novi Strategiji trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021, ki predstavlja temeljno 

ǊŀȊǾƻƧƴƻ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǎƪƻ ǇƭŀǘŦƻǊƳƻ ǘŀƪƻ Ȋŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ {ƭƻǾŜƴǎƪŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜ ό{¢hύ ƪƻǘ 

tudi za Direktorat za turizem pri Ministrstvu za gospodarski razvoj in tehnologijo (MGRT). 

{¢h ƧŜ ƻōƭƛƪƻǾŀƭŀ ƛƴ ǳǎƪƭŀƧŜǾŀƭŀ ǘΦƛƳΦ ηaƻŘŜƭ ƳŀƪǊƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧζΣ ƪƻǘ Ǝŀ ƧŜ ȊŀǎƴƻǾŀƭŀ {ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ 

trajnostne rasti slovenskega turizma 2017-2021. V prvi fazi so potekala usklajevanja z 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ƧŜ ǘŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŘƻƪǳƳŜƴǘ ƻǇǊŜŘŜƭƛƭ ƪƻǘ ǾƻŘƛƭƴŜ όǎƪǳǇŀƧ ƧƛƘ ƧŜ оп ƛƴ 

ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƧƻ ƪŀǊ фт ƻŘǎǘƻǘƪƻǾ ǾǎŜƘ ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛύ ς za vsako destinacijo je bil tako 

identificiran nosilec oziroma DMMO (destinacijska management in marketing organizacija), 

ƪƛ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴƛ ǊŀǾƴƛ ǎƪǊōƛ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ƛȊƪǳǑƴƧŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŀΣ ǊŀȊǾƻƧ 

ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜΦ ¢ƛ ǇŀǊǘƴŜǊƧƛ ōƻŘƻ Ǿ ŀƪǘƛǾƴŜƳ ǇǊƻŎŜǎǳ ǳǎƪƭŀƧevanja s STO v okviru 

ƳƻŘŜƭŀ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ƛƴ ǎƻŘŜƭƻǾŀƭƴƻ ŘŜƭŀƭƛ ƴŀ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƘ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ǾǎŜōƛƴŀƘΦ 
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 Vir: https://www.rra-posavje.si/projekti-turizem.html (3. 11. 2018). 

https://www.rra-posavje.si/projekti-turizem.html%20(3


{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмфς2024 

±ƛȊƛƧŀΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ 

24 
 

Trojni pomen Modela makro destinacij: 

¶ ōƻƭƧ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ƴŀ ƪǊƻǾƴƛ ǊŀǾƴƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ όǘŜǊ 

hkrati bolj jasno produktno komuniciranje in razvrstitev na ravni destinacij/ponudnikov), 

¶ krepitev vertikalnih povezav od krovne (STO in MGRT) do destinacijske ravni (ter 

gospodarstva) ter 

¶ aktivno razvojno-ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƻ ŘŜƭƻ Ȋ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀƳƛ Ȋŀ ƪǊŜǇƛǘŜǾ ƪƻƳǇŜǘŜƴŎ 5aah-jev 

(Destination ManageƳŜƴǘ ϧ aŀǊƪŜǘƛƴƎ hǊƎŀƴƛǎŀǘƛƻƴύ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜƎŀ 

ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘŀ όǊŀȊǾƻƧ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘ ƛȊƪǳǑƴƧŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΣ 

ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘ ǘƻƪƻǾΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ȊƴŀƳőŜƴƧŜΣ ηŎƻƴǘŜƴǘζ ΧύΦ 

 

Krovna destinacijska znamka vodilne destinaŎƛƧŜ 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜ12  

YǊƻǾƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŀ ȊƴŀƳƪŀ ƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ tƻǎŀǾƧŜΣ ƪƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ŎŜƭƻǎǘƴƻ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΦ hǎƴƻǾŀ ƧŜ ŎǾŜǘǊƴƛŎŀ ƻȊΦ ŎǾŜǘƴƛ ƭƛǎǘƛΣ ƪƛ ƴŀ Ŝƴƛ ǎǘǊŀƴƛ 

ponazarjajo naravne vrednote Posavja, po obliki pa spominjajo tudi na vetrnico, kar nakazuje 

ƴŀ ŜƴŜǊƎŜǘǎƪƻ ǳǎƳŜǊƧŜƴƻǎǘ ǊŜƎƛƧŜΦ Lǎǘƻőŀǎƴƻ ǑŜǎǘ ŎǾŜǘƴƛƘ ƭƛǎǘƻǾ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ǑŜǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 

ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ ƪƛ ƧŜ Ǿǎŀƪ ǎǾƻƧŜ ōŀǊǾŜ ǘŜǊ ǑǘŜǾƛƭƻ ƻōőƛƴ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΦ tǊŜǇƭŜǘ ŎǾŜǘƴƛƘ ƭƛǎǘƻǾ ǇƻƳŜƴƛΣ 

da se produkti med sabo lahko ǘǳŘƛ ǇǊŜǇƭŜǘŀƧƻ ƛƴ ǘŀƪƻ ǘǾƻǊƛƧƻ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘΦ 

.ŀǊǾŜ ŎǾŜǘǊƴƛŎŜΥ ȊŜƭŜƴŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ ƴŀǊŀǾƴŜ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛΣ ƻǊŀƴȌƴŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΣ ǊǳƳŜƴŀ 

Ȋ ƴŀǊŀǾƻ Řƻ ȊŘǊŀǾƧŀΣ ǊŘŜőŀ ǇǊƛǎǘƴŜ ƻƪǳǎŜΣ ǾƛƧƻƭƛőƴŀ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ȊŀƴƛƳƛǾƻǎǘƛ ƛƴ ƳƻŘǊŀ ǎǊŜőŀƴƧŀ 

ǇƻǎƭƻǾƴŜȌŜv (Slika 12). 

Slika 12: Znamka Posavje s sloganom ς tƻƭƴƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ 

 

Vir: https://www.rra-posavje.si/krovna-destinacijska-znamka.html (3. 11. 2018). 

{ƭƻƎŀƴ ηtƻƭƴƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛζ skupaj z imenom Posavje tvori besedno zvezo: Posavje, polno 

ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛΦ {ƭƻƎŀƴ ƻƳƻƎƻőŀΣ Řŀ ǎŜ ǇƻŘ ƴƧŜƎƻǾƻ ƻƪǊƛƭƧŜ ǇƻǎǘŀǾƛ ŎŜƭƻǘŜƴ ǎǇŜƪǘŜǊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ 

ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ǘŜǊ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŀ ƳƻǘƛǾƛǊŀΣ Řŀ ηȊƎǊŀōƛ ŀƭƛ ƛȊōŜǊŜ ǎǾƻƧƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘζΣ ƘƪǊŀǘƛ Ǉŀ ƧŜ ŘƻǾƻƭƧ 

ǎǇƭƻǑŜƴΣ Řŀ ƴŜ ǳǎƳŜǊƧŀ ƪ ǘƻőƴƻ ŘƻƭƻőŜƴƛ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƻȊƛǊƻƳŀ ǇǊƻduktu. 
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 Vir: https://www.rra-posavje.si/krovna-destinacijska-znamka.html (3. 11. 2018). 

https://www.rra-posavje.si/krovna-destinacijska-znamka.html%20(3
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Projekt - wŀȊǾƻƧ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ǾƻŘƛƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜ13 

V okviru javnega razpisa Ministrstva za gospodarski razvoj in tehnologijo, v okviru 

ηhǇŜǊŀǘƛǾƴŜƎŀ ǇǊƻƎǊŀƳŀ Ȋŀ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ 9ǾǊƻǇǎƪŜ ƪƻƘŜȊƛƧǎƪŜ ǇƻƭƛǘƛƪŜ Ǿ ƻōŘƻōƧǳ н014 ς нлнлζΣ 

ǇǊŜŘƴƻǎǘƴŜ ƻǎƛΥ η5ƛƴŀƳƛőƴƻ ƛƴ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾƻ Ȋŀ ȊŜƭŜƴƻ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƻ ǊŀǎǘζΤ 

ǇǊŜŘƴƻǎǘƴŜ ƴŀƭƻȌōŜΥ ηwŀȊǾƻƧ ƛƴ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ ƴƻǾƛƘ ǇƻǎƭƻǾƴƛƘ ƳƻŘŜƭƻǾ Ȋŀ a{tΣ Ȋƭŀǎǘƛ Ǿ ȊǾŜȊƛ Ȋ 

ƛƴǘŜǊƴŀŎƛƻƴŀƭƛȊŀŎƛƧƻζΤ ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜƎŀ ŎƛƭƧŀΥ ηǇƻǾŜőŀƴƧŜ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ a{tζ ƧŜ 

wŜƎƛƻƴŀƭƴŀ ǊŀȊǾƻƧƴŀ ŀƎŜƴŎƛƧŀ tƻǎŀǾƧŜ ǳǎǇŜǑƴƻ ǇǊƛŘƻōƛƭŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ Ȋŀ ǇǊƻƧŜƪǘ ηwŀȊǾƻƧ ƛƴ 

ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ǾƻŘƛƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜζΦ 

±ǊŜŘƴƻǎǘ ǇǊƻƧŜƪǘŀ ƧŜ ннрΦлллΣлл ϵΣ ǾƛǑƛƴŀ ǎƻŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴŜƎŀ ŘŜƭŜȌŀ ȊƴŀǑŀ нлнΦрллΣлл ϵ, kar je 

90% vrednosti celotnega projekta. Projekt se bo izvajal med 1.5.2018 in 31.12.2019. 

Cilji operacije so: 

¶ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘǾŜ ǾƻŘƛƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜΣ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ 

ŎŜƭƻǾƛǘŜ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǎƪƻ ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪŜ ǇƻŘƻōŜ ǾƻŘƛƭƴŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 2ŀǘŜȌ ƛƴ 

Posavje, ki bo skladna s komunikacijsko podobo na nacionalni ravni, 

¶  ƻǎǊŜŘƻǘƻőŜƴƻǎǘ ƴŀ ŎƛƭƧƴŜ ǎŜƎƳŜƴǘŜ ƛƴ ǇǊŜŘƴƻǎǘƴŜ ǘǊƎŜΣ 

¶ nadaljnja krepitev zadovoljstva turistov, 

¶ ŘǾƛƎ ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴƻǎǘƛ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ǘŀƪƻ ƴŀ ǊŀǾƴƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜ ƪƻǘ 

tudi na nacionalni ravni. 

 

V okviru operacije bodo izvedene naslednje aktivnosti: 

¶ vodenje oz. administriranje, 

¶ operacije razvoja ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ, 

¶ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ǎƻŘƻōƴƛƘ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ ƻǊƻŘƛƧ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ, 

¶ informiranje in komuniciranje: investicije v neopredmetena osnovna sredstva. 

 

Z nadgrajeno spletno stranjo ōƻ tƻǎŀǾƧŜ Ǉƻǎǘŀƭƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ǎ ǎǾƻƧƛƳƛ 

ǇƻǎŜōƴƻǎǘƳƛ ƛƴ ǎ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ Ǿ ǾǎŜƘ ƭŜǘƴƛƘ őŀǎƛƘ ǘŀƪƻ Ǿ {ƭƻǾŜƴƛƧƛ kot 

tujini. 

bŀƭƻȌōƻ ǎƻŦƛƴŀƴŎƛǊŀǘŀ wŜǇǳōƭƛƪŀ {ƭƻǾŜƴƛƧŀ ƛƴ 9ǾǊƻǇǎƪŀ ǳƴƛƧŀ ƛȊ 9ǾǊƻǇǎƪŜƎŀ ǎƪƭŀŘŀ Ȋŀ 

regionalni razvoj. 
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 Vir:  https://www.rra-posavje.si/projekti-turizem.html  (3.11. 2018). 

https://www.rra-posavje.si/projekti-turizem.html
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wŜȊǳƭǘŀǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜ 

Med vodilne destinacije Termalne Panonske Slovenije (Slika 13) spada tudi ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ 2ŀǘŜȌ 

in Posavje ǇƻŘ ƪŀǘŜǊƻ ǎƻ ǳǾǊǑőŜƴŜ ƻōőƛƴŜΥ YǊǑƪƻΣ .ǊŜȌƛŎŜΣ SevnicaΣ wŀŘŜőŜΣ YƻǎǘŀƴƧŜǾƛŎŀ ƴŀ 

Krki ter Bistrica ob Sotli, ki so bile do leta 2017 tudi del RDO Posavje. 

Slika 13: Termalna Panonska Slovenija 

 

Vir: https://www.rra-posavje.si/turizem.html (3.11.2018). 

V destiƴŀŎƛƧƛ 2ŀǘŜȌ ƛƴ tƻǎŀǾƧŜ14 je bilo v letu 2016 opravljenih ссмΦлтл ǇǊŜƴƻőƛǘŜǾ kar pomeni 

petino όнлΣсф ҈ύ ǾǎŜƘ ƻǇǊŀǾƭƧŜƴƛƘ ƴƻőƛǘŜǾ v makrodestinaciji Termalna Panonska Slovenija. 

рнΣнт ҈ ǾǎŜƘ ƴƻőƛǘŜǾ ǎƻ ǳǎǘǾŀǊƛƭƛ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛ ƎƻǎǘƛΦ DƭŀǾƴƛƴŀ ƴƻőƛǘŜǾ ƧŜ ōƛƭŀ ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀƴŀ Ǿ 

ƻōőƛƴƛ .ǊŜȌƛŎŜ Ȋŀ ƎƻǎǘŜ ¢ŜǊƳ 2ŀǘŜȌ. 
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 Vir: https://www.rra-posavje.si/turizem.html (3.11.2018). 

https://www.rra-posavje.si/turizem.html
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2 )ÚÈÏÄÉĤéÁ Úa oblikovanje razvoja turizma ÎÁ ÏÂÍÏéÊÕ ÏÂéÉÎÅ 

Sevnica za obdobje 2019-2024 

V drugem poglavju so predstavljena ƛȊƘƻŘƛǑőŀ za oblikovanje razvoja turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ, ki so nastala Ǿ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ Ȋ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ. Predstavljeni so rezultati: uvodnega 

ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƧŀ ƻōőŀƴƻǾΣ analize PSPN turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ, analiza izvedenih 

intervjujev z ŘŜƭŜȌƴƛƪi ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ter ƴŀőǊǘƻǾŀƴƛ projekti ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƛƴ hōőƛƴŜ Sevnica v 

obdobju 2019-2024. 

2.1 Uvodno anketiranje ÏÂéÁÎov 

hō ȊŀőŜǘƪǳ ŀƪǘƛǾƴŜƎŀ ŘŜƭŀ ƴŀ ŀƴŀƭƛȊƛ ƻƪƻƭƧŀ ǎƳƻ Ȋŀ ƧŀǾƴƻǎǘ ǇǊƛǇǊŀǾƛƭƛ ƪǊŀǘƪƻ ŀƴƪŜǘƻ ǎ ǇŜǘƛƳƛ 

vpǊŀǑŀƴƧƛΣ ƪŀǘŜǊŜ ƴŀƳŜƴ ƧŜ ōƛƭ Řƻōƛǘƛ ƻǎƴƻǾŜƴ ǾǇƻƎƭŜŘ Ǿ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŜ ƛƴ ƛŘŜƧŜΣ ƪƛ ǇǊŜǾƭŀŘǳƧŜƧƻ 

v lokalnem okolju. Anketa je bila v mesecu marcu 2018 dostopna preko spleta (objavljena na 

spletni strani), nekateri pa so jo izpolnili tudi v pisni obliki. Odzvalo se je 60 respondentov; s 

ǇŜǎǘǊƛƳ ƴŀōƻǊƻƳ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾΣ ƪƛ Ǉŀ Ǿ ǾŜƭƛƪƛ ǾŜőƛƴƛ ƛƳŀƧƻ ǎƪǳǇƴƛ ƛƳŜƴƻǾŀƭŜŎΣ ǎƳƻ ŘƻǎŜƎƭƛ 

ȊŀǎǘŀǾƭƧŜƴ ŎƛƭƧ ƛƴ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀΦ 

2.1.1 Odgovori anketiranih 

!ƴŀƭƛȊŀ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ Ǉƻ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ ǾǇǊŀǑŀƴƧƛƘ ƧŜ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŀ Ǿ ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳΦ 

1. vpraǑŀƴƧŜΥ Yŀƪƻ ƻŎŜƴƧǳƧŜǘŜ ǎǘŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΚ 

tǊƛ ǾǇǊŀǑŀƴƧǳ ǎƻ ōƛƭŜ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴŎŜƳ ǇƻƴǳƧŜƴŜ ǑǘŜǾƛƭǎƪŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ ƻŘƭƻőŀƴƧŀΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊ ƴŀ р-

ǎǘƻǇŜƴƧǎƪƛ ƭŜǎǘǾƛŎƛΣ ƪƧŜǊ м ǇƻƳŜƴƛ ȊŜƭƻ ǎƭŀōƻ ƛƴ р ȊŜƭƻ ŘƻōǊƻΦ tƻǾǇǊŜőƧŜ сл ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ ƧŜ ōƛƭƻ 

skoraj natanko 3 ς ǘƻǊŜƧ ƧŜ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƳƴŜƴƧŜ ƳŜŘ ǾǇǊŀǑŀƴƛƳƛΣ Řŀ ǎǘŀƴƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ {ŜǾƴƛŎƛ ƴƛ 

ƴƛǘƛ ŘƻōǊƻ ƴƛǘƛ ǎƭŀōƻΦ hō ǘŜƳ ǾŜƭƧŀ ŘƻŘŀǘƛΣ Řŀ ǎƻ ōƛƭƛ ƴŀƧǇƻƎƻǎǘŜƧǑƛ ƻŘƎƻǾƻǊƛ ǇǊƛōƭƛȌƴƻ 

enakomerno porazdeljeni med ocenami 2, 3 in 4, zelo redki pa so odgovorili z 1 ali 5. 

нΦ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜΥ YƧŜ ǾƛŘƛǘŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƴŀŘŀƭƧƴƧƛ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΚ 

bŀ нΦ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ ƧŜ ƻŘƎƻǾƻǊƛƭƻ оо ǾǇǊŀǑŀƴƛƘΤ ƻŘƎƻǾƻǊƛ ǎƻ ōƛƭƛ ȊŜƭƻ ǇŜǎǘǊƛΣ Ǿ ǾŜƭƛƪƛ ƳŜǊƛ Ǉŀ ǎƻ ōƛƭƛ 

ǇƻŘƻōƴƛ ȌŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴƛƳ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛƳ ƻō ǎǇƭƻǑƴƛ ŀƴŀƭƛȊƛ ƻƪƻƭƧŀΣ ƪƛ ǎƳƻ Ƨƻ ǇǊƛǇǊŀǾƛƭƛ ƻō ȊŀőŜǘƪǳ 

ŘŜƭŀ ƴŀ ǎǘǊŀǘŜƎƛƧƛΦ ±Ŝőƛƴŀ ƴŀƳǊŜő ǾƛŘƛ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ Ǿ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧƛ ȌŜ ƻōǎǘƻƧŜőŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƻȊΦ 

ŘŀƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ǎƻ ƴŀ ǊŀȊǇƻƭŀƎƻΦ aŜŘ ƻŘƎƻǾƻǊƛ ǎŜ ǘŀƪƻ ǾŜőƪǊŀǘ ǇƻƧŀǾƛ [ƛǎŎŀ Ȋ ǾǎŜƳƛ ǎǾƻƧƛƳƛ 

potenciali, predvsem pa dodatnim razvojem poƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀΦ ¿ŜƭƧƻ Ǉƻ ǘƻǾǊǎǘƴƛ 

rekreaciji je zaznati tudi na tematskih poteh, ki bi potrebovale nadgradnjo oz. nove produkte. 

aŜŘ ƴŀǊŀǾƴƛƳƛ ŘŀƴƻǎǘƳƛ ƧŜ ǾŜőƪǊŀǘ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŀ {ŀǾŀ ƛƴ ǳǊŜŘƛǘŜǾ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ƻō ƴƧŜƧ ς za 

rekreacijo na in ob vodi, hkrati tudi z ureditvijo prireditvenih prostorov in gostinskih ter 

ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΦ {ƭŜŘƴƧŜ ƧŜ Ǿ ƻŘƎƻǾƻǊƛƘ όƴŜ ƴǳƧƴƻ ƻō {ŀǾƛΣ Ǉŀő Ǉŀ Ǿ ƴŀǊŀǾƴŜƳ ƻƪƻƭƧǳύ 

ǾŜőƪǊŀǘ ȊŀȊƴŀǘƛ Ǿ ƻōƭƛƪƛ ƪŀƳǇƻǾ ŀƭƛ ƎƭŀƳǇƛƴƎ ƴŀƳŜǎǘƛǘŜǾΦ Yƻǘ ǘǊŜǘƧƻ ǎƪǳǇƴƻ ǘƻőƪƻ ǎƻ 
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anketirani izposǘŀǾƛƭƛ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴƻ όǎŜǾƴƛǑƪƛ ƎǊŀŘΣ !ƧŘƻǾǎƪƛ ƎǊŀŘŜŎΣ ŜǘƴƻƭƻǑƪŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ 

ƛǇŘΦύΦ aƴƻƎƛ ǾƛŘƛƧƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ Ǿ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧǳΣ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧƛ ŀƭƛ ǎŀƳƻ ǳǊŜŘƛǘǾƛ ǎǇƭƻǑƴŜ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

infrastrukture, z izgradnjo nekaterih atrakcij, predvsem v mestu. Med odgovori bi izpostavili 

ǑŜ ǇƻŘŜȌŜƭƧŜ ƛƴ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ƧƛƘ ǎ ǎǾƻƧƛƳƛ ŘŀƴƻǎǘƳƛ ǇƻƴǳƧŀΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ōƻƭƧ 

ǳƳƛǊƧŜƴƛƘΣ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƛƘ ƻōƭƛƪ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ǘŜƳŜƭƧŜőƛƘ ƴŀ ŜƴƻƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪƛ ǇƻƴǳŘōƛ όƴŀƧōƻƭƧ 

ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƛƘ ǎŜǾƴƛǑƪƛƘ ǇǊƛŘŜƭƪƛƘύΦ 

о ǾǇǊŀǑŀƴƧŜΥ Yŀƪƻ ǎǘŜ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴƛ ǎƻŘŜƭƻǾŀǘƛ ǇǊƛ ǊŀȊǾƻƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛΚ 

bŀ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ ƧŜ ƻŘƎƻǾƻǊƛƭƻ ом ŀƴƪŜǘƛǊŀƴŎŜǾΦ bŀ ǇƻŘƭŀƎƛ ƻŘƎƻǾƻǊƻǾ ǎƳƻ ƭŀƘƪƻ Řƻōƛƭƛ ǾǇƻƎƭŜŘ 

Ǿ ǎǘǊǳƪǘǳǊƻ ǊŜǎǇƻƴŘŜƴǘƻǾ ƛƴ ƴƧƛƘƻǾ ƛƴǘŜǊŜǎ Ȋŀ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜΣ ƪƛ ƧŜ ōƛƭ όǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƻύ ǊŜƭŀǘƛǾƴƻ 

ǾŜƭƛƪΦ wŜŘƪƛ ǾǇǊŀǑŀƴƛ ǎƻ ƻŘƎƻǾƻǊƛƭƛΣ Řŀ ȌŜ ǎƻŘŜƭǳƧŜƧƻ ǇǊƛ ǊŀȊǾƻƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƳŀƧƘŜƴ ŘŜƭŜȌ 

odgovorov ni bil relevanten, veselijo pa odgovori s konkretnimi predlogi, ki nakazujejo na 

ȌŜƭƧƻκƛŘŜƧƻ Ǉƻ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧŀƘΣ ƛƴ ƻŘƎƻǾƻǊƛΣ ƪƧŜǊ ƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀǘƛ ȌŜƭƧƻ ŀƴƪŜǘƛǊŀƴƛƘ Ǉƻ ǾŜőƧŜƳ 

ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧǳ Ǿ ǇǊƻŎŜǎ ǊŀȊǾƻƧŀΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ Ȋ ƛŘŜƧŀƳƛ ƛƴ ǇƻōǳŘŀƳƛΣ ƛȊ őŜǎŀǊ ƭŀƘƪƻ ǎƪƭŜǇŀƳƻ ƴŀ 

potrebo po vzpostavitvƛ ƳƻőƴŜƧǑŜ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧŜ Ȋ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛΦ 

пΦ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜΥ bŀǇƛǑƛǘŜΣ ǇǊƻǎƛƳΣ ǾŀǑŜ ƪƻƴƪǊŜǘƴŜ ǇǊŜŘƭƻƎŜ Ȋŀ ƴŀŘŀƭƧƴƧƛ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛΦ 

bŀ пΦ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ ƧŜ ƻŘƎƻǾƻǊƛƭƻ нр ǾǇǊŀǑŀƴƛƘΦ ±ŜőƛƴƻƳŀ ǎƻ ƴŀŘƎǊŀŘƛƭƛ ƻŘƎƻǾƻǊŜ ƴŀ нΦ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ 

ƛƴ ƻǇƻȊƻǊƛƭƛ ƴŀ ƪƻƴƪǊŜǘƴŜ ǇǊƛƳŜǊŜΦ LȊǇƻǎǘŀǾƛƳƻ ƭŀƘƪƻ ȌŜƭƧƻ Ǉƻ ǳǊŜŘƛǘǾƛ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ǎ 

ǇƻŜƴƻǘŜƴƧŜƳ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧǎƪƛƘ ǾǎŜōƛƴΣ ƻȌƛǾƛǘǾƛƧƻ ǎǘŀǊŜƎŀ ŘŜƭŀ ƳŜǎǘŀΣ ƛȊōƻƭƧǑŀƴƧŜƳ ǇǊƻƳŜǘƴŜ 

infrastrukture. ZnƻǾŀ ǎŜ ƳŜŘ ƻŘƎƻǾƻǊƛ ǇƻƧŀǾƛ ǾŜő ƛŘŜƧ ƻ ƳƻȌƴƻǎǘƛƘ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŀ ƛƴ 

ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ όǳǊŜƧŜƴŜ ƛƴ ƻȊƴŀőŜƴŜ ǇƻǘƛύΣ ǊŀȊǾƻƧǳ ǇǊƻǎǘƻǊŀ ƻō {ŀǾƛ ƛƴ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛκŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ 

ƴƧŜƧΣ ƛȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ǎƻ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŜΣ ǑǇƻǊǘƴƻ-ǊŜƪǊŜŀŎƛƧǎƪŜ ǇƻǾǊǑƛƴŜ όƛƎǊƛǑőŀΣ ōŀȊŜƴ 

...), ƴŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΦ 

5. ǾǇǊŀǑŀƴƧŜΥ .ƛ ȌŜƭŜƭƛ ƛȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ǑŜ ƪŀƧ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀΚ 

bŀ рΦ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜ ƧŜ ƻŘƎƻǾƻǊƛƭƻ нн ǾǇǊŀǑŀƴƛƘΦ aŜŘ ƻŘƎƻǾƻǊƛΣ ƪƛ ǎƻ ŘǊǳƎŀőƴƛ ƻŘ ȌŜ ŀƴŀƭƛȊƛǊŀƴƛƘΣ 

ōƛ ƛȊǇƻǎǘŀǾƛƭƛ όȊŀƳǳƧŜƴƻύ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘ ǇǊǾŜ ŘŀƳŜ ½5!Σ ȌŜƭƧƻ Ǉƻ ǾŜőƧŜƳ povezovanju z 

ƻƪƻƭƧŜƳκƳŜŘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΣ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ǎǘǊƻƪƻǾƴŜƎŀ ƪŀŘǊŀ ƛƴ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ƴƻǾƛƘΣ ƳƻǘƛǾƛǊŀƴƛƘ 

mladih v delo skupnosti. 

2.1.2 Ugotovitve 

Povzamemo lahko, da vidijo anketirani ƳƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƴŀŘŀƭƧƴƧƛ razvoj turizma v 

ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ƴa ƴŀǎƭŜŘƴƧƛƘ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ: 

¶ razvoj obvodnega turizma - aktivnosti na in ob reki Savi (plovnost Save), Mirni, ribnikih 

όǎǇƭŀǾŀǊƧŜƴƧŜΣ ƴŜƪŘŀƴƧŜ ǇǊŀƴƧŜ ǇǊŜƳƻƎŀ ƛƴ ƭƻǾƭƧŜƴƧŜ ǇǊŜƳƻƎŀ Ȋ ƳǊŜȌŀƳƛ ƛŘǊΦύΣ Ǌƻőƴƛ ƭƻǾ 

rib in lov s ǇƻǎŜōƴƛƳƛ ƳǊŜȌŀƳƛ ƴŀ ƳƛǊƴƛ ǾƻŘi, turizem na jezovih reke Save s povezavo na 

proizvodnjo in uporabo elektrike. 
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¶ razvoj nastanitvenih kapacitet ς hotel v Sevnici in na Lisci, hostel izven Sevnice, 

ŀǇŀǊǘƳŀƧƛ ƛƴ ǎƻōŜ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧŀƘΣ ǾŜǊƛƎŀ ǇƻǎǘŀƧŀƭƛǑő Ȋŀ ŀǾǘƻŘƻƳŜ (ob Savi in na 

Lisci), veriga mŀƴƧǑƛƘ ƪŀƳǇƻǾΣ ȊƛŘŀƴƛŎŜ. 

¶ razvoj Lisce v rekreacijski center ǘǳŘƛ Ȋŀ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ŜƪƛǇ ƛƴ ŘǊǳǑǘŜǾ. 

¶ ǳǊŜŘƛǘŜǾ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ ǎǘŜȊ ƛƴ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛƘ ǘŜǊ ǘŜƳŀǘǎƪƛƘ (vinske, sadne) poti, bolj 

ǳőƛƴƪƻǾƛǘŀ promocija planinskih poti, vzpostavljen fitnes v naravi v vsaki krajevni 

skupnosti, oblikovanje naravovarstvenih vsebin, izpostavljanje zgodb zavarovanih vrst 

(azaleja), ȊŜƭƛǑőŀǊǎǘǾƻ. 

¶ nadgradnja gradu Sevnica (urediti dostop do gradu Sevnica ς neurejene parcele, 

ǇƻŘŀƭƧǑŀǘƛ ƻŘǇƛǊŀƭƴƛ őŀǎ ƎǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ ǘŜǊ ƴŀŘƎǊŀŘƛǘƛ grajske zbirke).  

¶ obuditi staro mestno jedro Sevnice, nadgraditi gostinsko idr. ponudbo, zagotoviti 

ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ƭƻƪŀƭƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ǾŜő ƻŘǇǊǘƛƘ ǘǊƎƻǾƛƴΣ ȊŀƎƻǘƻviti bogate dogodke in jih 

ciljano promovirati. 

¶ urediti signalizacijo ς ƪŀȌƛǇƻǘƛ ƳŜŘ ƴŀǎŜƭƧƛ ǘŜǊ informacijske table, ǇŀǊƪƛǊƛǑőŀ in iz centra 

odstraniti avtomobile. 

¶ zavarovanim praznim stavbam oz. ƻōƳƻőƧŜƳ Řŀǘƛ nove vsebine όƪƻȊƻƭŎƛΣ ƘƛǑŜΣ ƪŀǑőŜΣ 

cerkve, Ajdovski gradec), urediti zbirke ŜǘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇǊŜŘƳŜǘƻǾ na kmetijah in obuditi 

ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜ tradicionalne lokalne obrtne dejavnosti. 

¶ ǳǎǇƻǎƻōƛǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǾƻŘƴƛƪŜ Ȋŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ ǑƛǊǑŜ. 

¶ urediti ǘŜǊƳŀƭƴƻ ƪƻǇŀƭƛǑőŜ tƻőŜǾƛŎŜ Ǿ tƻŘǾǊƘǳ in ǇƻƪǊƛǘƻ ƪƻǇŀƭƛǑőŜ v Sevnici.  

¶ nadgraditi tradicionalne in vzpostaviti nove festivale, koncertne predstavitve, pevske 

prireditve όƭƧǳŘǎƪƛ ǇŜǾŎƛΣ ǎǊŜőŀƴƧŀ ǇŜǾǎƪƛƘ ȊōƻǊƻǾ ƛŘǊΦύ. 

¶ vzpostaviti kulturni dom Sevnica. 

¶ nadgraditi: tradicionalno kulinariko in vina, tekmovanje ǎŜǾƴƛǑƪƛƘ salam ter izkoristiti 

ǎŜǾƴƛǑƪƻ ǾƻǑőŜƴƪƻΦ 

¶ bolj usmerjeno in celovito ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ, video promocija ponudbe Sevnice. 

¶ rŀȊǾƻƧ ǾŀǎƛΣ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ ƪƳŜǘƛƧΣ ȊƛŘŀƴƛŎΣ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛƘ ǘƻőƪ.  

¶ ƛȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ȊƎƻŘƻǾƛƴǎƪŀ ŘŜƧǎǘǾŀ Ȋŀ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ όǇǊƻǘŜǎǘŀƴǘƛȊŜƳΣ ƪƳŜőƪƛ ǳǇƻǊƛΣ 

ƻƪƛǑƪƛύ ƛƴ ȊƴŀƳŜƴƛǘƻǎǘƛΦ 
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2.2 Analiza PSPN turizma ÎÁ ÏÂÍÏéÊÕ ÏÂéÉÎÅ Sevnica z ÄÅÌÅĿÎÉËÉ 

PǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛΣ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ 

Sevnica (Analiza PSPN oz. SWOT analiza) so bile prepoznane v sklopu ǇǊǾŜƎŀ ǎǊŜőŀƴƧŀ s 

Projektno (20. februar 2018) ter potrjene z Delovno skupino (18. junij 2018).  

!ƴŀƭƛȊŀ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛƴ ǎƭŀōƻǎǘƛ ǎŜ ƴŀƴŀǑŀ ƴŀ notranje okolje ƻōƳƻőƧŀ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ, torej na 

dejavnike na katere imamo vpliv in se lahko ƛȊōƻƭƧǑŀƳƻ Ǿ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜ. 

!ƴŀƭƛȊŀ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ ǎŜ ƴŀƴŀǑŀ ƴŀ zunanje okolje ƻōƳƻőƧŀ ƻōőƛne Sevnica, torej 

na dejavnike na katere nimamo vpliva, saj prihajajo iz zunanjega okolja, lahko pa te trende in 

zakonitosti ǇǊŜŘǾƛŘƛƳƻ ƛƴ ǎŜ ǇƻǎƪǳǑŀƳƻ ǇǊƛƭŀƎƻŘƛǘƛ ƛƴ ƛȊōƻƭƧǑŀǘƛ v prihodnje. 

2.2.1 Prednosti turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

Prednosti na poŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ǎƻ ōƛƭŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ na delavnicah 

s Projektno in Delovno skupino. V Tabeli ǑǘŜǾƛƭƪŀ ф so opisani elementi analize prednosti na 

ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ Ȋ ƴƧƛƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ.  

Tabela 9: Prednosti turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ (Analiza PSPN) 

1A bŀǊŀǾƴŜ Řŀƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ όƴŀǊŀǾƴŜ ƭŜǇƻǘŜΣ őƛǎǘ ȊǊŀƪΣ ƴŜƻǇƻǊŜőƴŀ ǾƻŘŀΣ 
ȊŘǊŀǾƻ ƛƴ ȊŜƭŜƴƻ ƻƪƻƭƧŜΣ ǳƎƻŘƴŀ ƪƭƛƳŀ ƛƴ ǾŀǊƴƻǎǘΣ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ōǳǘƛőƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳύ. 

2A DŜƻǎǘǊŀǘŜǑƪŀ ƭŜƎŀ όōƭƛȌƛƴŀ ½ŀƎǊŜōŀ ƛƴ [ƧǳōƭƧŀƴŜΣ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ Ȋ ǾƭŀƪƻƳ ƛƴ ŀǾǘƻƳƻōƛƭƻƳΣ ōƭƛȌƛƴŀ 
ƭŜǘŀƭƛǑő ½ŀƎǊŜō ƛƴ [ƧǳōƭƧŀƴŀύ. 

3A .ƻƎŀǘŀ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ƛƴ ŜǘƴƻƭƻǑƪŜ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ - Grad Sevnica s starim mestnim jedrom 
ǘŜǊ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ Ǿ ƳǊŜȌƻ αDǊŀŘƻǾƛ tƻǎŀǾƧŀά. 

4A {ŀǾŀ ƛƴ ŘǊǳƎƛ ǾƻŘƻǘƻƪƛ Ȋ ƳƻȌƴƻǎǘƧƻ ǊƛōƻƭƻǾŀ ǘŜǊ ŀƪǳƳǳƭŀŎƛƧǎƪŀ ƧŜȊŜǊŀ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ 
aktivnosti na vodi. 

5A Sevnica - rojstni kraj Melanie Trump in znamka First Lady.  

6A Festival Modre frankinje. 

7A Prepoznana lokalna kulinarika (salama) in vina (frankinja). 

8A .ƭƛȌƛƴŀ ǘŜǊƳŀƭƴƛƘ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑő ό¢ŜǊƳŜ 2ŀǘŜȌΣ wƛƳǎƪŜ ¢ƻǇƭƛŎŜΣ ¢ƘŜǊƳŀƴŀ [ŀǑƪƻύ ƛƴ ǊŀȊƴƻƭƛƪƻǎǘ 
ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ ƳŀƧƘƴŜƳ ƻōƳƻőƧǳ. 

9A Lisca z aktivnostmi v naravi ς ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻ. 

10A Osnovƴŀ ǳǊŜƧŜƴƻǎǘ ƳŜǎǘŀ ƛƴ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀΦ 

11A tƻŘƧŜǘƧŀ Ȋ ŘƻƭƎƻƭŜǘƴƻ ǘǊŀŘƛŎƛƧƻΣ ǾƛƴŀǊƧƛ ƛƴ YƳŜőƪŀ ȊŀŘǊǳƎŀ {ŜǾƴƛŎŀ. 

12A tƻǎŀƳŜȊƴƛ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ Ǿ ƎƻǎǘƛƴǎǘǾǳ όƴǇǊΦ YƳŜǘƛƧŀ ƛƴ Dƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌύ. 
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tƻ ǇǊƻǳőƛǘǾƛ ƭŜ-ǘŜƘ ƭŀƘƪƻ ǇƻǾȊŀƳŜƳƻ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜ ŜƭŜƳŜƴǘŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΥ  

1. Naravne danosti (raznolika krajina ς ǇƻǊŜőƧŜ ǊŜƪŜ {ŀǾŜΣ ǾƛƴƻǊƻŘƴƛ ƎǊƛőƛ ƛƴ [ƛǎŎŀ Ȋ ǾŜƭƛƪƻ 

potenciali za rekreacijo in oddih v naravi). 

2. DŜƻǎǘǊŀǘŜǑƪŀ ƭŜƎŀ όōƭƛȌƛƴŀ ǾŜőƧƛƘ ƳŜǎǘ ƛƴ ǘŜǊƳŀƭƴƛƘ ȊŘǊŀǾƛƭƛǑőύ. 

3. .ƻƎŀǘŀ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ς Grad Sevnica, Ajdovski GraŘŜŎ ƛƴ ŜǘƴƻƭƻǑƪŜ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ.  

4. Sevnica kot rojstno mesto Melanie Trump. 

5. Kulinarika ς ponudba lokalne hrane in vin z bogato tradicijo. 

6. Prireditve z gastronomsko vsebino. 

2.2.2 Slabosti turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

Slabosti ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ǎƻ ōƛƭŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ƴŀ ŘŜƭŀǾƴƛŎŀƘ ǎ 

Projektno in Delovno skupino. V Tabeli ǑǘŜǾƛƭƪŀ мл so opisani elementi analize prednosti na 

ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ Ȋ ƴƧƛƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ.  

Tabela 10: Slabosti turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ (Analiza PSPN) 

1B Relativno slaba prometna povezanost ter infrastruktura in nerazvita usmerjevalna ter 

informativna signalizacija ter pomanjkanje parkirnih mest v mestu, ni avtobusne postaje. 

2B Neprepoznavnost in ƴŜǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ƻōőƛƴƛ ƛƴ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ǘŜǊ ǎƭŀōƻ 

ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƻ ǘǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ŎŜƭƻǾƛǘŜ ǇƻƴǳŘōŜ.  

3B tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ Ǿƛǎƻƪƻ ǳǎǇƻǎƻōƭƧŜƴŜƎŀ ƪŀŘǊŀ ƛƴ ȊƴŀƴƧŀ Ȋŀ ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ǘŜǊ Ǒƛōƪŀ 

ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭƴŀ ǊŀǾŜƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ǘŜǊ ƪƻƳǳnikacija v mednarodnih jezikih ς 

ponudniki in ostali. 

4B {ƭŀōŀ ƻǎǾŜǑőŜƴƻǎǘ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀ ƻ ǇƻƳŜƴǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ƭŀǎǘƴƛƘ ƳƻȌƴƻǎǘƛƘ ǊŀȊǾƻƧŀ όǎǘŀǊƻƪƻǇƛǘƴƻ 

ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŜύ. 

5B Ni pestre in kakovostne gostinske ponudbe v mestu, ni prepoznane kulinarike Posavja in jedi 

pri gostincih, zidanice niso registrirane in uradno odprte. 

6B tǊŜƳŀƭƻ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΣ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ǇƻƴǳŘōŜ ƧŜ ƴƛȊƪŀΣ ƴŜǳǊŜƧŜƴ ƧŜ ¢ƻƴőƪƻǾ ŘƻƳ. 

7B bŜȊŀŘƻǎǘƴƻ ƛȊƪƻǊƛǑőŀƴƧŜ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƴŀƳŜƴŜ ς Ǒƛōƪŀ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪŀ ƛȊƪǳǑƴƧŀ 

za prepoznane ciljne skupine na Gradu Sevnica. 

8B bŜȊŀŘƻǎǘƴŀ ƛȊƪƻǊƛǑőŜƴƻǎǘ ƴŀǊŀǾƴƛƘ Řŀƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƴŀƳŜƴŜ όƴǇǊΦ ǇƭƻǾƴƛ ǊŜȌƛƳ ƴŀ ǊŜƪŀƘ ƛƴ 

dovoljenja Direkcije za vode ς soglasja). 

9B Ni krovne institucije, ki bi usmerjala in vodila razvoj turizma v regiji. 

10B Ni celostne povezave Sevnice - αhȊƎƻŘōŜƴƧŜά {ŜǾƴƛŎŜΣ ǎƭŀōŀ ƧŜ ǳǊŜƧŜƴƻǎǘ ƳŜǎǘŀ όƻŎǾŜǘƭƛőŜƴƧŜ 

ƳŜǎǘŀΣ ŘŜǘŀƧƭƛΧύ. 



{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмфς2024 

±ƛȊƛƧŀΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ 

32 
 

11B bƛ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴƛƘ ²LCL ǘƻőƪ ǎ ǇƻƴǳŘōƻ όƛƴǘŜǊŀƪǘƛǾƴƛ ȊŜƳƭƧŜǾƛŘƛ ƻȊΦ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜ ƴŀ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ 

ǘƻőƪŀƘύ. 

12B ~ƛōƪŀ ŘƻǎǘƻǇƴƻǎǘ Ȋŀ ƛƴǾŀƭƛŘe.  

13B Skopa kakovost ponudbe, slaba povezanost ponudnikov ter organiziranost ponudbe, 

ǇƻǾǊǑƛƴǎƪŀ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪŀ ƛȊƪǳǑƴƧŀ ƛƴ ǾǇǊŀǑƭƧƛǾŀ ǇǊƛƧŀȊƴƻǎǘ ƎƻǎǘƛǘŜƭƧŜǾ. 

14B Odliv kadra ς ŘƴŜǾƴŜ ƳƛƎǊŀŎƛƧŜ ƴŀ ŘŜƭƻ ƛȊǾŜƴ ƻōőƛƴŜ. 

15B bŜǳǊŜƧŜƴŜ ǊŀȊƳŜǊŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǇǊƻǎǘƻǊǎƪŜƎŀ ǳǊŜƧŀƴƧŀ όƴŜŘƻǊŜőŜƴŀ ǇƻŘƻōŀ ƳŜǎǘƴŜƎŀ ƧŜŘǊŀΣ 

ǊŀȊǇǊǑŜƴŀ ǇƻȊƛŘŀǾŀύ. 

 

tƻ ǇǊƻǳőƛǘǾƛ ƭŜ-ǘŜƘ ƭŀƘƪƻ ǇƻǾȊŀƳŜƳƻ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜ ŜƭŜƳŜƴǘŜ ǎƭŀōƻǎǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΥ  

1. Slaba prometna povezanost ter infrastruktura, nerazvita usmerjevalna ter informativna 

signalizacija, pomanjkanje parkirnih mest v mestu, ni avtobusne postaje. 

2. ~ƛōƪƻ povezovanje in sodelovanje ponudnikov.  

3. aŀƴƪƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƛƘ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ tako na lokalnem kot na 

regionalnem nivoju. 

4. Manko visoko usposobljenega kadra v turizmu ƛƴ ǇƻǾȊŜƳŀƴƧŀ ǇƻŘƧŜǘƴƛƘ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ.  

5. bŜȊŀŘƻǎǘƴƻ ƛȊƪƻǊƛǑőŀƴƧŜ ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ȋŀ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ŎƛƭƧƴƛƘ 

skupin. 

6. Premalo nastanitvenih kapacitet ter Ǒƛōƪŀ Ǝƻǎǘƛƴǎƪŀ ǇǊŜƘǊŀƳōƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ v mestu.   

2.2Φо tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ nŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

PrƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ǎƻ ōƛƭŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ƴŀ ŘŜƭŀǾƴƛŎŀƘ 

s Projektno in Delovno skupinoΦ ± ¢ŀōŜƭƛ ǑǘŜǾƛƭƪŀ ф ǎƻ ƻǇƛǎŀƴƛ ŜƭŜƳŜƴǘƛ ŀƴŀƭƛȊŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ na 

ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ Ȋ ƴƧƛƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

Tabela 11Υ tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ό!ƴŀƭƛȊa PSPN) 

1C [ƛǎŎŀ όŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΣ ȊƛǇ-ƭƛƴŜΣ ŀŘǊŜƴŀƭƛƴǎƪƛ ǇŀǊƪΣ ǳƳŜǘƴƻ ƪǊŀƧǑŜ ǎƳǳőƛǑőŜΣ ƎƭŀƳǳǊƻȊƴƛ 
kamp ς ƘƛǑƪŜ ƴŀ ŘǊŜǾŜǎƛƘΣ ǇƭŜȊŀƭƴŜ stene, down-hill) ς potenciali za stacionarni turizem. 

2C Plovba na Savi in turizem ob Savi ς gostinska in rekreacijska ponudba. 

3C Razviti zgodbo o prvi dami v povezavi z Gradom Sevnica. 

4C Kolesarska povezanost od izvira do izliva reke Save, kolesarski potencial (Lisca, Sava in poti 
ƻō ƴƧŜƧύΣ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ƻǳǘŘƻƻǊ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ όǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΣ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻύΣ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛ ƛȊƭŜǘƛ Ȋŀ 
ŘǊǳȌƛƴŜ. 

5C Nadgradnja Festivala modre frankinje; kakovostno vino in Modra frankinja. 



{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмфς2024 

±ƛȊƛƧŀΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ 

33 
 

6C Nadgradnja ribje steze pri HE Blanca, ribolov. 

7C Nekaj ƳƻőƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ ǑŜ ƴŀŘƎǊŀŘƛǘƛ Ǿ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƻ ƻȊΦ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƻ odmevne prireditve. 

8C DǊŀŘ ǇƻǘǊŜōǳƧŜ ƴƻǾŜ ȊƎƻŘōŜ Ȋŀ ƻǘǊƻƪŜ ƛƴ ƴƻǾŜ ǾǎŜōƛƴŜ ƎǊŀǑőŀƪƻǾ. 

9C tƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ ŎŜƭƻǾƛǘŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƻǎǘ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻ ǘǊȌŜƴƧŜ Ǿ 
regionalnem prostoru. 

10C Nadgrajene sǇƭŜǘƴŜ ǎǘǊŀƴƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƛƴ ƛƴǘŜǊŀƪǘƛǾƴƻ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ.  

11C YǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ ς ƳŜƴƛ {ŜǾƴƛŎŜ ǘŜǊ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŀ ȊƎƻŘōŀ ς salama in vino (Modra 
frankinja). 

12C ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜ Ȋŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴƛƘ ŎƛƭƧƴƛh skupin. 

13C Razviti nastanitvene kapacitete visoke kategorije (hostel s specializacijo kolesarjem prijazen 
nastanitveni obrat**** , turizem v zidanicah). 

14C tǊƛǾƭŀőƴŀ ƎŜƻƭƻƎƛƧŀ ƛƴ ǳƎƻŘƴŀ ƪƭƛƳŀ Ȋ ōƻƎŀǘƻ ƎƻȊŘƴŀǘƻ ƪǊŀƧƛƴƻ. 

15C Raznolikost krajinske podobe - ~ǘŀƧŜǊǎƪŀ κ 5ƻƭŜƴƧǎƪŀ όǑŜƎŜ ƛƴ ƴŀǾŀŘŜΣ ǾƛƴŀΧύ ǘŜǊ ƳƻȌƴƻǎǘƛ 
razvoja turizma v povezavi s kmetijstvom. 

16C ¦őƛƴƪƻǾƛǘƻ ƪƻǊƛǑőŜƴƧŜ ǎǊŜŘǎǘŜǾ 9¦Σ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ǘŜǊ ƻōőƛƴǎƪƛƘ ǾƛǊƻǾ ǘŜǊ őŜȊƳŜƧƴƻ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ 

Ȋŀ ǳǊŀǾƴƻǘŜȌŜƴƻ ƛƴ ǘǊŀƧƴƻǎǘƴƻ ƴŀǊŀǾƴŀƴƻ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƻ. 

 

tƻ ǇǊƻǳőƛǘǾƛ ƭŜ-ǘŜƘ ƭŀƘƪƻ ǇƻǾȊŀƳŜƳƻ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜ ŜƭŜƳŜƴǘŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΥ  

1. Izkoristiti usmerjenost Slovenije v zelene in rjave investicije, saj imamo izjemno naravo in 

ƪǳƭǘǳǊƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴƻΣ ƴǳƧƴƻ Ǉŀ ƧŜ nadgraditi ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ infrastrukturo ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

destinacije Sevnica. 

2. LȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ƻōǎǘƻƧŜőƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ Ǉƻƭƛǘƛƪƻ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ destinacijskega 

managementa za vzpostavitev DMMO Turizem Sevnica. 

3. Izkoristiti usmerjenost Slovenije v inteƎǊŀƭƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ in promocijo ponudbe zelene, 

aktivne in zdrave Slovenije ter prepoznanih ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǘǊŜƴŘƻǾ in oblikovati ǇǊƛǾƭŀőƴŀ 

ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƛȊōǊŀƴŜ ŎƛƭƧƴŜ ǘǊƎŜ ƛƴ ƴƛǑƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾ. 

4. Izkoristiti ǘǊŜƴŘ ǇǊŜȌƛǾƭƧŀƴƧŀ ǇƻőƛǘƴƛŎ Ǿ ƴŀǊŀǾƛ ς oblikovati celovita ŘƻȌivetja narave, ki 

gradijo na osebnostni Ǌŀǎǘƛ ǎ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΦ 

5. Izkoristiti potencial ljudi - ƴŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ, da bo kakovost 

ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ŘƻƳŀőƛƴƻǾ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ ǇǊƛǘŜƎƴƛƭŀ ƪ ƻōƛǎƪǳ. 
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2.2.4 Nevarnosti turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

bŜǾŀǊƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ǎƻ ōƛƭŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ƴŀ 

delavnicah s Projektno in Delovno skupinoΦ ± ¢ŀōŜƭƛ ǑǘŜǾƛƭƪŀ мн so opisani elementi analize 

nevarnosti nŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ Ȋ ƴƧƛƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

Tabela 12: Nevarnosti turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {Ŝvnica (Analiza PSPN) 

1D ~ƛōƪƻ ǎƻŘŜƭovanje ponudnikov pri organizaciji prireditev ς neusklajenost organizatorjev in 
nasploh v turizmu.  

2D Samozadostnost ponudnikov - ni potrebe in interesa po sodelovanju in povezovanju ter 
Ǒƛōƪƻ ƻōǾŜǑőŀƴƧŜ ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΣ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ Ȋ ƧŀǾƴƻǎǘƧƻ.  

3D ~ƛōƪŀ ǇǊƛǾŀǘƴŀ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪŀ ƛƴƛŎƛŀǘƛǾŀΣ ǎŀƧ ǇŜƭƧŜƧƻ ǘǳǊƛȊŜƳ ŘǊǳǑǘǾŀ ƛƴ ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŜ. 

4D tƻƳŀƴƧƪŀƴƧŜ ǎǊŜŘǎǘŜǾ όŦƛƴŀƴőƴih ς razpisi, javno-zasebna partnerstva, kadri) ter 
pomanjkljivo znanje iz projektnega vodenja med ponudniki. 

5D Zgodba prve dame ς ǎƻƎƭŀǎƧŜ ŘǊǳȌƛƴŜ ƛƴ ǎǇƻǑǘƻǾŀƴƧŜ ȊŀǎŜōƴƻǎǘƛ. 

6D [ŀǎǘƴƛǑǘǾƻ ȊŜƳƭƧƛǑő ǇǊƛ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŀƴƧǳ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ [ƛǎŎƛ. 

7D Zakonodajno neurejena plovba na Savi in turizem ob Savi (gostilnice ς Jarun). 

8D bŜƻŘȊƛǾƴƻǎǘ ƭƧǳŘƛΣ Ǒƛōƪƻ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ƳŜŘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ. 

9D ~ƛōƪŀ ǳǎǇƻǎƻōƭƧŜƴƻǎǘ ƪŀŘǊŀ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ - vƭƻȌƛǘƛ ǾŜő ǎǊŜŘǎǘŜǾ ƛƴ ŜƴŜǊƎƛƧŜ Ȋŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǾƻŘƴƛƪŜ 
ter nasploh v izobraȌŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ. 

10D Pravno-ŦƻǊƳŀƭƴŜ ƻƳŜƧƛǘǾŜ όƴŀ ŘǊȌŀǾƴƛΣ ƻōőƛƴǎƪƛ ǊŀǾƴƛύ ς dolgi birokratski postopki in 
zakonodajne ovire za male ponudnike in kmetije (dopolnilne dejavnosti) ter omejitve pri 
prostorskŜƳ ƴŀőǊǘƻǾŀnju in pogojih za pridobitev dovoljenj. 

11D Lisca ς z omejitvami Zavoda za varstvo narave.  

12D Vodotoki ς soglasja Direkcije za vode, ki je lastnik vodotokov ς ƴŜƛȊƪƻǊƛǑőŜƴŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ 
vodni in obvodni turizem. 

13D Grad ς ǇǊŜƳŀƭƻ ŦƛƴŀƴőƴƛƘ ǎǊŜŘǎǘŜǾ. 

14D hŘǊƻőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ ς pol ure do avtoceste. 

15D bŜƛȊƪƻǊƛǑőŜƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ ς ŘǊȌŀǾƴŀ ǊŜƎǳƭŀǘƛǾŀ ƻƳŜƧǳƧŜ. 

16D bŜƛȊƪƻǊƛǑőŜƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ Ǿ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƛ ς Ǒƛōƪƻ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƻ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀƴƧŜ ƳŜŘ ƎƻǎǘƛƴŎƛΣ ǘŜȌƪƻ 
ŘƻǎŜőƛ ƪƻƴǎŜƴȊ ƻ ǎƪǳǇƴƛ ǇƻƴǳŘōƛ ς bojazen pred konkurenco. 

17D bŜƛȊǇƻƭƴƧŜǾŀƴƧŜ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧ ǘǳǊƛǎǘƻǾ. 
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tƻ ǇǊƻǳőƛǘǾƛ ƭŜ-ǘŜƘ ƭŀƘƪƻ ǇƻǾȊŀƳŜƳƻ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜ ŜƭŜƳŜƴǘŜ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΥ  

1. Zakonodajne ovire ter zapleteni birokratski postopki. 

2. Hiter digitalni razvoj marketinga, ki mu je ǘŜȌƪƻ ǎƭŜŘƛǘƛ. 

3. Pomanjkanje usposobljenega kadra ƛƴ ǇƻŘƧŜǘƴƛƪƻǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǎ ǘŜƳ 

ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƴƛȊƪŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ Ƴŀƴƪƻ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ. 

4. bŜȊƳƻȌƴƻǎǘ ǇǊƛǘŜƎƴƛǘƛ ƳƭŀŘŜ Ȋŀ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ƛƴ ŘŜƭƻ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ. 

5. ~ƛōƪƻ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ Ǉonudnikov med seboj.  

6. hǇǳǑőŀƴƧŜ ŘƻǇƻƭƴƛƭƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƪƳŜǘƛƧƛΣ ȊŀǇǳǑőŀƴƧŜ ƪƳŜǘƛƧ ƛƴ ȊŀǊŀǑőŀƴƧŜ ƪǊŀƧƛƴŜ. 

7. bŜǇǊŜǇƻȊƴŀǾŀƴƧŜ ƛƴ ƴŜȊƳƻȌƴƻǎǘ prilaganja segmentom v turizmu. 

8. bŜȊƳƻȌƴƻǎǘ ǎƭŜŘŜƴƧŀ ǘǊŜƴŘƻƳ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǎǘǊƻƪƛ. 

2.2.5 Ugotovitve 

Med potenciali razvoƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ izpostavljamo: 

¶ LȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ǳǎƳŜǊƧŜƴƻǎǘ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ Ǿ ȊŜƭŜƴŜ ƛƴ ǊƧŀǾŜ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧŜ ǘŜǊ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΥ 

aƻȌƴƻǎǘƛ ǇǊƛŘƻōƛǾŀƴƧŀ ǎǊŜŘǎǘŜǾ ƴŀ ǊŀȊǇƛǎƛƘ Ȋŀ ȊŜƭŜƴŜ ƛƴ ǊƧŀǾŜ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧŜ ό/~h5 ƴŀ [ƛǎŎƛΣ 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƪƳŜǘƛƧŜΣ ŘǊǳȌƛƴǎƪŜ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŜ Ȋŀ ƎƭŀƳǳǊƻȊƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ, kamp - 

ŀǾǘƻŘƻƳƛύ ǘŜǊ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴŀ ȊŜƭŜƴŀΣ ȊŘǊŀǾŀΣ ŜƪƻƭƻǑƪŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ό/ŜƴǘŜǊ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ ƛƴ 

ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ, Kulturni dom Sevnica ipd.).  

¶ LȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ Ǉƻƭƛǘƛƪƻ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜga managementa: 

Vzpostaviti kompetentnega koordinatorja - ƛȊǾŀƧŀƭŎŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ όƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜΣ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ 

ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜύ ƛƴ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴƛƘ ƴŀƭƻƎ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜƎŀ ƳŀƴŀƎŜƳŜƴǘŀ 

όǊŀȊǑƛǊƛǘŜǾ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ¢L/-ŀΣ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŀ ǎǇƭŜǘƴŀ ǎǘǊŀƴ ƛƴ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ Ǿ ǎƻŎƛŀƭƴƛƘ ƳǊŜȌŀƘ 

ipd.), da bi Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ Ȋ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƧƛ ǇƻǘƻǾŀƴƧ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ŀƎŜƴŎƛƧŀƳƛ ustavili 

skupinske in individualne tranzitne goste in pritegnili stacionarne ter ponudili 

ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΦ 

¶ Izkoristiti promocijo ponudbe zelene, aktivne in zŘǊŀǾŜ {ƭƻǾŜƴƛƧŜ ǘŜǊ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 

trendov  (lokalna oskrbna veriga, ŜƪƻƭƻǑƪƛ ǇǊƻŘǳƪǘƛΣ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΣ ǎǘŀǊŀƴƧŜ 

ǇǊŜōƛǾŀƭǎǘǾŀΣ ǇǊŜȌƛǾƭƧŀƴƧŜ ǇƻőƛǘƴƛŎ Ǿ ƴŀǊŀǾƛύ 

- Stacionarni turizem - ƻōƭƛƪƻǾŀǘƛ ǇǊƛǾƭŀőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ȊŜƭŜƴŜƎŀΣ ŀƪǘƛǾƴŜƎŀ ƛƴ ȊŘǊŀǾŜƎŀ 

turizma Ȋŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ŎƛƭƧƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ǘǳǊƛǎǘƻǾΣ ƪƛ ǇǊƛőŀƪǳƧŜƧƻ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ 

ŎŜƭƻǾƛǘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ όƴǇǊΦ ¢ŜǊƳŜ tƻőƛǾƛŎŜ Ȋŀ ƴƛǑƴŜ ǘǳǊƛǎǘŜ - ǇŀǊŜΣ ǑǇƻǊǘƴƛ ƘƻǘŜƭ ƴŀ [ƛǎŎƛ 

Ȋŀ ƳŀƴƧǑŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴŜ ŘǊǳȌƛƴŜΣ ǊŀȊǇǊǑŜƴŜ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŜ Ȋŀ ŘǊǳȌƛƴŜ 

ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ƪƳŜǘƛƧƛΣ ǘŜƳŀǘǎƪƛ ƪŀƳǇ ƛǇŘΦύΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊΥ ŀƪǘƛǾƴŜ ŘǊǳȌƛƴǎƪŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ ƛƴ 

ƪǊŀǘƪƛ ƻŘŘƛƘƛ ŘǊǳȌƛƴ Ȋ ƻǘǊƻƪƛ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǎǘŀǊƻǎǘƛ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧŀƘΣ ŀƪǘƛǾƴƛ ǇŀǊƛ 

ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǎǘŀǊƻǎǘƛ ς ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳΣ ŀƪǘƛǾƴƛ ǎŜƴƛƻǊƧƛΣ ŀƪǘƛǾƴŜ ǇƻőƛǘƴƛŎŜ Ȋŀ ƻǘǊƻƪŜ 

όǘŀōƻǊƛύΣ ŀƪǘƛǾƴŜ ƳŀƴƧǑŜ ǇƻǎƭƻǾƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ƛŘǊ. 
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- LȊƭŜǘƴƛǑƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳ - ƻōƭƛƪƻǾŀǘƛ ǇǊƛǾƭŀőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ȊŜƭŜƴŜƎŀΣ ŀƪǘƛǾƴŜƎŀ ƛƴ ȊŘǊŀǾŜƎŀ 

turizma Ȋŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ŎƛƭƧƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾΣ ƪƛ ǇǊƛőŀƪǳƧŜƧƻ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ 

ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ŎŜƭƻǾƛǘŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜΣ ƛƴ ǇǊƛŘŜƧƻ ƴŀ ƛȊƭŜǘ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴƻ ŀƭƛ Ǿ ǎƪǳǇƛƴƛΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊΥ 

ȊŘǊŀǾƛƭƛǑƪƛ Ǝƻǎǘƛ ƴŀ ȊŘǊŀǾƭƧŜƴƧǳ Ǿ ōƭƛȌƴƧƛƘ ǘŜǊƳŀƘΣ ǊŜƪǊŜŀǘƛǾŎƛ ƴŀ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŀƘ ƛƴ 

ǊŜƪǊŜŀŎƛƧƛΣ ŘǊǳȌƛƴŜ Ȋ ƻǘǊƻƪƛ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǎǘŀǊƻǎǘƛ ƴŀ ƛȊƭŜǘǳ Ǿ ƴŀǊŀǾƻΣ ŀƪǘƛǾƴƛ ǇŀǊƛ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ 

ǎǘŀǊƻǎǘƛ ς ǊŜƪǊŜŀŎƛƧŀ Ǿ ƴŀǾŜȊŀǾƛ ƴŀ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧƻΣ ŀƪǘƛǾƴƛ ǎŜƴƛƻǊƧƛΣ ǑƻƭǎƪŜ ǎƪǳǇƛƴŜΣ 

ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴŜ ƳŀƴƧǑŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ƛǇŘΦ 

¶ LȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ƴŀǊŀǾƻ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴƻ ƛƴ ƎŜƻǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƭŜƎƻ ǘŜǊ ƴŀŘƎǊŀŘƛǘƛ 

infrastrukturo: 

- Urediti infrastrukturo v naravi in pomnike ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ȋŀ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ 

ŘƻȌƛǾŜǘja. 

- ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƻōŎŜǎǘƴŜ ǘŀōƭŜ ǎ ƪŀǊǘƻ ƻōƳƻőƧŀ ƛƴ ǳǊŜŘƛǘƛ ǎƛǎǘŜƳ ƻȊƴŀőŜǾŀƴƧŀ ƛƴ 

informiranja o naravnih in kulturnih znamenitostih. 

- Urediti prometno infrastrukturo in signalizacijo ter staro mestno jedro Sevnica 

όǳǊŜŘƛǘƛ ǇŀǊƪƛǊƛǑőŀΣ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ǇŜǑ Ŏƻƴƻ ƛƴ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ǇǊƛǾƭŀőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻύ. 

¶ LȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ǘǊŜƴŘ ǇǊŜȌƛǾƭƧŀƴƧŀ ǇƻőƛǘƴƛŎ Ǿ ƴŀǊŀǾƛ ς ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀǊŀǾŜΥ 

- wŀȊǑƛǊƛǘƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ ƛƴ ǘŜƳŀǘǎƪƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΣ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ǑǇƻǊǘƴƛΣ 

ƛȊƪǳǎǘǾŜƴƛ ǘŜǊ ōƛƪŜ ǇŀǊƪ ǘŜǊ ƴŀőǊǘƻǾŀǘƛ ƭŜǘƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾΦ 

- ¦ǊŜŘƛǘƛ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƛƴ ƻō {ŀǾƛΦ 

- ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƳǊŜȌƻ ǇƻǎǘŀƧŀƭƛǑő Ȋŀ ŀǾǘƻŘƻƳŜ ƛƴ ǳǊŜŘƛǘƛ ǘŜǊ ǇƻǾŜȊŀǘƛ ƴŀƧƭŜǇǑŜ ǊŀȊƎƭŜŘƴŜ 

ǘƻőƪŜΦ 

¶ LȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ǘǊŜƴŘ ƻǎŜōƴƻǎǘƴŜ Ǌŀǎǘƛ ǎ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΥ  

- bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪƻ ǇƻƴǳŘōƻ ƴŀ DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ Ǿ ǎƪƭƻǇǳ ŀǊƘŜƻƭƻǑƪŜƎŀ 

ƪƻƳǇƭŜƪǎŀ !ƧŘƻǾǎƪƛ DǊŀŘŜŎΦ 

- {ƪƻȊƛ ȊƎƻŘōŀǊƧŜƴƧŜ ƛƴ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧƻ ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ƻƳƻƎƻőŀǘƛ 

ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƳ ŎƛƭƧƴƛƳ ǎƪǳǇƛƴŀƳΦ  

¶ LȊƪƻǊƛǎǘƛǘƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ ƭƧǳŘƛ ƛƴ ƴŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛΥ 

- bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ǾƻŘƴƛǑƪƻ ǎƭǳȌōƻ ƛƴ ǳǎǇƻǎƻōƛǘƛ ǾƻŘƴƛƪŜΣ ŀƴƛƳŀǘƻǊƧŜ ǘŜǊ ƛȊǾŀƧŀƭŎŜ ŘŜƭŀǾƴƛŎ ƛƴ 

ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ŘƻōǊƻǘ Ȋŀ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ŎƛƭƧƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ƎƻǎǘƻǾΦ 

- {ǇƻŘōǳƧŀǘƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ ƪ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧǳ ƛƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΦ 

- {ǇƻŘōǳŘƛǘƛ ƪƳŜǘƛƧŜ Ȋ ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀƴƛƳƛ ŘƻǇƻƭƴƛƭƴƛƳƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƳƛΣ Řŀ ƻōƭƛƪǳƧŜƧƻ ǇǊƛǾƭŀőƴƻ 

ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ƻŘǇǊŜƧƻ ǾǊŀǘŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜƳΦ  

- bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ǘǳǊƛȊŜƳ ƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀƘ ƛƴ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ǳőƛƴƪƻǾƛǘŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΦ 

- bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ǎǘŀǊŜƳ ƳŜǎǘƴŜƳ ƧŜŘǊǳΦ 

- {ǇƻŘōǳŘƛǘƛ Ǌŀǎǘ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǾǊǎǘΦ 

- bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ŘǊǳǑǘŜǾ Ȋŀ ǊŜƎƛƻƴŀƭƴƛ ƴƛǾƻΦ 

- bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ǇƻƴǳŘƛǘƛ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ȋŀ ƎƻǎǘŜ ōƭƛȌƴƧƛƘ ǘŜǊƳΦ 
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- {ƴƻǾŀǘƛ ǇǊƛǾƭŀőƴŜ ŘƻƎƻŘƪŜ ƛƴ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜΣ ƪƛ ōƻŘƻ ȊŀƴƛƳƛǾƛ Ȋŀ ǾŜőƧƛ ƪǊƻƎ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ 

όƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜΣ ǑǇƻǊǘƴŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜύΣ ƪƛ ǘŜƳŜƭƧƛƧƻ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛƘ 

όŦŜǎǘƛǾŀƭƛΣ ƛǘŘΦύΦ 

- tǊƛǘŜƎƴƛǘƛ ƳƭŀŘŜ ƛƴ ǎǘǊƻƪƻǾƴƧŀƪŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀΣ Řŀ ǎŜ ōƻŘƻ ƻŘƭƻőƛƭƛ Ȋŀ 

ȊŀǇƻǎƭƻǾŀƴƧŜ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳΦ 

- ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ǇƻƎƻƧŜ Ȋŀ ǾŜőƧƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ǾǎŜƘ ŎƛƭƧƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ŘƻƳŀőƛƴƻǾ όƴǇǊΦ Ǿ 

ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŜƳ YǳƭǘǳǊƴŜƳ ŘƻƳǳ {ŜǾƴƛŎŀΣ ƪƧŜǊ ƧŜ ƭŀƘƪƻ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ƳŜŘƎŜƴŜǊŀŎƛƧǎƪŀ 

ŘǊǳȌŜƴƧŀύΦ 

ςȢσ !ÎÁÌÉÚÁ ÉÎÔÅÒÖÊÕÊÅÖ Ú ÄÅÌÅĿÎÉËÉ ÏÂéÉÎÅ 3ÅÖÎÉÃÁ  

Kvalitativna raziskava, intervjǳƧƛ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ in s turizmom povezaƴƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ƛƴ z 

ȌǳǇŀƴƻm, je potekala v maju in juniju 2018. Opravljenih je bilo 24 intervjujev in 11 dodatnih 

razgovorov (Tabela 13). 

Intervjuvanim ŘŜƭŜȌƴƛƪƻƳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ je bilo postavljenih мф ǾǇǊŀǑŀƴƧ. Odgovori so bili 

ȊŀǇƛǎŀƴƛ ƴŀ ƪǊŀƧǳ ƛȊǾŀƧŀƴƧŀ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧŜǾΣ ƴŀ hōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ ƴŀ ǘŜǊŜƴǳΦ LƴǘŜǊǾƧǳƧƛ ǎƻ ǘǊŀƧŀƭƛ ƻŘ 

40 do 60 minut. Intervjuvani so predstavili vizijo nadaljnjega poslovanja organizacije, katere 

őƭŀƴ ǎƻΦ  

V uvodu je bila intervjuvanim podana iztoőƴƛŎŀ Ȋŀ ƳŜƘŜƪ ǇǊŜƘƻŘ Ǿ ǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴŀ ǾǇǊŀǑŀƴƧŀΣ ƪƛ 

ǎƻ ǇǊƛǇŜƭƧŀƭŀ Řƻ ǇƻƎƻǾƻǊŀ ƻ ƴƧƛƘƻǾƛ ǾƭƻƎƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

V prvem delu je tekla beseda o osrednji dejavnosti organizacije ƛƴ ƴƧŜƴƛ ǇƻǾŜȊŀǾƛ ǎ ǇƻŘǊƻőƧŜƳ 

turizma ǘŜǊ ƻ ƴŀőƛƴǳ pozicioniranja na tuǊƛǎǘƛőƴŜm in s turizmom povezanih trgih ter trgih in 

ciljnih skupinŀƘΣ ƪƛ ƧƛƘ ƴŀƎƻǾŀǊƧŀƧƻ Ǿ ǎƪƭƻǇǳ ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǘŜǊ ƻ orodjih s katerimi 

ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƧƻ ŘƻƭƻőŜƴŜ ǾǊǎǘŜ ǇƻƴǳŘōŜΦ 

V drugem sklopu so povedali, kako prispevaƧƻ ƪ ǊŀȊǾƻƧǳ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǳ ǘǳǊƛȊma, kaj jim predstavlja 

ƴŀƧǾŜőƧŜ ovire pri izǾŀƧŀƴƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƪje vidijo ƴŀƧǾŜőƧŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛ ƛƴ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ 

poslovanja v naslednjih letih, s kom se povezujejo v lokalnem / regionalnem okolju in pri 

ƪŀƪǑƴƛƘ dogodkih/prireditvah sodelujejo.  

NasƭŜŘƴƧƛ ǎƪƭƻǇ ƧŜ ōƛƭ ƴŀƳŜƴƧŜƴ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƳ ƛƴ ƴŀőƛƴǳ ŘƻǎŜƎŀƴƧŀ ƴŜƴŜƘƴŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜΣ 

prav tako pa tudi pristopu organizacije v sistem pridobivanja pravice do uporabe kolektivne 

ȊƴŀƳƪŜΦ ½ŀƴƛƳŀƭƻ ƴŀǎ ƧŜΣ őŜ ǾƛŘƛƧƻ Ǿ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǘŜǎƴŜƧǑŜ ǎƻŘŜƭƻvanje pri razvoju 

ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ  ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ ƪŀƪǑƴƻ ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƻ ƛƴ 

ƳŀǊƪŜǘƛƴǑƪƻ ŦƛƭƻȊƻŦƛƧƻ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ ǎƻ ƛȊōǊŀƭƛΣ ǎ ƪŀƪǑƴƛƳƛ ŎƛƭƧƛ ǎƻ ȊŀőǊǘŀƭƛ ǇǊƛƘƻŘƴƻǎǘ Řƻ 

ƭŜǘŀ нлнп ƛƴ ƪŀƪǑƴŜ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧŜ ƴŀőǊǘǳƧŜƧƻΣ ǘǳŘƛ ƪ ǾƛǑƧƛ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǇǊŜōƛǾŀƭŎŜǾΦ  

tƻƳŜƳōƴƻ ƧŜ ǘǳŘƛ ǾŜŘŜǘƛΣ ƪŀƧ ǇǊƛőŀƪǳƧŜƧƻ ƛƴǘŜǊǾƧǳǾŀƴƛ ƻŘ hōőƛƴŜ ƛƴ ƪŀƪǑƴƻ ƴŀƧ ōƻ 

sodelovanje z lokalno skupnostjo. ±ǎƛ ƛƴǘŜǊǾƧǳǾŀƴƛ ǎƻ ƛƳŜƭƛ ǘǳŘƛ ƳƻȌƴƻǎǘ ƻŘǇǊǘƻ ǎǇǊŜƎƻǾƻǊƛǘƛ 

ƻ ǘŜƳŀƘΣ ƪƛ ƧƛƘ ǑŜ ǇƻǎŜōŜƧ ȊŀƴƛƳŀƧƻΦ   
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Tabela 13Υ {ŜȊƴŀƳ ƛƴǘŜǊǾƧǳǾŀƴƛƘ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ  

Datum intervjuja Intervjuvani 

5. maja 2018 aƻƧŎŀ tŜǊƴƻǾǑŜƪ ς ŘƛǊŜƪǘƻǊƛŎŀ Y~¢a 

28. maj 2018 aŀǘƧŀȌ ¢ǊŀǾŜƴ ς Kolesar-ski center 

.ƻǊǳǘ CƭƻǊƧŀƴőƛő ς KƳŜőƪŀ ȊŀŘǊǳƎŀ Sevnica 

Mirjana Jelaƴőƛő ς OǎƴƻǾƴŀ Ǒƻƭŀ Sevnica 

Marja Kocbek ς YŀǾŀǊƴŀ DǊŀǑőŀƪƻǾŀ Ƙőƛ ƴŀ ƎǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ 

bǳǑŀ ±ƛŘƳŀǊ ς Hotel Ajdovec in restavracija Ajda  

.Ǌǳƴƻ tƭŀǳǑǘŀƧƴŜǊ ς Dƻǎǘƛƭƴŀ tƭŀǳǑǘŀƧƴŜǊ 

{ƴŜȌŀƴŀ wŀƧőƛő ς Gostilna Plus 

Silva Vrisk Krajnc ς Gostilna Kregl 

Barbara Janc Marc ς Gostilna Janc 

29. maja 2018 DǊŜƎŀ wŜǇƻǾȌ ς 5ƻƳŀőƛƧŀ wŜǇƻǾȌ ŘΦƻΦƻΦ 

5. junij 2018 Annemarie Culetto ς predsednica TǳǊƛǎǘƛőƴŜ ȊǾŜȊŜ Sevnica 

/ƛǊƛƭ 5ƻƭƛƴǑŜƪ ς 5ƻƭƛƴǑƪƻǾ ƪƻȊƻƭŜŎ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǾƻŘƴƛƪ ǘŜǊ ǾƻŘƛǘŜƭƧ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ 

Majda Jazbec ς Kmetija Jazbec, pǊŜŘǎŜŘƴƛŎŀ ŘǊǳǑǘǾŀ ƪƳŜǘƛŎ {ŜǾƴƛŎŀ 

gospa ±ǊǘƻǾǑŜƪ ς Dƻǎǘƛƭƴŀ ±ǊǘƻǾǑŜƪ 

!ƭŜǑ DŜǊƳƻǾǑŜƪ ς predsednik TǳǊƛǎǘƛőƴŜƎŀ ŘǊǳǑǘǾŀ .ƻǑǘŀƴƧ 

±ƭŀǎǘŀ YǳȊƳƛőƪƛ ς hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ 

19. junij 2018 Andrej Lisec ς tǊŜŘǎŜŘƴƛƪ ǇǊƻƎǊŀƳǎƪŜƎŀ ǎǾŜǘŀ Y~¢a 

¢ƻƳŀȌ [ƛǎŜŎ ς poslanec 

Matej Imperl ς Y~¢a {ŜǾƴƛŎŀΣ ǎǾŜǘƻǾŀƭŜŎ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧΣ ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŀ ǾƭƻƎŜ Ȋŀ ǊŀȊǇƛǎŜ 

wƻƪ tŜǘŀƴőƛő ς Y~¢a {ŜǾƴƛŎŀΣ ǎƪǊōƴƛƪ ƎǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀΣ ǇǊŜŘǎŜŘƴƛƪ tƭŀƴƛƴǎƪŜƎŀ 
ŘǊǳǑǘǾŀ {ŜǾƴƛŎŀΣ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ όCŜǎǘƛǾŀƭ aƻŘǊŜ ŦǊŀƴƪƛƴƧŜ ƛŘǊΦύ 

11, julij 2018 Janko Kobal ς vrhunski vinar 

Stanislav Kranjec ς ƛŘŜƧƴŀ ȊŀǎƴƻǾŀ ¢ŜǊƳ tƻőƛǾƛŎŜ 

Tatjana in Lojze Vidmar ς podjetnika  

WƻǑƪƻ ~Ƴƛǘ ς kmetovalec (seneno mleko) 

 

Popolne zapise intervjujev hrani izvajalec.  
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нΦоΦм LƴǘŜǊǾƧǳƧƛ ǎ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƛƴ ŀƪǘŜǊƧƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ 

V Tabeli 14 so predstavljenŜ ƴŀőǊǘƻǾŀƴŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴǘŜǊǾƧǳǾŀƴƛƘ ǘŜǊ ǇǊŜŘƭƻƎƛ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ƪƛ ōƛ 

jih bilo dobro vzpostaviti ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ.  

Tabela 14Υ bŀőǊǘƻǾŀƴŜ in predlagane ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƛƴǘŜǊǾƧǳǾŀƴƛƘ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜnja 
turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

Nosilec Predlog Opis projekta 

DǊŜƎŀ wŜǇƻǾȌΣ 

Dƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌ 

wŀȊǑƛǊƛǘŜǾ 
nastanitvenih 
kapacitet, 
trgovinica lokalne 
ponudbe, 
nadgradnja 
kakovosti 
ponudbe. 

Dopolnitev in dvig kakovosti nastanitvenih kapacitet in 
nenehna skrb za rast kakovosti prehrambne ponudbe ς iz 
ŜƪƻƭƻǑƪŜ ƪƳŜǘƛƧŜ ƴŀ ƪǊƻȌƴƛƪ όǎŀƳƻƻǎƪǊōƴƻ Ȋ ул҈ ȌƛǾƛƭύ po 
ƴƛőŜƭƴƛ Ǉƻǘƛ Ȋ Ǿƛǎƻƪƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪƻ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƻ.  

¦ǊŜŘƛǘŜǾ ǇǊŜŘŘǾŜǊƧŀ ƎƻǎǘƛƭƴŜ Ǿ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴƻΣ ƪŀƳƻǊ ōƛ ǾƪƭƧǳőƛƭƛκ        
povabili ostale lokalne ponudnike, jih promovirali in prodajali 
(IT Sevnica). 

±ŜőƧŀ ǾƭŀƎŀƴƧŀ Ǿ ŘǾƛƎ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƴŀ 
ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ Ȋ Ǿƛǎƻƪƻ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪƻ ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ƴƛǑƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ 
turistov όȊ ŘŜƭŀǾƴƛŎŀƳƛ ƛƴ ǇƻƪǳǑƴƧŀƳƛΣ ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧǎƪƛƳƛ ƳŜƴƛƧƛ Ǿ 
ƴŀǾŜȊƛ ǎ ǇǊŜƴƻőƛǘǾƛƧƻ). 

tƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ Ȋ ƭƻƪŀƭƴƛƳƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƛƴ ǑƛǊǑŜ Ȋŀ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ 
oskrbne verige in partnerstvo pri zagotavljanju kreativne 
ponudbe. 

±ȊƎƻƧŀ ƭŀǎǘƴŜƎŀ ƪŀŘǊŀ ƻŘ ƻǎƴƻǾƴŜ ǑƻƭŜ ƴŀǇǊŜƧ ƛƴ ƴŜƴŜƘƴŀ ǎƪǊō 
Ȋŀ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŜ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘΦ 

Povezovanje Ȋ ƳŀƴƧǑƛƳƛ ¢!Σ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƳƛ Ȋŀ ƴƛǑƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ 
gostovΣ Ȋ ŘǊǳƎƛƳƛ ƎƻǎǘƛƴŎƛ Ǿ ǑƛǊǑƛ ǊŜƎƛƧƛ ƛƴ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ƴŀ 
kakovostnih prireditvah, ki jih tudi sami organizirajo. 

/ƛǊƛƭ 5ƻƭƛƴǑŜƪΣ 
5ƻƭƛƴǑƪƻǾ 
kozolec 

wŀȊǇǊǑŜƴƛ ƘƻǘŜƭ 
(kozolec), kamp, 
dejavnosti na in ob 
Savi, nadgradnja 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƛƴ 
kakovosti 
povezane 
ponudbe. 

Vzpostavitev namestitev na kozolcih ς ǊŀȊǇǊǑŜƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ 
ƴŀǎǘŀƴƛǘŜǾ Ǉƻ Ǿŀǎƛ ~ƳŀǊőƴŀΦ 

Predlog vzpostavitev kampa s ponudbo za kolesarje, ljubitelje 
narave, padalce ipd. 

±ƻȌƴƧŀ Ȋ ƭŀŘƧƛŎƻ Ǉƻ {ŀǾƛ Ȋ ƻōǳŘƛǘǾƛƧƻ ŜǘƴƻƭƻǑƪƛƘ ǇƻǎŜōƴƻǎǘƛ 
ƻōƳƻőƧŀ όǾŜƭƛƪƻ ȊƎƻŘb ς ƪŀǾǎŀƴƧŜ ƛƴ ǊƛōƛőƛƧŀύΣ ǇƻǾŜȊŀǾŀ Řƻ 
hǊŜƘƻǾŜƎŀ ƛƴ ǑƛǊǑŜ ǎ ƪƻƭŜǎƻƳΣ ǊŀȊǎǘŀǾŀ тр ǾǊǎǘ ǊƛōΣ ǇƻƴǳŘōŀ 
ǇŜőŜƴƛƘ Ǌƛō Ǿ Ǝƻǎǘƛƭƴƛ ς ƭƻƪŀƭƴŀ ǾŜǊƛƎŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ȋŀ ƻŘƭƛőƴŀ 
ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƳŀƴƧǑƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ƛƴ ŘǊǳȌƛƴ ƴŀ ~ƳŀǊőƴƛ. 

Nadgradnja zgodb na kozolcu za prepoznane ciljne skupine 
ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴƛƘ ǎǘŀƭƴƛƘ ƎƻǎǘƻǾ όƴǇǊΦ ǎǳǑƛƭƴƛŎŀ ǎŀŘƧŀύΦ 

Yƻǘ ǾƻŘƴƛƪ ǎƛ ȌŜƭƛ ǾƻŘƛǘƛ ǇǊƻƎǊŀƳŜ ǎ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ ƴŀ 
ƻōƳƻőƧǳ {ŜǾƴƛŎŜ ƛƴ ǑƛǊǑŜΦ tƻǾŜȊǳƧŜ ǎŜ ǎ ponudniki. 

Yƻǘ ǇǊŜŘǎŜŘƴƛƪ 5ǊǳǑǘǾŀ ƎǊŀǑőŀƪƻǾ ǎƛ ǇǊƛȊŀŘŜǾŀ Ȋŀ ƻŘƭƛőƴƻ 
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izpeljane predstave na Gradu SevnicaΦ ¿Ŝƭƛ ǎƛΣ Řŀ ōƛ ōƛƭ ǾŜŘƴƻ 
ƴŀ ƎǊŀŘǳ ƎǊŀǑőŀƪΣ ƪƛ ōƛ ǎǇǊŜƧŜƭ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ƛƴ Ȋ ƴƧƛƳƛ ǇƻƪǊŀƳƭƧŀƭ 
(vsaj 2 vodnika ς eden na vodenju in drugi v prodajalni). 

Nekdo bi moral prevzeti koordinacijo ponudnikov - prepoznati 
potenciale v ljudeh in jih povezati ter koordinirati aktivnosti, 
da bodo vsi govorili isto zgodbo o Sevnici in njenih 
ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛƘΦ 

Majda Jazbec, 
Kmetija Jazbec; 
5ǊƻȌŀƴƧŜ 

LȊƭŜǘƴƛǑƪŀ ƪƳŜǘƛƧŀ, 

hlev za govedo, 

promocija, 

povezana 
ponudba. 

Prizadevanja za lastno oskrbo in povezovanje z verigo lokalnih 
ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ȋŀ ǇƻƴǳŘōƻ ƧŜŘƛ ƴŀ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪƛ ƪƳŜǘƛƧƛ, ki jo bodo 
registrirali.  

Izgradnja novega hleva za govedo in nadgradnja aktivnosti na 
kmetiji. 

Vzpostaviti spletno stran in promocijo izletniǑƪŜ kmetije. 

{ƪǳǇŀƧ ǎ ǇŀǊǘƴŜǊƧƛ ƻōƭƛƪƻǾŀǘƛ ǇŀƪŜǘŜ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ ό¢Y 
DǊƻōŜƭƴƛƪΣ ƛȊǇƻǎƻƧŀ ŜƭŜƪǘǊƛőƴƛƘ ƪƻƭŜǎ YƻƭŜǎŀǊΦǎƪƛΣ DǊŀŘ {ŜǾƴƛŎŀ 
idr.).  

Nosilec  Predlog  Opis projekta 

Gostilna 
±ǊǘƻǾǑŜƪ 

Salamijada, 

ǇŀǊƪƛǊƛǑőŀΦ 

Sodelovati pri organizaciji prireditve Salamijada v sklopu 
5ǊǳǑǘǾŀ ǎŀƭŀƳŀǊƧŜǾ ǘǳŘƛ Ǿ ōƻŘƻőŜ ς ȌŜƭƛƧƻ ǎƛ ǾŜő ǇƻǎƭǳƘŀ Y~¢a 
ǇǊƛ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƛ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƛƴ ǾŜő ǎǊŜŘǎǘŜǾ ƻŘ hōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

tŀǊƪƛǊƛǑőŀ ǇƻǘǊŜōǳƧŜƧƻΣ ǎŀƧ ƛƳŀƧƻ Ǝƻǎǘƛ ǘŜȌŀǾŜ ǎ ǇŀǊƪƛǊŀƴƧŜƳΦ 

Barbara Janc 
Marc, Gostilna 
Janc, Studenec 

Nadgraditi 
ponudbo na 
kozolcu, ponuditi 
ƴƻőƛǘŜǾ Ǿ 
apartmajih. 

hōǎǘƻƧŜőƛ ƪƻȊƻƭŜŎ prenoviti in ponuditi civilne poroke, piknike 
in team buildinge in tako nadgraditi lastno ponudbo. 

Vzpostaviti ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ - bivanje v 2 apartmajih. 

Silva Vrisk 
Kranjc, Gostilna 
Kregl 

Nastanitvene 
ƪŀǇŀŎƛǘŜǘŜΣ ǑƛǊƛǘŜǾ 
prehrambne 
ponudbe za 
ǊŀȊƭƛőƴŜ ŎƛƭƧƴŜ 
skupine, dostop do 
reke Save. 

bŀŘ ƻōǎǘƻƧŜőƛƳ ƎƻǎǘƛƴǎƪƛƳ ǇǊŜƘǊŀƳōƴƛƳ ƻōǊŀǘƻƳ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ 
in ponuditi nastanitvene kapacitete gostom. 

Nadgraditi kakovost gostinske ponudbe v starem delu mesta 
Sevnica. 

±Ŝő ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǇǊƛŘŜƭƪƻǾ ƛƴ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ǎ ƪǊƛǘƛőƴƻ Ƴŀǎƻ 
ponudbe ς lokalna dobaviteljska veriga. 

~ƛǊƛǘƛ ǇǊŜƘǊŀƳōƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ƛƴǘƻƭŜǊŀƴŎ ƛƴ 
vegetarijanske, veganske kulinarike.   

Urediti dostop do reke Save in aktivnosti ob in na reki. 

Borut 
CƭƻǊƧŀƴőƛőΣ 

YƳŜőƪŀ 
zadruga Sevnica 

Trgovina KZS v 
Ljubljani 

tƻƴǳŘōŀ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ tƻǎŀǾƧŀ ƛƴ {ŜǾƴƛŎŜ ǎƪƻȊƛ ƛȊŘŜƭƪŜ YƳŜőƪŜ 
zadruge Sevnica (130 zaposlenih), ki je posrednik od kmetije 
do gosta v gostinskem lokalu in kupca v trgovini. Z znamko 
Tukaj.si ǘǳŘƛ Ǿ ōƻŘƻőŜ izvajati promocijo lokalnih prehranskih 
ƛȊŘŜƭƪƻǾΣ ƴŀƧǾŜőƧƛ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ ƛƳŀ ǇƻƴǳŘōŀ ǇƻŘ ȊƴŀƳƪƻ DǊŀƧǎƪŜ 
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mesnine. 

SkupaƧ ǎ Y~¢a ǎŜ ǘǳŘƛ Ǿ ōƻŘƻőŜ ǳŘŜƭŜȌŜǾŀǘƛ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ƛƴ 
vinskih sejmov (tudi Narava zdravje) ter sodelovati na 
prireditvah kot so Festival Modre frankinje, Odprta kuhna.  

Sevnico predstavljati Ǿ ǾŜőƧƛƘ ǘǊƎƻǾǎƪƛƘ ƘƛǑŀƘΣ ƪƧŜǊ ǎŜ ǇǊƻŘŀƧŀ 
ponudba Grajskih mesnin. Nadgraditi sodelovanje z lokalnimi 
ƎƻǎǘƛƴŎƛ όDƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌΣ ¢Ǌƛ [ǳőƪŜΣ IƻǘŜƭ !ƧŘƻǾŜŎύΦ { ǇǊƻŘŀƧƻ 
ǎǇŜŎƛŦƛőƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ Ȋŀ ƴƛǑƴŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜ Ǉŀ tudi v 
ōƻŘƻőŜ ponesti {ŜǾƴƛŎƻ ǾǎŜ Řƻ [ƧǳōƭƧŀƴŜΣ [ŀǑƪŜƎŀΣ /ŜƭƧŀΦ 

{ ǘǊƎƻǾƛƴƻ ƛȊǾŜƴ {ŜǾƴƛŎŜ όǎƪǳǇŀƧ Y½ YǊǑƪƻ ƛƴ Y½ {ŜǾƴƛŎŀύΣ ƴǇǊΦ v 
Ljubljani prevzeti promocijo ponudbe Sevnice v prestolnici z 
zgodbo Modre frankinjŜΣ DǊŀƧǎƪƛƘ ƳŜǎƴƛƴΣ {ŜǾƴƛǑƪŜ ǎŀƭŀƳŜΧƛƴ 
Posavja kot celote. 

Salamijada bi morala postati vseslovenski Festival salam na 
ǾƛǑƧŜƳ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜƳ ƴƛǾƻƧǳ Ȋ ƴƛǑƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ - prvi dan za 
ǎǘǊƻƪƻΣ ŘǊǳƎƛ Ǉŀ Ȋŀ ŘǊǳȌƛƴŜ Ȋ ƻŘƭƛőƴƛƳ ǇǊƻƎǊŀƳƻƳΣ ƪƛ ōƛ ƭŀƘƪƻ 
ocenjene salame tudƛ ƪǳǇƛƭŜΣ ǇǊŀǾ ǘŀƪƻ ǎƛ ƧƛƘ ȌŜ ƭŜǘŀ ȌŜƭƛƧƻ 
kupiti gostinci.  

Mirjana 
WŜƭŀƴőƛőΣ 

hǎƴƻǾƴŀ Ǒƻƭŀ 
Sevnica 

Izkoristiti zgodbo 
Melanie Trump, 

spodbuditi mlade 
za delo v turizmu 

Vzpostaviti in nenehno graditi na zgodbi Melanie Trump, saj 
ǘǳǊƛǎǘƛ ǑŜ ǾŜŘƴƻ ƛǑőŜƧƻ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƻ ŘƻȌƛǾŜǘƧŜ Ǿ ƪǊŀƧǳΣ ƪƧŜǊ ƧŜ ōƛƭŀ 
rojena prva dama ZDA. 

!ƧŘƻǾǎƪƛ ƎǊŀŘŜŎ ǇǊƛōƭƛȌŀǘƛ ǊŀȊƭƛőƴƛƳ ŎƛƭƧƴƛƳ ǎƪǳǇƛƴŀƳ Ȋ 
multisenzornimi aktivacijami. 

±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ǳőƛƭƴƛŎƻ Ǿ ƴŀǊŀǾƛ ƻō {ŀǾƛΣ /~h5 ƴŀ [ƛǎŎƛ - Ǒƻƭŀ Ǿ 
naravi in raziskovalni tabor. 

Sodobneje in inǘŜǊŀƪǘƛǾƴƻ ǇǊƛōƭƛȌŀǘƛ ȊƎƻŘƻǾƛƴƻ ƛƴ ƻōǎǘƻƧŜőŜ 
ǊŀȊǎǘŀǾŜ ƻǘǊƻƪƻƳ ǊŀȊƭƛőƴŜ ǎǘŀǊƻǎǘƛ na Gradu Sevnica. 

PǊƛōƭƛȌŀǘƛ ŀǾǘƻƘǘƻƴŜ ǇƻƪƭƛŎŜ ƴŀ ƴŀőƛƴ ŘƻǎǘƻǇŜƴ ƻǘǊƻƪƻƳ ς 
ǘǊȌƴƛŎŀ ǇƻƪƭƛŎŜǾ ƴŀ h~Σ Ǿ Ǉovezovanju z lokalnimi gostinci. 

aŀǘƧŀȌ ¢ǊŀǾŜƴΣ 
KolesarSKI 

Trgovina, 

Nastanitvene 
kapacitete, 

Vodene ture 

~iriti specializirano trgovino Ȋŀ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƻΣ ǊƛōƛǑƪƻΣ ǎƳǳőŀǊǎƪƻ 
idr. opremo in njeno ponudbo v Kolesarskem centru Sevnica in 
Kolesarskem centru YǊǑƪƻ in skrbeti predvsem za dvig 
kakovosti in ne le ǑƛǊƛǘŜǾ ŀǎƻǊǘƛƳŀƴŀ ǇƻƴǳŘōe. 

Ponuditi raznolike kolesarske ture, po meri oblikovanih 
programov ς vodenih izletov s specializiranim kolesarskim/ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ǾƻŘƴƛƪƻƳΦ  

Nuditi storitve izposoje koles in dostave le-teh ponudnikom za 
goste.  

Izposojati őƻƭƴe, supe, pedoline.., ς ǘŜȌŀǾŀ z zakonodajo, 
ǳǊŜŘƛǘƛ ǇƭƻǾƴƛ ǊŜȌƛƳ ƴŀ {ŀǾƛΦ 

Enotno ƻȊƴŀőƛǘi kolesarske poti ter zakonodajno urediti 
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ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ όǘǊŀƛƭύ Ǉƻǘƛ Ǉƻ [ƛǎŎƛΣ .ǊǳƴǑƪƛ ƎƻǊƛΣ Řŀ ōƻŘƻ ƭŀƘƪƻ 
ponudili organizirane ture. 

Ideja o objektu za nastanitev kolesarskih gostov (apart hotel) ς 
ŘƻƭƎƻǊƻőƴƛ ƴŀőǊǘΦ 

±ȊōǳŘƛǘƛ ȊŀƴƛƳŀƴƧŜ Ȋŀ ȊƎƻŘƻǾƛƴƻ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴƻ ŘŜŘƛǑőƛƴƻ ǇǊƛ 
ŘƻƳŀőƛƴƛƘΣ Řŀ ōƻŘƻ Ǉƻƴƻǎƴƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀƭƛ ǎǾƻƧ ƪǊŀƧΦ  

Nosilec  Predlog  Opis projekta 

Marja Kocbek, 
Kavarna 
DǊŀǑőŀƪƻǾŀ Ƙőƛ 

~ƛǊƛǘŜǾ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ 
ponudbe 

~ƛǊƛǘŜǾ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ Dradu Sevnica iz kavarne na 
restavracijo, lahko tudi druga lokacija. Promocijska orodja 
ǳǊŜŘƛǘƛ ǘǳŘƛ Ǿ ŀƴƎƭŜǑƪŜƳ ƧŜȊƛƪǳΦ 

wŀȊǑƛǊƛǘƛ ƻŘǇƛǊŀƭƴƛ őŀǎ DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ ƻƳƻƎƻőƛǘƛ ŘƻǎǘƻǇ ƴŀ 
grad vsem ς dostopni turizem. 

bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ǇƻƴǳŘōƻ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ ǾǎŜ ŎƛƭƧƴŜ ǎƪupine na Gradu. 

±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘŜǾ ƴŀ DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀΣ ƪŀǊ ōƛ ƭŜǇƻ ȊŀƻƪǊƻȌƛƭƻ 
ponudbo za stacionarne goste. 

bǳǑŀ ±ƛŘƳŀǊΣ 
Hotel Ajdovec 

Nadgradnja 
gostinske ponudbe 

bŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ǊŜǎǘŀǾǊŀŎƛƧŜ !ƧŘŀ ǎ ǇǊƻǎǘƻǊƻƳ Ȋŀ ǾŜőƧŜ ǎƪǳǇƛƴŜ 
όмрл ǎŜŘŜȌŜǾύ ƛƴ ǾƛƴƻǘŜƪƻΦ 

Ponuditi sezonsko kulinariko z lokalno dobaviteljsko verigo 
ƎƭŜŘŜ ƴŀ ƪǊƛǘƛőƴƻ Ƴŀǎƻ ǇƻƴǳŘōŜ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ȌƛǾƛƭΦ 

WƻȌŜ DƴƛŘƛŎŀΣ 
Kmetija Gnidica 

Prostor za 
predstavitev 
ponudbe 

Izgradnja prostorov za predstavitev ponudbe in strokovno 
ƛȊǾŜŘŜƴŜ ǇƻƪǳǑƴƧŜ lokalnih dobrot podjetja Gnidica. 

!ƴŘǊŜƧ {ƭŀǇǑŀƪΣ 
Domaine 
{ƭŀǇǑŀƪ 

Nadgradnja 
prostorov  

¦ǊŜŘƛǘŜǾ ƪƭŜǘƛ ƛƴ ǇǊƻǎǘƻǊŀ Ȋŀ ǇƻƪǳǑƴƧƻ ǾƛƴΦ 

bŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳƛ ǾǎŜōƛƴŀƳƛΦ 

 

!ƭŜǑ DǊƳƻǾǑŜƪ ¢5 .ƻǑǘŀƴƧ ς 
nadgradnja 
pohodov in 
dogodkov v 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘŜ 

Nadaljevati z aktivƴƻǎǘƳƛ όǇƻƘƻŘƛΥ aƛǑƧŀƪƻǾ ǇƻƘƻŘ Ȋ 
ƻōǳƧŀƴƧŜƳ ŜǘƴƻƭƻǑƪŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ǿ ƧŀƴǳŀǊƧǳΣ tƻƘƻŘ Ǉƻ b¦t 
!ȊŀƭŜƧŀ Ǿ ƳŀƧǳΣ ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑƪƛ ǇƻƘƻŘ ƛƴ ŘƻƎƻŘƪƛΥ ƳƛƪƭŀǾȌŜǾŀƴƧŜ 
Ȋŀ ƻŘǊŀǎƭŜΣ ƪǊŜǎƻǾŀƴƧŜΣ ƻŎŜƴƧŜǾŀƴƧŜ ƧŀōƻƭőƴƛƪŀΣ ½ŜƭŜƴƻ ƻƪƴƻ ƴŀ 
ǊŀȊƎƭŜŘƴƛƘ ǘƻőƪŀƘ ƛŘǊΦύ ƛƴ ƻōƭƛƪƻǾŀǘƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘ ǘŜǊ 
ƴŀŘŀƭƧƴƧŜ ƻȊŀǾŜǑőŀƴƧŜ ŘƻƳŀőƛƴƻǾΣ Řŀ ǳǊŜŘƛƧƻ ƪǊŀƧ ƛƴ ǇƻǘƛΣ ǎŀƧ 
ƛƳŀ ǘǳǊƛȊŜƳ ǎƛƴŜǊƎƛőƴŜ ǳőƛƴƪŜΦ   

WƻǑƪƻ ~ƳƛǘΣ 
YƳŜǘƛƧŀ ~Ƴƛǘ 

Nadgradnja hleva, 

Sirarna 

bŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ƴƻǾŜƎŀ ƘƭŜǾŀ ƛƴ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ǇǊƻǎǘƻǊŀ Ȋŀ ƪƳŜőƪƻ 
sirarno.  

Vzpostaviti delavnico Ȋŀ ǇǊŜŘŜƭŀǾƻ ƳƭŜƪŀ Ǿ ǇǊǾƻǾǊǎǘƴŜ ƳƭŜőƴŜ 
izdelke iz senenega mleka. 

Janko Kobal, 
Vina Kobal 

Nastanitveni/degu-
stacijski objekt 

~ƛǊƛǘŜǾ ǇƻǾǊǑƛƴ ǾƛƴƻƎǊŀŘƻǾ ƛƴ ǾƛƴǎƪƛƘ ȊƎƻŘōΦ 

±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛ ƻōǊŀǘ ƛƴ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ǇƻƪǳǑƴƧŜ Ǿƛƴ ǎ 
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ǎǇǊŜƳƭƧŀƧƻőƻ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƻΦ 

izr. prof. dr. 
Andrej Lisec 

YŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ 

Dvig samooskrbe 

Specializacija 
ponudbe 

Sodelovanje v 
lokalnem in 
regionalnem 
ƻōƳƻőƧǳ  

hȊŀǾŜǑőŀƴƧŜ ƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ ƭƧǳŘƛ Ǿ {ŜǾƴƛŎƛ ƛƴ ȊŘǊŀǾŜƳ 
okolju. 

5ǾƛƎ ǎŀƳƻƻǎƪǊōŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǇǊƛŘŜƭŀǾŜ ƘǊŀƴŜΣ ǎǇƻŘōǳƧŀnje 
nakupa hrane lokalnih ponudnikov ς kratke oskrbne verige 
όƴǇǊΦ YƳŜőƪŀ ȊŀŘǊǳƎŀ {ŜǾƴƛŎŀΣ ǇŜƪŀǊƴŜΣ Ǿƛƴŀ ƛŘǊΦύ ǘǳŘƛ Ǿ 
gostinskih obratih in javnih ustanovah in s tem dvig kakovosti 
in cen (npr. malic), promocija lokalne hrane (KZ Sevnica, 
Dƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌύΦ 

{ǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŀ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƴŀ ǾǎŜƘ 
ǊŀǾƴŜƘ όƪƳŜǘƛƧŜΣ ǇƻŘƧŜǘƧŀΣ ŘǊǳǑǘǾŀΣ ȌǳǇƴƛƧŜΧύ ǘŜǊ ǾǇŜǘƻǎǘ Ǿ 
ƻƪƻƭƧŜ Ȋ ƻǎǘŀƭƛƳƛ ƪǊŀƧƛ Ǿ tƻǎŀǾƧǳΣ ƴŀ 5ƻƭŜƴƧǎƪŜƳ ƛƴ ~ǘŀƧŜǊǎƪŜƳ 
ƻōƳƻőƧǳΦ  

S specializirano ponudbo za zahtevne goste ter z rastjo 
kapacitet v hotelirstvu, bi lahko bolj prodrli z zgodbo prve 
dame tudi na mednarodnih trgih. 

/~h5 ƴŀ [ƛǎŎƛ ǘŜǊ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ 
!ƧŘƻǾǎƪŜƎŀ ƎǊŀŘŎŀ ōƛ ƭŀƘƪƻ ǇǊƛǘŜƎƴƛƭŀ ǎƪǳǇƛƴŜ ƻǘǊƻƪ ƛƴ ǎǘŀǊǑŜǾΦ 

¢ǳŘƛ Ǿ ōƻŘƻőŜ ǎodelovati s fakultetami (Fakultete za turizem, 
Fakultete za logistiko Univerze v Mariboru idr.) ǎ ǑǘǳŘŜƴǘǎƪƛƳƛ 
projekti ς ǎǘƛƪ ǇƻŘƧŜǘƛƧ ǎ ǑǘǳŘŜƴǘƛ ƛƴ ǇǊƻŦŜǎƻǊƧƛ ς win win 
ǎƛǘǳŀŎƛƧŜ Ȋŀ ǾǎŜ όƴǇǊΦ ƭƻƪŀƭƴŀ ǘǊȌƴƛŎŀΤ ŘƻǎǘŀǾŀ ƘǊŀƴŜ ƴŀ 
~ǘŀƧŜǊǎƪŜƳΤ ǇƻǾŜȊŀǾŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀ ƛƴ ǘǳǊƛȊŜƳ ς kako oblikovati 
sevniǑƪƛ ƪǊƻȌƴƛƪΤ ǘǳǊƛȊŜƳ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻ ǘŜǊ ǾƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ŘǊǳȌƛƴ 
in ranljivih skupin idr.). 

Nosilec  Predlog  Opis projekta 

¢ƻƳŀȌ [ƛǎŜŎΣ 
poslanec 
5ǊȌŀǾƴŜƎŀ 
zbora 

Potenciali za 
nastanitvene 
kapacitete, 
povezano 
specializirano 
ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ōƻƭƧǑƻ 
ǇǊƻƳƻŎƛƧƻΤ ǾŜő 
sǊŜŘǎǘŜǾ őǊǇŀǘƛ ƛȊ 
razpisov in 
nadgraditi 
aktivnosti RRA 

Predlogi za vzpostavitev: (i) ǇƻǎǘŀƧŀƭƛǑő Ȋŀ ŀǾǘƻŘƻƳŜ ƴŀ 
ƴŀƧōƻƭƧ ǇǊƛǾƭŀőƴƛƘ ǘƻőƪŀƘ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ǎ ŎŜƭƻǾƛǘƻ 
ǇƻƴǳŘōƻΣ ƪƛ Ƨƻ ǇǊƛőŀƪǳƧŜƧƻ ǘƻǾǊǎǘƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛ όǇƻŘ DǊŀŘƻƳΣ Ǿ 
YǊƳŜƭƧǳΣ ƴŀ [ƛǎŎƛ ƛƴ ǑŜ ƪƧŜύΣ ƳƻōƛƭƴŜ ƘƛǑƪŜ ƪƻǘ ƎƭŀƳǇƛƴƎ 
(Kvadramobil) s specializirano tematiko; (ii) kampov za 
ǑƻǘƻǊŜ όDƻǎǘƛƭƴŀ YǊŜƎƭΣ ~ƳŀǊőƴŀ ƻŘƭƛőƴŀ ƭƻƪŀŎƛƧŀ Ȋŀ 
ŘǊǳȌƛƴŜΣ ǾŜƴŘŀǊ ƴƛ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜƎŀ ƭƻƪŀƭŀ ƛƴ ǘǊƎƻǾƛƴŜΣ ǇǊƛǎǘŀƴ 
v Orehu za zgodbo na in ob Savi). 

tƻǾŜȊŀǘƛ ƴŀƧǾŜőƧŜ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜ Grad Sevnica, Lisca, 
ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŀ ƛƴ ƪŀƳǇƛǊŀƴƧŜ Ǿ ŎŜƭƻǾƛǘƻ ǘǊȌŜƴƻ ȊƎƻŘōƻΦ 

bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ǇƻƴǳŘōƻ ƴŀ DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ Ƨƻ ǘǊȌƛǘƛ ǎ 
sodobnimi orodji in promocijskimi akcijami pritegniti 
ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ǘǳŘƛ Ǿ ƴŀǾŜȊƛ ǎ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƻ-vinskimi zgodbami 
ς gastronomski turiȊŜƳ όDƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌύΤ ǇƻǊƻƪŜ ƴŀ 
DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƳŀƧƻ ǑŜ ǾŜƭƛƪ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭΦ 

bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ǇƻƴǳŘōƻ ƴŀ [ƛǎŎƛ Ȋ Ǿƛǎƻƪƻ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƻ 
ponudbo, kakovostnimi nastanitvenimi kapacitetami z 
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ǾŜƭƴŜǑƪƛƳ ŘŜƭƻƳ όŦƛǘƴŜǎΣ ǎŀǳƴŜύ Ȋŀ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ƪƭǳōƻǾ ƛƴ 
ƳŀƴƧǑƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ƴŀ ǘŜŀƳ ōǳƛƭŘingih, tudi izkustveni park 
(npr. zorbing). 

±Ŝő ǎǊŜŘǎǘŜǾ ƴŀƳŜƴƛǘƛ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ǇƻƴǳŘōŜ {ŜǾƴƛŎŜ 
(sejmi, FB kampanje ipd.). 

VŜő ǳǎǇŜǑƴƛƘ prijav na razpise za sredstva iz EU na 
ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ƪƳŜǘƛƧǎǘǾŀΣ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ƛŘǊΦ ŘƻƪƭŜǊ ǎƻ ǑŜ ƴŀ 
ǊŀȊǇƻƭŀƎƻ όhōőƛƴŀΣ Y~¢aΣ Ǉonudniki).  

5ŜƭŜȌƴƛƪŜ {ŜǾƴƛŎŜ ǇƻǾŜȊŀǘƛ ƛƴ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ ƛƴ 
ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŜ poti ƪƻǘ ƧŜ ǘƻ ǇǊƛƳŜǊ Ǿ tƻŘőŜǘǊǘƪǳΦ 

Nadgraditi aktivnosti RRA Posavje nŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀΣ ƪƛ 
mora biti povezovalec in akter navezovanja stikov s 
Fakulteto idr. institucijami v Posavju. 

5ǊȌŀǾŀ ƧŜ ƛȊƧŜƳƴƻ ōƛǊƻƪǊŀǘǎƪŀ ƛƴ ƴǳƧƴƻ ōƛ ōƛƭƻ ƻƳŜƘőŀǘƛ 
zahteve npr. glede registracije zidanic. 

Stanislav 
Kranjec 

¢ŜǊƳŜ tƻőƛǾƛŎŜ Ideja o veƭƛƪƛ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧƛ Ǿ ƴƛǑƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ǘŜǊƳŀƭƴŜƎŀ ǊŜǎƻǊǘŀ ǎ 
ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ƴƛǑƴŜ ŎƛƭƧƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ǎ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƻ ƛȊƪǳǑƴƧƻ όȊŀǇǊǘ 
resort za +/- р ȊǾŜȊŘƛőƴƻ ponudbo). 

Annemarie 
Culetto, 
predsednica TZ 
Sevnica 

Zelena okna 

Prireditve 

Nadgradnja 
spletne strani TZ 

½ƴƛȌŀǘƛ ǎtarost 
őƭŀƴƻǾ Ǿ ¢5 

Yƻǘ ŜǘƴƻƭƻƎƛƴƧŀ ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǾƻŘƴƛŎŀ ǎƛ ȌŜƭƛ ǾŜő ƻŘ ǇǊƻƧŜƪǘŀ 
Zelena (gozdna) okna ς pot od okna do okna bi naj povezala 
{ŜǾƴƛŎƻ Ȋ ƴŀƧƭŜǇǑƛƳƛ ǇƻƎƭŜŘƛΦ 

tƻǾŜőŀǘƛ ƻōƛǎƪ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾΣ ƪƛ ƧƛƘ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƧƻ TD skupaj z 
ŘǊǳƎƛƳƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ όőŜ ǎƻ ǾƪƭƧǳőŜƴŜ ǑƻƭŜΣ ǇƻǘŜƳ ǇǊƛŘŜƧƻ ǾǎŀƧ 
ǎǘŀǊǑƛύΦ hŘƭƛőƴƻ ǎǘŀ obiskani prireditvi Odrta kuhna in Festival 
Modre frankinje ς izziv je pritegniti mlade obiskovalce. 

bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ǎǇƭŜǘƴƻ ǎǘǊŀƴ ¢½ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ ǇǊƛǘŜƎƴƛǘƛ ƳƭŀŘŜ őƭŀƴŜ Ǿ 
ŘǊǳǑǘǾŀΦ  

Prizadevati ǎƛ ƎǊŀŘƛǘƛ ƻōőǳtek pripadnosti skupnosti in ponos 
ƴŀ ŘƻƳŀő ƪǊŀƧΦ 

Nosilec  Predlog  Opis projekta 

wƻƪ tŜǘŀƴőƛő V prireditve PDS se 
ƴŀƧ ǾƪƭƧǳőƛƧƻ 
ponudniki, celovito 
promocijo pa naj 
ƛȊǾŀƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ 
pisarna  

V tƭŀƴƛƴǎƪŜƳ ŘǊǳǑǘǾǳ {ŜǾƴƛŎŀ όмс ǎŜƪŎƛƧΣ нс ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀƴƛƘ 
plaƴƛƴǎƪƛƘ ǾƻŘƴƛƪƻǾύ ǎƪǊōŜǘƛ Ȋŀ ƻōǎǘƻƧŜőŜ ƛƴ ƴƻǾŜ 
planinske poti (150 km pohodnih poti, 8 markacistov).  
VȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƳƻŘŜƭ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŀ ƛƴ ŦƛƴŀƴŎƛǊŀƴƧŀ ǘŜƘ ǇƻǘƛΦ 

Nadgraditi Planinski (6 poti, sodeluje 50 prostovoljcev na 
dan prireditve) in Kolesarski maraton - ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƛǎŀǊƴŀ 
naj spodbudi ponudnike, da odprejo vrata in skupaj 
ponudijo celovito zgodbo Sevnice, enotno promovirano 
ƛƴ ǘǊȌŜƴƻΦ 

± ƭŜǘǳ нлму ōƻ ƛȊǑƭŀ Ǉƭŀƴƛƴǎƪŀ ƪŀǊǘŀ ƻōƳƻőƧŀ {ŜǾƴƛŎŜ 
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(1:30.000).  

5Ŝƭǳ Ȋ ƳƭŀŘƛƳƛ ōƻŘƻ ǘǳŘƛ Ǿ ōƻŘƻőŜ ƴŀƳŜƴƛƭƛ ǾŜƭƛƪƻ 
pozornosti. 

нΦоΦн LƴǘŜǊǾƧǳƧƛ ǎ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪƛ ƧŀǾƴƛƘ ǎƭǳȌō ƴŀ hōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ƎƭŜŘŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ 

± ƴŀŘŀƭƧŜǾŀƴƧǳ ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΣ 

ƪƛ ǎƻ ƧƛƘ ƴŀ ƛƴǘŜǊǾƧǳƧƛƘ ƛȊǇƻǎǘŀǾƛƭƛΥ ȌǳǇŀƴ hōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΣ ǾƻŘƧŀ ƻŘŘŜƭƪa za gospodarske 

ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ hōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΣ ŘƛǊŜƪǘƻǊƛŎŀ W½ Y~¢a {ŜǾƴƛŎŀΣ ǎǾŜǘƻǾŀƭŜŎ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƴŀ W½ Y~¢a 

Sevnica in svetovalŜŎ Ȋŀ ƪǳƭǘǳǊƻ ƴŀ Y~¢a ƛƴ ǎƪǊōƴƛƪ Gradu Sevnica.  

5. junija je bil izveden ƛƴǘŜǊǾƧǳ Ȋ ȌǳǇŀƴƻƳ hōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ. ¿ǳǇŀƴ {ǊŜőƪƻ hŎǾƛǊƪ je izpostavil 

izzive in potenciale v razvoju turizma: 

¶ tƻŘŜȌŜƭǎƪƛ ǘǳǊƛȊŜƳΣ ƪƛ ƴŀƧ ǾƪƭƧǳőǳƧŜ ŎŜƭƻǾƛǘƻ ǇƻƴǳŘōƻ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ ƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƪƳŜǘƛƧŀƘ ƛƴ 

ǇǊƛ ȊŀǎŜōƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛƘ Ȋ ǾƪƭƧǳőŜƴƛƳ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŜƳΣ ǇƭŀƴƛƴŀǊƧŜƴƧŜƳΣ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ 

ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ ǘŜǊ ǾƛƴǎƪƛƳ ǘǳǊƛȊƳƻƳ - povezava z okoljem in 

ǎǇǊŜƳƭƧŀƧƻőƛƳƛ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƳƛΦ 

¶ Turizem na in ob Savi ς ǊƛōƻƭƻǾ ƧŜ ƴŀƧǇƻƳŜƳōƴŜƧǑŀ ǇŀƴƻƎŀ ƻō {ŀǾƛΣ ǇǊƛǘŜƎƴƛǘƛ bi morali 

ǘǳŘƛ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜ ǊƛōƛőŜ; podjetni gostinci (npr. Gostilna Felicijan) bi morali ponuditi in 

ǘǊȌƛǘƛ ǇŀƪŜǘƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ǊƛōƛőŜ όƴƻőƛǘŜǾΣ ǇǊŜƘǊŀƴŀΣ ǊƛōƛǑƪŀ ƪŀǊǘŀ ƛǇŘΦύ; ponudbo na reki 

ς ǇƭƻǾōƻΣ ōƛ ƭŀƘƪƻ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛƭƛ Ȋ ƳƻőƴƛƳ ŘǊǳǑǘǾƻƳΦ 

¶ tƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ ς pritegniti ƪ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾǳ ƴŀ [ƛǎŎƛ ƛƴ ŘǊǳƎƻŘ tudi mednarodne turiste, 

tranzitne goste in tiste, ki potujejo z avtodomom in so vpeti v nacionalne in mednarodne 

ƳǊŜȌŜ ς ǇƻǎǘŀƴŜƪ ǾǎŀƧ н ƴƻőƛΦ 

¶ Kolesarjenje ς pritegniti tranzitne goste, ki kolesarijo ob reki Savi, da ostanejo v Sevnici 

ǾǎŀƧ м ƴƻőΤ ǇǊƻǳőƛǘƛ ǇƻǘǊŜōŜ ƛƴ ǇǊƛőŀƪƻǾŀƴƧŀ ǎƪǳǇƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜǾ όǑŜ ǇǊŜŘǾǎŜƳ Řown-hill) in 

oblikovati ciljano ponudbo zanje ς vzpostaviti Kolesarski center, kjer lahko vsak kolesar 

oz. ponudnik dobi vse storitve, ki jih potrebuje. 

¶ PosǘŀƧŀƭƛǑőŀ Ȋŀ ŀǾǘƻŘƻƳŜ ς ǳǊŜƧŜƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƻō ǇƻǎǘŀƧŀƭƛǑőƛƘ ƧŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘΣ Řŀ ŘƻōƛƳƻ 

zahtevne goste na ǇƻŘŜȌŜƭƧŜ ƛƴ Ǿ ƳŜǎǘƻΦ 

¶ Y~¢a potrebuje kadrovsko nadgradnjo ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ, da bodo z njihovimi 

storitvami zadovoljni tako ponudniki kot gosti: (i) iȊƪǳǑŜƴƧ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ sodelovanja 

primanjkuje na vseh straneh; (ii) digitalna in tiskana promocijska orodja je nujno razviti v 

ǾŜő ƧŜȊƛƪƛƘ in zagotoviti kader, ki lahko komunicira z gosti v mednarodnih jezikih; (iii) 

nadgraditi ponudbo programov Ȋŀ ǎƪǳǇƛƴŜ ƛƴ ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴŜ ƎƻǎǘŜ Ȋ ƻōƻƎŀǘŜƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ 

in znanimi partnerji ς verige ponudnikov. 

¶ Visokokakovostna ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ǎŜ ƧŜ ȊƎǊŀŘƛƭŀ ǎŀƳŀ ς Dƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌ ŘŀƧŜ ƻƪƻƭƧǳ 

ǾŜő ƪƻǘ ƻŘ ƻƪƻƭƧŀ ǎǇǊŜƧŜƳŀΣ nujno pa potrebujejo ponudnike z visokokakovostno 
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komplementarno ponudbo, saj jih trenutna situacija sili v samooskrbnostΣ őŜǇǊŀǾ ƛǑőŜƧƻ 

sinergijo s ponudniki Ȋŀ ȊŜƭƻ ƴƛǑƴŜ ƎƻǎǘŜΦ  

¶ Gostinski ponudniki v starem delu mesta Sevnica bi morali nadgraditi ponudbo tudi za 

zahtevne gosteΣ ƪƛ ǇǊƛőŀƪǳƧŜƧƻ Ǿƛǎƻƪƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘΣ ƳŀƴƧǑŜ ǇƻǊŎƛƧŜ ƛƴ ǾŜƭƛƪƻ ǳƪǾŀǊƧŀƴƧŀ Ȋ 

gostom. Hotel Ajdovec in Pizzeria Rondo, ki sta izven strogega centra, sta prisluhnila 

trendom in dobro delajo. DƻǎǘƛƴŎƛ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ ƴǇǊΦ Dƻǎǘƛƭƴŀ WŀƴŎΣ ǎŜ ǘǊǳŘƛƧƻ ǘǳŘƛ Ȋ 

ƭŀǎǘƴƻ ǇǊƛŘŜƭŀǾƻ ƛƴ ǎǇǊŜƧŜƳŀƧƻ őŜȊ ǘŜŘŜƴ ǎƪǳǇƛƴŜ ŀƎŜƴŎƛƧǎƪƛƘ ƎƻǎǘƻǾΣ Ǿ ǎƻōƻǘƻ Ǉŀ 

organizirajo poroke. 

¶ Vinarji ōƛ ƳƻǊŀƭƛ ƻō ƻŘƭƛőƴƛ ǇƻƴǳŘōƛ Ǿƛƴ ǇƻƴǳŘƛǘƛ ǘǳŘƛ ǾǊƘǳƴǎƪƻ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ǘŜǊ 

ƴŀǎǘŀƴƛǘŜǾ ƛƴ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƳŜŘ ǾƛƴƻƎǊŀŘƛ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ Ȋ ŘǊǳƎƛƳƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΦ 

¶ tƻǘŜƴŎƛŀƭ ƛƳŀ DǊƻȊŘŜǘƻǾŀ ƘƛǑŀ ƴŀ Gornjih ImpoljahΣ ƪƧŜǊ ƧŜ ȌƛǾŜƭ ōƭŀȌŜƴƛ Alojz Grozde ς 

ǊŀȊǾƛƭ ǎŜ ōƛ ƭŀƘƪƻ ǾŜǊǎƪƛΣ ŜǘƴƻƭƻǑƪƛΣ Ǿƛƴǎƪo-ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳ όőǊƴŀ ƪǳƘƛƴƧŀύΤ lokalnemu 

ŘǊǳǑǘǾǳΣ ƪƛ je skrbnik ƘƛǑŜ όƭŀǎǘƴƛƪ ƧŜ hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀύ ǎŜ ōƛ ƳƻǊŀƭ ǇǊƛƪƭƧǳőƛǘƛ ƎƻǎǘƛƴŜŎ ƛƴ 

ǎƪǳǇŀƧ ōƛ ƭŀƘƪƻ ƻōƭƛƪƻǾŀƭƛ ƻŘƭƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ƳŀƴƧǑŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ƎƻǎǘƻǾ. 

¶ Grad Sevnica Ȋ ƛȊƧŜƳƴƻ ǾŜŘǳǘƻ ƧŜ ǇǊƛǾƭŀőƴŀ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŀ ǘƻőƪŀ, ǇƻƴǳŘōƻ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǑŜ ōƻƭƧ  

prilagoditi ciljnim skupinam; gostinska ponudba je trenutno ōƻƭƧǑŀ ƪƻǘ ƧŜ ōƛƭŀΤ Ƴƻően 

promotor so poroke; kulturni dogodki so dobro obiskani iz strani lokalnih obiskovalcev, 

ȌŜƭƛƧƻ ǇǊƛǘŜƎƴƛǘƛ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ǘǳŘƛ ƛȊ ǑƛǊǑŜ ǊŜƎƛƧŜΦ  

¶ Prireditve z visokokakovostno ponudbo kot so Festival modre frankinje in dogodki v 

povezavi z Gostilno wŜǇƻǾȌ, ǎƻ ƻŘƭƛőƴƻ ƻōƛǎƪŀƴƛ ƛƴ ǇǊƛǘŜƎƴŜƧƻ ƎƻǎǘŜ ǘǳŘƛ ƛȊ ǑƛǊǑŜƎŀ 

ƻōƳƻőƧŀΦ hǎǘŀƭŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ǑŜ ǇƻǘǊŜōǳƧŜƧƻ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧƻΦ 

¶ Zgodba Prve dame ima ǾŜƭƛƪ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭΣ ǾŜƴŘŀǊ ƴƛƳŀƳƻ ŘƻǾƻƭƧ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ƪƛ ōƛ Ȋŀőǳǘƛƭƛ 

ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘΣ ƛƴǾŜǎǘƛǊŀƭƛ Ǿ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻ ƛƴ ƪŀŘŜǊ ǘŜǊ ǇƻƴǳŘƛƭƛ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ 

ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ȋŀ najbolj zahtevne goste. 

¶ ~Ŝ ǾŜŘƴƻ ǎŜ ǎǇǊŀǑǳƧŜΣ kako animirati ponudnike, da pridejo na delavƴƛŎŜ ƛƴ ǎŜ ǳŘŜƭŜȌƛƧƻ 

ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŀ Ȋŀ ǾƛǑƧƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ǇƻƴǳŘōŜΦ 

5. junija je bil izveden tudi intervju z gospo Vlŀǎǘƻ YǳȊƳƛőƪƛΣ ǾƻŘƧƻ ƻŘŘŜƭƪŀ Ȋŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪŜ 

dejavnostiΣ ƪƛ ƧŜ ƛȊǇƻǎǘŀǾƛƭŀ ƴŀǎƭŜŘƴƧŜ ǇǊƛƘƻŘƴƧŜ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ 

Sevnica: 

¶ Nadgraditi kadrovsko zasedbo Y~¢a - ȊŀǇƻǎƭƛǘŜǾ ǎǘǊƻƪƻǾƴƧŀƪŀ Ȋŀ ǘǳǊƛȊŜƳ Ȋŀ ōƻƭƧǑŜ 

sodelovanje s ponudniki in promocijo ponudbe ter sistematizacijo ŘŜƭŀ ƧŀǾƴƛƘ ǎƭǳȌō Ǿ 

povezavi s turizmom. 

¶ ¦ǎǇƻǎƻōƛǘƛ ǾŜő ǾƻŘƴƛƪƻǾ Ȋŀ ƻōƻƎŀǘŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΦ                         

¶ ¦ǊŜŘƛǘƛ ƻȊƴŀőŜǾŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ z usmerjevalnimi tablami ter digitalno z mobilnimi 

aplikacijami. 

¶ tǊƛƘƻŘƴƻǎǘ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ ǾƛŘƛƧƻ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘΥ DǊŀŘ {ŜǾƴƛŎŀΣ [ƛǎŎŀΣ {ŀǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜƴƧŜΦ 

¶ ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ /~h5 ƴŀ [ƛǎŎƛ ǘŜǊ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƻǘǊƻǑƪŜ ǘŀōƻǊŜ ƛƴ ǇǊƛǇǊŀǾŜ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ƪƭǳōƻǾ ƴŀ 

Lisci. 
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¶ ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ǳőƛƭƴƛŎŜ na prostem ob Savi (ribja steza) na Blanci (slike rib z napisi v 

slo,/ang. Jeziku, 34 tabel). 

¶ bŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ōƻŘƻ ǘǳŘƛ Ǿ ōƻŘƻőŜ financirali okrog 30 prireditev, ki jih izvajajo 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ŘǊǳǑǘǾŀ, spodbujali investicije podjetnikov in jih sofinancirali Ǉƻ ȊƳƻȌƴƻǎǘƛƘ 

(npr. ǎƻŦƛƴŀƴŎƛǊŀƭƛ ŜƭŜƪǘǊƛőƴŀ ƪƻƭŜǎŀ - Kolesar.ski). 

¶ Dvigniti kakovost ponudbe (usposabljanje ponudnikov v stroki in za gostoljubnost) in 

povezovanje ς delo s ponudniki, da bi lahko zadovoljili tudi zahtevne individualne goste 

ς potencial so vinogradnikiΣ ƪƛ ōƛ ƭŀƘƪƻ ǇƻƴǳŘƛƭƛ ƻōƻƎŀǘŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ όƴŀǎǘŀƴƛǘŜǾΣ ƻŘƭƛőƴŀ 

Ǿƛƴŀ ƛƴ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀ ǎ ǇƻƪǳǑƴƧŀƳƛ ƛƴ ŘŜƭŀǾƴƛŎŀƳƛ ǘŜǊ ŘƻȌƛǾŜǘƧa narave in kulturne 

ŘŜŘƛǑőƛƴŜύΦ 

 

Direktorica Javnega zavoda za ƪǳƭǘǳǊƴƻΣ ǑǇƻǊǘΣ ǘǳǊƛȊŜƳ ƛƴ ƳƭŀŘƛƴƻ όY~¢aύΣ aƻƧŎŀ tŜǊƴƻǾǑŜƪ, 

ƧŜ рΦ ƳŀƧŀ нлму ǇǊŜŘǎǘŀǾƛƭŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀ ƪƻǘ Ŝƴƻ ƛȊƳŜŘ ǑǘƛǊƛƘ ǇƻŘǊƻőƛƧ ǎ ƪŀǘŜǊƛƳƛ ǎŜ 

ukvarja zavod. O prƛƘƻŘƴƻǎǘƛ ǊŀȊƳƛǑƭƧŀ ǎƭŜŘŜőŜΥ 

¶ Y~¢a ǇƻǘǊŜōǳƧŜ ƪŀŘǊƻǾǎƪƻ ƻƪǊŜǇƛǘŜǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ dejavnosti Ȋŀ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛőƴƻ 

ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛΣ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧƻ 

Ȋ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƳƛ ƻǊƻŘƧƛΣ ƴŀǎǘƻǇŀƴƧŜ ƴŀ ǎŜƧƳƛƘ Ǿ ǾŜő ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ƧŜȊƛƪƛƘ ƛǇŘΦ 

¶ Y~¢a ǇƻǘǊŜōǳƧŜ ǎƛǎǘŜƳŀǘƛȊŀŎƛƧƻ ŘŜƭŀ ƛƴ ǾŜő ǎǊŜŘǎǘŜǾ Ȋŀ ƪŀŘǊŜ ƛƴ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƛƘ 

aktivnosti. 

¶ {ƛǎǘŜƳŀǘƛőƴƻ ƴŀőǊǘƻǾŀǘƛ ƛƴ ƛȊǾŀƧŀǘƛ ǇǊƻƳƻŎƛƧǎƪŀ ƻǊƻŘƧŀ (digitalna ς spletna stran in 

ǇǊƛǎƻǘƴƻǎǘ ƴŀ ǎƻŎƛŀƭƴƛƘ ƻƳǊŜȌƧƛƘ ς C.Σ LƴǎǘŀƎǊŀƳ Χ in tiskana ς image katalog, katalog 

ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ƴƛǑƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΣ ǇƻǎŀƳŜȊƴƛƘ Ǉonudnikov ς Grad Sevnica, 

!ƧŘƻǾǎƪƛ ƎǊŀŘŜŎΧ)  in aktivnosti όƴǇǊΦ CƛǊǎǘ [ŀŘȅΣ ±ƛǎƛǘ {ŜǾƴƛŎŀ Χύ z usklajeno celostno 

komunikacijsko podobo destinacije Sevnica. 

¶ bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ƛƴ ǇƻǾŜőŀǘƛ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛǘŜǾ ǇƻƴǳŘōŜ {ŜǾƴƛŎŜ Ǿ ǎŀƳŜƳ ŎŜƴǘǊǳ ƳŜǎǘŀ ς 

TIP Sevnica ƛƴ ¢! 5ƻȌƛǾƭƧŀƧ ǘŜǊ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ŎŜƭƻǾƛǘƻ ǇƻŘƻōƻ {ŜǾƴƛŎŜ ƴŀ ǇǊŜƳƛőƴŜƳ 

prodajnem mestu ς stojnica s ponudbo lokalnih izdelkov. 

¶ bŀŘƎǊŀŘƛǘƛ ǇƻƴǳŘōƻ ƴŀ YƳŜőƪƛ ǘǊȌƴƛŎƛ {ŜǾƴƛŎŀ, zapreti dostop za vozila in vzpostaviti 

ǎŜƧŜƳǎƪƻ ǾȊŘǳǑƧŜ ƴŀ ǾƛǑƧŜƳ ƴƛǾƻƧǳ ǘǳŘƛ ƴŀ ǎŜƧƳǳΣ ƪƛ ǎŜ ƛȊǾŀƧŀ ŜƴƪǊŀǘ ƳŜǎŜőƴƻΦ  

¶ { ǇǊŜǳǎƳŜǊƛǘǾƛƧƻ ǇŀǊƪƛǊƛǑőŀ ōƛ ǇǊƛŘƻōƛƭƛ ƻŘƭƛőŜƴ prireditveni prostor ς ƻōǎǘŀƧŀ ǘŜȌƴƧŀ Ǉƻ 

zaprtju starega mestnega jedra za promet (Celostna prometna strategija).      

¶ Nadgraditi povezovanje v skupini Gradovi Posavja, ki ima velik potencial za promocijo in 

ǘǊȌŜƴƧŜ ǎƪǳǇƴƛƘ ȊƎƻŘō ƎǊŀŘov v navezi z drugimi ponudniki ς ƻōƭƛƪƻǾŀǘƛ ƛƴ ŎŜƭƻǾƛǘƻ ǘǊȌƛǘƛ 

pet produktov za prepoznane ciljne skupine v Posavju. 

¶ wŀȊǾƛǘƛ ǾŜő ǾƛǎƻƪƻƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛƘ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ, po katerih lahko postane Sevnica 

ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴŀ ƛƴ Ȋ ƴƧƛƳƛ ǇǊƛǘŜƎƴŜ ƪ ƻōƛǎƪǳ ƎƻǎǘŜ ōƭƛȌƴƧƛƘ ǘŜǊƳ ƛƴ ǾŜőƧƛƘ ƳŜǎǘΦ 

¶ Vzpostaviti skupino ς kader za prireditve Ȋ ŜƴƻǘƴƛƳ ǎƛǎǘŜƳƻƳ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŀΣ ƛȊǾŀƧŀƴƧŀ ƛƴ 

evalviranja le-teh. 

¶ Vzpostaviti sistem nenehnega sodelovanja in povezovanja s ponudniki. 
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{ ǎǾŜǘƻǾŀƭŎŜƳ Ȋŀ ǊŀȊǾƻƧ ƴŀ Y~¢aΣ Matejem Imperlom, je bil intervju izveden 19. junija 2018. 

tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ {ŜǾƴƛŎƛ ǾƛŘƛ ǎƭŜŘŜőŜΥ  

¶ Nadgraditi kadrovsko zasedbo ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ Y~¢a in v gostinskih podjetjihΣ ǑŜ 

predvsem na podroőƧǳ vodenja in strokovnih znanj v stroki ter komuniciranja v 

mednarodnih jezikih όǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻƴǳŘōŜύΦ 

¶ ±Ŝő 'povezovanja z namenom skupne promocije' ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ tƻǎŀǾƧŀ (sejmih, digitalne 

kampanje) in v Sevnici, s participacijo ponudnikov. 

¶ Razvoj skupnih zƎƻŘō Ȋ ōƭƛȌƴƧƛƳƛ ǘŜǊƳŀƳƛ ς Terme Paradiso, Rimske Terme, Thermana 

[ŀǑƪƻΣ ¢ŜǊƳŜ 2ŀǘŜȌ όǘŜǊƳŜ ǇƻǘǊŜōǳƧŜƧƻ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ {ŜǾƴƛŎŀ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴŜ ƻōǊŀǘŜ ς skupaj 

ƭŀƘƪƻ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ tƻǎŀǾƧŜ ǇƻƴǳŘƛƳƻ ƻŘƭƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ȋŀ ǾŜőŘƴŜǾƴŀ ōƛǾŀƴƧŀ ƛȊōǊŀƴƛƘ ŎƛƭƧƴƛƘ 

skupin). 

¶ Y~¢a ǎ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŀƎŜƴŎƛƧƻ 5ƻȌƛǾƭƧŀƧ mora ǎǇƻŘōǳŘƛǘƛ ƻōőƛƴŜ tƻǎŀǾƧŀ ƪ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŜƳǳ 

sodelovanju in povezovanju pri ponudbi ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǳ ȊƎƻŘō tƻǎŀǾƧŀ. 

¶ 5ƻƭƎŀ ƭŜǘŀ ŘŜƭŀƭƛ ƴŀ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜƳ ǘǳǊƛȊƳǳ Ȋŀ ǎƪǳǇƛƴŜ όǳǇƻƪƻƧŜƴŎƛΣ ǑƻƭǎƪŜ ǎƪǳǇƛƴŜύΣ ƪƛ 

pridejo v Sevnico z avtobusom ς nizka dodana vrednost, nujno se je usmeriti na 

ƛƴŘƛǾƛŘǳŀƭƴŜ ƎƻǎǘŜ ƛƴ ƳŀƴƧǑŜ ǎƪǳǇƛƴŜΣ Ȋŀ ǘƻ Ǉŀ ƧŜ ǑŜ ǇǊŜƳŀƭƻ ǇǊƻƎǊŀƳŀ - razviti 

ƻōƻƎŀǘŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ. 

¶ Dƻǎǘƛƴǎƪƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ǎŜ ƴŀƧ ōƻƭƧ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ Ǿ ǇǊƻƎǊŀƳŜΣ ƪƛ ƧƛƘ ƛȊǾŀƧŀ Y~¢a όƴǇǊΦ Ǿ őŀǎǳ 

Festivala Modre frankinje idr. prireditev). 

¶ Gostinci v strogem centru mesta Sevnica naj ob malici ponudijo tudi menije kosil, ki bodo 

ǇǊƛǾƭŀőƴƛ Ȋŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ ƪƻǘ ǘƻ ǇƻƴǳƧŀƧƻ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ όDƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌΣ 

aƻőƛǾƴƛƪ ƛŘǊΦύΦ 

¶ Kulturni turizem je velik potencial ς delati na prepoznavnosti vedute Gradu Sevnica z 

ƴƛȌƧŜ ƭŜȌŜőƛƳ ƳŜǎǘƻƳ ƛƴ ǊŜƪƻ {ŀǾƻ ǘŜǊ z zgodbo posavskih gradov skupaj prodreti na trg. 

¶ Nadgraditi ponudbo Gradu Sevnica, ki ƧŜ ƭŀƘƪƻ ȊŀƴƛƳƛǾ Ȋŀ ǾŜő ŎƛƭƧƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ƎƻǘƻǾΥ όƛύ 

nadgraditi ponudbo za poroke v celovƛǘ ǇƻǊƻőƴƛ ǇŀƪŜǘ Ȋ ōƭƛȌƴƧƛƳƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΤ όƛƛύ ŀƴƛƳƛǊŀƴƛ 

programi ogleda gradu naj bodo bolj interaktivno ǇǊƛƭŀƎƻƧŜƴƛ ǎƪǳǇƛƴŀƳ ƻǘǊƻƪΣ ŘǊǳȌƛƴŀƳ 

ƛƴ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƳ ƳŀƴƧǑƛƳ ǎƪǳǇƛƴŀƳΤ όƛƛƛύ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƴŀ ƎǊŀŘǳ ƴaj bodo razlog 

za povezovanje ƻŘƭƛőƴƛh vinogradnikov in gastronomov, da bodo foodiji zadovoljni s 

ǇƻƴǳŘōƻΤ όƛǾύ ƴŀ DǊŀŘ ǇǊƛǇŜƭƧŀǘƛ ǘǳŘƛ ƳƛƳƻ ǾƻȊŜőŜ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜ ƛƴ ǇƻƘƻŘƴƛƪŜ ǎ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƻ 

ponudbo zanje. Ob tem pa ne pozabiti na promocijo skozi sodobna digitalna orodja 

ǘǊȌŜƴƧŀ. 

¶ Reka Sava potrebuƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƭŀŘƧƛŎƻ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƻō {ŀǾƛΦ LȊƧŜƳƴƻ ƭƻƪŀŎƛƧƻ ƛƳŀǘŀ 

~ƳŀǊőƴŀ ǎ мс ƪƻȊƻƭŎƛ ƛƴ ~ŜƴǘƧǳǊǎƪƻ ǇƻƭƧŜΣ ƪƧŜǊ {ŀǾŀ ƻōƭƛƪǳƧŜ ŘǾƻƧƴƛ ȊŀǾƻƧΣ Ǿ ȊŀƭŜŘƧǳ Ǉŀ ƧŜ 

veriga posavskega hribovja (Hum, Lisca). ~ƳŀǊőƴŀ ƧŜ ƛŘŜŀƭƴƻ ƛȊƘƻŘƛǑőŜ Ȋŀ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜ ƛƴ 

pohodnike, ƪƧŜǊ ōƛ ƭŀƘƪƻ ōƛƭ ǊŀȊǇǊǑŜƴ ƎƭŀƳǳǊƻȊƴƛ ƪŀƳǇ ƴŀ ƪƻȊƻƭŎƛƘ Ǉŀ ǘǳŘƛ ǇƻǎǘŀƧŀƭƛǑőŜ Ȋŀ 

avtodome, kolesarske poti pa pripeljejo do YƳŜǘƛƧŜ ½ŀƪǊŀƧǑŜƪ ƛƴ ŘŀƭƧŜ Řƻ {ŜǾƴƛŎŜΦ   

¶ Lisca ƛƳŀ ƛȊƧŜƳƴƻ ŀǘǊŀƪǘƛǾƴƻ ƭŜƎƻΦ /~h5Σ ǇƻǎǘŀƧŀƭƛǑőŜ Ȋŀ ŀǾǘƻŘƻƳŜΣ ǳǊŜƧŜƴŀ ǇŀǊƪƛǊƛǑőŀΣ 

urejenŜ Ǉƻǘƛ ǎ ǘŀōƭŀƳƛΣ ǇƭŜȊŀƭƴŀ ǎǘŜƴŀ ƛƴ ǑǇƻǊǘƴŀ ƛƎǊƛǑőŀΣ ǎƻ ƭŀƘƪƻ ȊŀǎƴƻǾŀ ƛȊƪǳǎǘǾŜƴŜƎŀ 
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ǇŀǊƪŀ [ƛǎŎŀΣ ƪƛ Ǿŀōƛ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜΣ ǇƻƘƻŘƴƛƪŜΣ ǇƭŜȊŀƭŎŜΣ ǇŀŘŀƭŎŜ ƛƴ ǾǎŜΣ ƪƛ ǎƛ ȌŜƭƛƧƻ ǇǊŜȌƛǾŜǘƛ őŀǎ 

Ǿ ƴŀǊŀǾƛ ƻō ƭŜǇƛƘ ǇƻƎƭŜŘƛƘ ƴŀ ǑƛǊǑƻ ƻƪƻƭƛŎƻ ƛƴ ƻŘƭƛőƴƛ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƛΦ 

¶ Razbor ς komuna, Don Perinova skupnost, ima velik potencial tudi za duhovne vaje 

ŘǊǳȌƛƴ ƛƴ ƳƭŀŘƻǎǘƴƛƪƻǾΦ    

 

Istega dne (19. junij 2018) je bil izveden tudi intervju z Rokom tŜǘŀƴőƛőem, svetovalcem za 

ƪǳƭǘǳǊƻ ƴŀ Y~¢a ƛƴ ǎƪǊōƴƛƪƻƳ DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ, ki vidi prihodnost SeǾƴƛŎŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ 

ǎƭŜŘŜőŜΥ  

¶ Definirati vsebine in s tem aktivnosti primerne za Grad Sevnica in se z njimi tudi 

konkretno spopasti ς nadgraditi programe za prepoznane ciljne skupine, za ostale 

vsebine pa najti nadomestne lokacije.  

¶ V letu 2018 se oblikuje Upravljavski ƴŀőǊǘ DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ ȊŜƭŜƴƛƘ ǇƻǾǊǑƛƴ, saj so viri za 

investicije ƻƳŜƧŜƴƛΣ ǇƻǘǊŜōƴƻ Ǉŀ ƧŜ ƴŜƴŜƘƴƻ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŜΦ  

¶ Sistematizirati delovna mestŀ Ǿ Y~¢a in okrepiti kadrovsko zasedbo ǘŜǊ ǇǊƛƳŜǊƴƻ Ǉƭŀőƛƭƻ 

za delo v turizmu, ki zahteva 24 ur, 7 dni v tednu intenzivno delo. Zaposliti strokovnjaka 

Ȋŀ ŘŜƭƻ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ Ȋ ƛȊƪǳǑƴƧŀƳƛ ǾƻŘŜƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ. 

¶ 5Ŝƭŀǘƛ ƴŀ ŀƴƛƳƛǊŀƴƛƘ ƻƎƭŜŘƛƘ Ȋŀ ƻǘǊƻƪŜ ƛƴ ŘǊǳȌƛƴŜ ƛƴ ƳŀƴƧǑŜ ƴŀǊƻőŜƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ ǎ 

ǇƻƪǳǑƴƧŀƳƛ Ǿƛƴ ƛƴ ǎŀƭŀƳŜ ter na celovito zasnovanih porokah. 

¶ Utrditi in nadgrajevati prireditve in dogodke, ki jih je potrebno razviti skozi vse leto, npr. 

{ǾŜǘƻǾƴƛ Řŀƴ ƭǳǘƪ ǎƪǳǇŀƧ Ȋ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŜƳΣ {ŜǾƴƛǑƪŀ ƪǳƘƴŀΣ 5ŀƴ ƻŘǇǊǘƛƘ ǾǊŀǘ DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀΣ 

5ǊǳȌƛƴǎƪƛ ŘŀƴΣ {ƻƪƻƭŀǊƧƛ ƛȊ {ƭƻǾŀǑƪŜ όǾǎŀƪ Řŀƴ ǑǘƛǊƛ ǇǊŜŘǎǘŀǾŜ ǎ ǎƻǾŀƳƛ ƛƴ ǎƻƪƻƭƛ dva tedna 

v avgustu), Festival Modre frankinje in nadgraditi sodelovanje z zunanjimi partnerji ς 

5ǊǳǑǘǾƻ ǎŜǾƴƛǑƪƛ ƎǊŀǑőŀƪƛΣ ½ŀǾƻŘ ƎǊŀƧǎƪƻ ƭǳǘƪƻǾƴƻ ƎƭŜŘŀƭƛǑőŜ {ŜǾƴƛŎŀΣ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ǎ 

ǎŜǾƴƛǑƪƛƳƛ ǾƛƴŀǊƧƛ ǇǊƛ CŜǎǘƛǾŀƭǳ aƻŘǊŜ ŦǊŀƴƪƛƴƧŜ ƛƴ ƴŀǾȊƪǊƛȌƴƛ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ, ki ga izvajajo 

partnerji. 

¶ Vzpostaviti ǾŜő ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ kot je Festival Modre frankinje, ki sloni na 

partnerski zasedbi in ima velik ƳǳƭǘƛǇƭƛƪŀŎƛƧǎƪƛ ǳőƛƴŜƪ ǇǊƛ ǾƛƴŀǊƧƛƘ ƛƴ ƎƻǎǘƛƴŎƛƘ, ki bi naj 

ǇƻƴǳŘōƻ ǇƻƪǳǑŜƴƧΣ ŘŜƭŀǾƴƛŎ ƛƴ ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧǎƪƛƘ ƳŜƴƛƧŜǾ ǾǎŀƧ Ǿ ƳŜǎŜŎǳ ƧǳƴƛƧǳΣ őŜ ƴŜ ȌŜ 

skozi celo leto, vezali na modro frankinjo.   

¶ OōƭƛƪƻǾŀǘƛ ǇǊŜƭƻƳŜƴ ǇǊƻƧŜƪǘ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ όƪƻǘ ƧŜ ƴǇǊΦ Ŧƻƴǘŀƴŀ ǇƛǾŀ Ǿ ¿ŀƭŎǳύΣ ƪƛ ōƛ 

ȊŀƎƻǘƻǾƛƭ ƪǊƛǘƛőƴƻ Ƴŀǎƻ ƻōƛǎƪŀ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ¢! 5ƻȌƛǾƭƧŀƧΣ Řŀ ōƛ ƛȊ ƧŀǾƴŜƎŀ ǇǊŜǑƭŀ ƴŀ 

ǇƻŘƧŜǘƴƛǑƪƻ ŘŜƭƻǾŀƴƧŜΤ ǇƻǎǘŀǾƭƧŀ ǎŜ ǘǳŘƛ ǾǇǊŀǑŀƴƧŜΣ ƪŀƪƻ ǾƪƭƧǳőƛǘƛ ǾŜƭƛƪŀ ǳǎǇŜǑƴŀ ǇƻŘƧŜǘƧŀ 

Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘΦ 

¶ 5ƻ ƭŜǘŀ нлнр ōƛ ȌŜƭŜƭ ǇƻƎƭŜŘŀǘƛ ƛȊ DǊŀŘǳ {ŜǾƴƛŎŀ ƴŀ celostno urejeno staro mestno jedro 

Sevnica όǇŀǊƪƛǊƛǑőŀΣ Ǝƻǎǘƛƴǎƪŀ ǇƻƴǳŘōŀύΦ LȊ DǊŀŘǳ ǎŜ ōƻ ƳƻȌƴƻ spustiti v mesto po urejeni 

poti ali z zip-linom preko reke SaveΣ ƴŀ ƪŀǘŜǊƛ ōƻ ȌƛǾŀƘƴƻ ŘƻƎŀƧŀƴƧŜΦ 
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ςȢτ 0ÒÏÊÅËÔÉ /ÂéÉÎÅ 3ÅÖÎÉÃÁ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ 

Izvedeni pǊƻƧŜƪǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ sofinancirani iz ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǾƛǊƻǾ: 

¶ Sanacija okolice Gradu Sevnica 

¶ ~ƛǊƛǘŜǾ ƳǊŜȌŜ ǾƻŘƻƻǎƪǊōŜ 

¶ ¦ǊŜƧŀƴƧŜ ƪŀƴŀƭƛȊŀŎƛƧǎƪƛƘ ƻƳǊŜȌƛƧΣ őƛǎǘƛƭƴƛƘ ƴŀǇǊŀǾ ƛƴ ƎǊŀŘƴƧŀ ƻǇǘƛőƴŜƎŀ ƻƳǊŜȌƧŀ 

¶ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧŜ ƴŀ ƳƻōƛƭƴŜƳ ǘŜƭŜŦƻƴǳ ς mTURIST 

¶ tƻǎŀǾǎƪŀ ǑǇŀƧȊŀ (8 stojnic),  

¶ Vzpostavitev javne mobilne infrastrukture za poǾŜőŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛ ƻōƳƻőƧŀ 

(ǑƻǘƻǊΣ oder, stoli, projektor, mobilne hladilne vitrine za vino) 

¶ Promocijski prostor na gradu Sevnica 

¶ tƻǎǘŀƧŀƭƛǑőŀ Ȋŀ ŀǾǘƻŘƻƳŜ όDǊŀŘ {ŜǾƴƛŎŀΣ [ƛǎŎŀΣ {ǊŜŘƴƧŀ Ǒola Sevnica 

¶ LƴǾŜǎǘƛŎƛƧǎƪƻ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ƻōƧŜƪǘƻǾ ƴŀ [ƛǎŎƛ - ƻōƴƻǾŀ ¢ƻƴőƪƻǾŜƎŀ ŘƻƳŀ ƴŀ [ƛǎŎƛ ǳőƛƭƴƛŎŀ 

όYǊƻƪŀǊƧŜǾŀ ǎƻōŀύ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ ǎ /~h5 

¶ DǊŜƳƻ ƴŀ ǘǊȌƴƛŎƻ ς lokalno prideƭŀƴŀ ƘǊŀƴŀ ƴŀ ǇƻǎŀǾǎƪƛƘ ǘǊȌƴƛŎŀ 

¶ Destinacija Sevnica zelena destinacija (srebrni certifikat za zeleno destinacijo Sevnica v 

sklopu Zelene sheme slovenskega turizma)  

 

Projekti v teku: 

¶ Trajnostni razvoj Lisce za zdravo Posavje 

¶ bŀƧōƻƭƧǑŀ Ǌƛōŀ ƧŜ tƻǎŀǾǎƪŀ Ǌƛōŀ 

¶ ¢ǊȌƴƛŎŀ {ŜǾƴƛŎŀ ς notranja ureditev in ureditev javnih sanitarij 

¶  2ŜȊƳŜƧƴƛ ǇǊƻƧŜƪǘ wL59 ϧ.LY9 LL 

 

bŜǇƻǎǊŜŘƴŜ ǎǇƻŘōǳŘŜ hōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΥ  

¶ Za gospodarstvo: (i) spodbujanje ȊŀǇƻǎƭƻǾŀƴƧŀ Ǿ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾǳΤ όƛƛύ ǇƻǎǇŜǑŜǾŀƴƧŜ 

ǇǊƻƳƻŎƛƧŜΤ όƛƛƛύ ƴŀƭƻȌōŜ Ǿ ƴŀƪǳǇ ƻǇǊŜƳŜ ƛƴ ƴŜƳŀǘŜǊƛŀƭƴƛƘ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧΤ όƛǾύ ǎǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ȋŀ ǇǊƛǎǘƻǇ Ǿ ½ŜƭŜƴƻ ǎƘŜƳƻ ǎƭƻǾŜƴǎƪŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ όƴǇǊΦ 

Hotel Ajdovec) 

¶ SpƻŘōǳŘŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƳ ŘǊǳǑǘǾƻƳ Ȋŀ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧƻ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ όмт ŘǊǳǑǘŜǾ Ȋŀ нт ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾύ 

¶ ~ǘƛǇŜƴŘƛǊŀƴƧŜ ƳƭŀŘƛƘ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ƪǳƭǘǳǊŜΣ ƪƳŜǘƛƧǎǘǾŀ ƛƴ ŘŜŦƛŎƛǘŀǊƴƛƘ ǇƻƪƭƛŎŜǾ 

(gostinstvo) 

 

WŀǾƴƛ ȊŀǾƻŘ Y~¢a {ŜǾƴƛŎŀ ǎƻŘŜƭǳƧŜ Ǿ ǇǊƻƧŜƪǘǳ tƻǎŀǾǎƪƛ ƎǊŀŘƻǾƛΦ  

 

Oōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ ƴŀƳŜƴƧŀ ǎǊŜŘǎǘǾŀ ƧŀǾƴƛƳ ȊŀǾƻŘƻƳ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀΣ in sicer: 

¶ Delovanje RRA 

¶ wŀȊǾƻƧ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ ς LAS Posavje, CLLD sredstva 

¶ WŀǾƴƛ ȊŀǾƻŘ Y~¢a {ŜǾƴƛŎŀ ό{ŜƧŜƳ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ ƪƳŜőƪŀ ǘǊȌƴƛŎŀΣ ¢Lt{ ƛƴ ¢! 5ƻȌƛǾƭƧŀƧ tƻǎŀǾƧŜ  
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2.5 Raziskava o pobudah ponudnikov za inveÓÔÉÃÉÊÅ ÎÁ ÏÂÍÏéÊÕ ÏÂéÉÎÅ 

Sevnica za obdobje 2019-2024 

V mesecu maju je bil javno objavljen obrazec ƴŀƳŜƴƧŜƴ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻƳΣ Řŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƛƧƻ 

projektne predloge, ki jih imajo namen izpeljati v obdobju 2019-2024. V Tabeli 16 so 

predstavljeni povzetki projektnih predlogov ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

Tabela 15: Pridobljeni projektni predlogi od ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмф-2024 

bƻǎƛƭŜŎ 

ǇǊƻƧŜƪǘƴŜƎŀ 

ǇǊŜŘƭƻƎŀ 

bŀȊƛǾ 

ǇǊƻƧŜƪǘŀ 

±ǎŜōƛƴŀ ǇǊƻƧŜƪǘŀ 

Barbara 

½ŀƪǊŀƧǑŜƪΣ 

Kmetija 

½ŀƪǊŀƧǑŜƪ  

wŀȊǾƻƧ κ 

ƴŀŘƎǊŀŘƴƧŀ 

ŘƻǇƻƭƴƛƭƴŜ 

ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ 

wŀȊǑƛǊƛǘŜǾ ǇƻƴǳŘōŜ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ƴŀ ŀƧŘƻǾƻ ƪŀǑƻ ƛƴ ǊŀȊƭƛőƴŜ 

ǾǊǎǘŜ ƪƻǎƳƛőƴƛƪƻǾΤ ǇƻǘǊŜōŜƴ ƴŀƪǳǇ ƴƻǾƛƘ ǎǘǊƻƧŜǾ Ȋŀ 

ǇǊŜŘŜƭŀǾƻ Ȍƛǘ ƛƴ ǇƻǎƻŘƻōƛǘŜǾ ǇǊƻǎǘƻǊƻǾ Ȋŀ ƭŀȌƧŜ ŘŜƭƻ 

όŘǾƛƎŀƭƻ Ȋŀ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘ ȌƛǘύΦ ¿ŜƭƧŀ Ǉƻ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧǳ Ȋ ŘǊǳƎƛƳƛ 

ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ƛƴ ƳƻȌƴƻǎǘ ƻƎƭŜŘƻǾκŘŜƭŀǾƴƛŎ ƛǇŘΦ 

Anica Oblak; 

Kmetija Oblak 

hǇǊŜƳŀ 

ƳƭŜƪŀǊǎƪŜ 

ŘŜƭŀǾƴƛŎŜ 

tǊŜŘŜƭŀǾŀ ƳƭŜƪŀ ƴŀ ƪƳŜǘƛƧƛ hōƭŀƪΦ 

/ƛǊƛƭ 5ƻƭƛƴǑŜƪΤ 

5ƻƭƛƴǑƪƻǾ 

kozolec 

bŀŘƎǊŀŘƴƧŀ 

ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ 

ƻō ƪƻȊƻƭŎǳ 

¦ǊŜŘƛǘŜǾ ŘǾŜƘ ǇǊƻǎǘƻǊƻǾ Ȋŀ ŀǾǘƻŘƻƳŜ ƻō ƪƻȊƻƭŎǳΣ 
ǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ƪƻȊƻƭŎŀ Ȋŀ ǇǊŜƴƻőƛǘǾŜΣ ƛŘŜƧŀ ƻ ƪŀƳǇǳ 
όƪƻƭŜǎŀǊƧƛΣ ƭƧǳōƛǘŜƭƧƛ ƴŀǊŀǾŜΣ ǇŀŘŀƭŎƛ ƛǇŘΦύΣ ǾƻȌƴƧŀ Ȋ ƭŀŘƧƛŎƻ 
Ǉƻ {ŀǾƛ όǾŜƭƛƪƻ ȊƎƻŘōΣ ǇƻǾŜȊŀǾŀ Řƻ hǊŜƘƻǾŜƎŀ ς ǊƛōŜύΦ 

DƻǎǘƛǑőŜ 

aƻőƛǾƴƛƪ 

!ǇŀǊǘƳŀƧƛ wŜƴƻǾŀŎƛƧŀ ǎǘŀǊŜ ƘƛǑŜ ƛƴ ǳǊŜŘƛǘŜǾ ƴƻǾƛƘ ŀǇŀǊǘƳŀƧǎƪƛƘ 

ȊƳƻƎƭƧƛǾƻǎǘƛΦ 

aŀǊƧŀƴŀ tŀǾƭƛőΣ 

TC Okroglice 

DƭŀƳǇƛƴƎ 

ƘƛǑƛŎŜ 

±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ƎƭŀƳǇƛƴƎ ƘƛǑƛŎ Ȋŀ ǊƛōƛőŜ όƻō ȌŜ ƻōǎǘƻƧŜőƛ 

ǇƻƴǳŘōƛ ǊƛōƻƭƻǾŀ ƛƴ ƎƻǎǘƛƴǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾύΦ 

Gostilna Janc YƻȊƻƭŜŎ hōƴƻǾƛǘŜǾ ǎǘŀǊŜƎŀ ƪƻȊƻƭŎŀ ǇƻƭŜƎ ƎƻǎǘƛƭƴŜ ς ǎǇƻŘƴƧŜ 

ƴŀŘǎǘǊƻǇƧŜ Ȋŀ ƎƻǎǘƛƴǎƪŜ ƴŀƳŜƴŜ όǇƛƪƴƛƪƛΣ ŎƛǾƛƭƴŜ ǇƻǊƻƪŜΣ 

ǘŜŀƳ ōǳƛƭŘƛƴƎƛύΣ ȊƎƻǊŀƧ ǇǊŜƴƻőƛǑőŀΦ 

Kmetija Jazbec, 

5ǊƻȌŀƴƧŜ 

LȊƭŜǘƴƛǑƪŀ 

ƪƳŜǘƛƧŀ 

wŜƎƛǎǘǊŀŎƛƧŀ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜ ƪƳŜǘƛƧŜ 

LȊƎǊŀŘƴƧŀ ƴƻǾŜƎŀ ƘƭŜǾŀΦ 

Lojze in Tatjana 

Vidmar (BMM) 

½ŘǊŀǾƻ Ȋŀ 

ƴŀǊŀǾƻΣ ƭƧǳŘƛ 

ƛƴ ȌƛǾŀƭƛ 

/ƭǳō .Ǌǳƴƻ ς ŘƻƎƻŘƪƛΣ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪŀΣ ǇƭŜǎΣ ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀΤ  

±ǊǘκǾƛƴƻƎǊŀŘ ς Ŝƪƻ ǇǊƛŘŜƭŀǾŀ ƛƴ ǇǊŜŘŜƭŀǾŀ 



{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмфς2024 

±ƛȊƛƧŀΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ 

52 
 

9ƪƻ Ǿŀǎ ς ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΦ 

Mojmir Dimec, 

Kmetija Urban 

5ŜƎǳǎǘŀŎƛƧǎ
ƪƛ ǇǊƻǎǘƻǊ 

5ƻŘŀǘŜƴ ǇǊƻǎǘƻǊ ƴŀ ƻǾőŀǊǎƪƛ ƪƳŜǘƛƧƛ Ȋŀ ŘŜƭŀǾƴƛŎŜ ƛƴ 
ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧŜΦ 

KUD Anton 
¦ƳŜƪ hƪƛǑƪƛ 

YǳƭǘǳǊƴŀ 
ŘŜŘƛǑőƛƴŀ 

hōƴƻǾŀ ǊƻƧǎǘƴŜ ƘƛǑŜ ƛƴ ƴƧŜƴŀ ǾƪƭƧǳőƛǘŜǾ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ 
ǇƻƴǳŘōƻ ƻōőƛƴŜΦ 

   

DǊŜƎƻǊ wŜǇƻǾȌΣ 

Dƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌ 

bŀǎǘŀƴƛǘǾŜ 5ƻǇƻƭƴƛǘŜǾ όƛƴ ŘǾƛƎ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛύ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛƘ ƪŀǇŀŎƛǘŜǘΦ 

¦ǊŜŘƛǘŜǾ ǇǊŜŘŘǾŜǊƧŀ ƎƻǎǘƛƭƴŜ Ǿ ǇǊƻŘŀƧŀƭƴƻΣ ƪŀƳƻǊ ōƛ 

ǾƪƭƧǳőƛƭƛκǇƻǾŀōƛƭƛ ǘǳŘƛ ƻǎǘŀƭŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ όL¢ύΦ 

± ƻǎƴƻǾƛ ǾŜő ǾƭƻȌƪŀ Ǿ ŘǾƛƎ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜ ƛƴ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ 

ƪƻǘ Ǿ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊƻ όƪǊŜŀǘƛǾƴƻǎǘύΦ 

aŀǘƧŀȌ ¢ǊŀǾŜƴΣ 

Kolesar.SKI 

Trgovina 

Nastanitve 

Vodene 

ture 

~ƛǊƛǘŜǾ ǘǊƎƻǾƛƴŜ ƛƴ ƴƧŜƴŜ ǇƻƴǳŘōŜΦ 

Ideja o nastanitvah (apart hotel ς trenutno nerealna) 

Ponudba raznolikih kolesarskih turi/izletov z vodnikom 

Marja Kocbek, 

Kavarna 

DǊŀǑőŀƪƻǾŀ Ƙőƛ 

~ƛǊǑŀ 

gostinska 

ponudba  

¿ŜƭƧŀ Ǉƻ ǊŜǎǘŀǾǊŀŎƛƧƛ ƴŀ ƎǊŀŘǳΣ ǎƛŎŜǊ ƪƧŜ ŘǊǳƎƧŜΦ 

bǳǑŀ ±ƛŘƳŀǊΣ 

Hotel Ajdovec 

Nadgradnja 

gostinske 

ponudbe 

Nadgradnja restavracije !ƧŘŀ ǎ ǇǊƻǎǘƻǊƻƳ Ȋŀ ǾŜőƧŜ 

skupine in vinoteko. 

WƻȌŜ DƴƛŘƛŎŀΣ 

Kmetija Gnidica 

5ŜƎǳǎǘŀŎƛƧǎ

ƪƛ ǇǊƻǎǘƻǊ 

Gradnja novih/sodobnih prostorov za degustacijo 

!ƴŘǊŜƧ {ƭŀǇǑŀƪΣ 

Domaine 

{ƭŀǇǑŀƪ 

YƭŜǘ ƛƴ 

ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧǎƪ

ƛ ǇǊƻǎǘƻǊ 

 Ureditev kleti in degustacijskih prostorov 

WƻǑƪƻ ~ƳƛǘΣ 

YƳŜǘƛƧŀ ~Ƴƛǘ 

bŀŘƎǊŀŘƴƧŀ 

ƘƭŜǾŀΣ  

{ƛǊŀǊƴŀ 

¿ŜƭƧŀ Ǉƻ ƛȊŘŜƭŀǾƛ ǇǊǾƻǾǊǎǘƴƛƘ ŘƻƳŀőƛƘ ƳƭŜőƴƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾΦ 

Wŀƴƪƻ YƻōŀƭΣ bŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴ

ƛκŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧ

 ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘǾŜƴƛ ƻōǊŀǘ ƛƴ ǇǊƻǎǘƻǊ Ȋŀ ǇƻƪǳǑƴƧŜ Ǿƛƴ 
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±ƛƴŀ Yƻōŀƭ ǎƪƛ ƻōƧŜƪǘ ǎ ǎǇǊŜƳƭƧŀƧƻőƻ ƪǳƭƛƴŀǊƛƪƻΦ 

{ǘŀƴƛǎƭŀǾ 
YǊŀƴƧŜŎ 

¢ŜǊƳŜ 
tƻőƛǾƛŎŜ 

LŘŜƧƴƛ ƴŀőǊǘƛ ƻ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧƛ Ǿ ƴƛǑƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ǘŜǊƳŀƭƴŜƎŀ 
ǊŜǎƻǊǘŀ Ȋŀ Ҍκ- р ȊǾŜȊŘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻύΦ 

2.6 Raziskava - ÐÏÓÎÅÔÅË ÓÔÁÎÊÁ ÉÎ ÐÏÇÌÅÄ Ö ÐÒÉÈÏÄÎÏÓÔ ĤÔÉÒÉÈ ÓÐÅÃÉÁÌÉÚÉÒÁÎÉÈ 

verig ponudnikov  

{ ǑǘƛǊƛƳƛ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƳƛ ǎƪǳǇƛƴŀƳi, ki sestavljajo verige: (i) gastronomija, (ii) ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ ƛƴ 

kolesarstvo, (iii) ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ in (iv) ƪƳŜǘƛƧǎƪŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ so bile 

izvedeni specializirane delavnice ƛƴ ŘǾŜ ǑǘǳŘƛƧǎƪƛ ǘǳǊƛ Ǉƻ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ z namenom 

vzposǘŀǾƛǘƛ ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ƻōƻƎŀǘŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ. 

2.6.1 Tematski koncept 1 - Gastronomija Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ  

Na prvi delavnici za TK1 ς DŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΣ млΦ ŀǇǊƛƭ нлмуΣ na Blanci so bile 

ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛΣ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜ Ǿ ƻōőƛƴƛ 

Sevnica (Tabele 16-19). 

Tabela 16Υ tǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜ 

¶ tƻǎŀƳŜȊƴƛ ƻŘƭƛőƴƛ ǾƛƴŀǊƧƛ όŦǊŀƴƪƛƴƧŀ ƛƴ ǇŜƴƛƴŀύ. 

¶ Dƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌ όǾƛǑƧŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘύ.  

¶ Hotel Ajdovec ς odprt pred kratkim. 

¶ Kakovostne lokalne surovine.  

¶ Modra frankinja dosega primerno ceno ς regionalni nivo. 

¶ tŜƴŜőŀ Ǿƛƴŀ όaŀǎǘƴŀƪΣ YƻȊƛƴŎΣ {ƭŀǇǑŀƪΣ Yƻōŀƭ ΦΦΦύ ƛƴ ǇƻǎŜōƴŀ Ǿƛƴŀ όōŜƭŀ ƛƴ ƻǊŀƴȌƴŀύ. 

¶ {ŜǾƴƛǑƪŀ ǎŀƭŀƳŀΣ {ŀƭŀƳƛŀŘŀΣ ƪǾŀƭƛǘŜǘƴƛ ǎǳƘƻƳŜǎƴŀǘƛ ƛȊŘŜƭƪƛ ς ŘƻǎŜőƛ ǾŜőƧƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀvnost 
(prodaja!). 

¶ {ŜǾƴƛǑƪŀ ǾƻǑőŜƴƪŀ όƭƻƪŀƭƴƻ Ƨŀōƻƭƪƻύ. 

¶ Jetrna klobasa ς koline. 

¶ Ajda.  

¶ tǳƘƭŀκǇǊǑƧŀőŀ όƻōƭƻȌŜƴŀ ǎ ǇǊŜƎǊŜǘƻ ǎƳŜǘŀƴƻύ. 

¶ WŜŘƛΥ ǊŀȊƴŜ ŜƴƻƭƻƴőƴƛŎŜΤ ƎƻōƻǾŀ ƧǳƘŀ ƛƴ ŀƧŘƻǾƛ ȌƎŀƴŎƛΤ ƎƻƭŀȌ ƛƴ ǇƻƭŜƴǘŀΤ ǇǊǑƧŀőŀ ς puhla 
όǎǇǳƘǘŜƭŀ ǇǊŜŘŜƴ ƧŜ ōƛƭ ƪǊǳƘ ǇŜőŜƴύ - ǇǊǑƧŀőŀ όǇƻƎŀőŜύΤ ƻŎǾƛǊƪƻǾŀ ǇƻǘƛŎŀΤ ƪǳƘŀƴŜ ǎǾΦ ƪǊŀőŜΣ 
ƪǊǑƪƻǇƻƭƧŎ. 

¶ tǊƻƧŜƪǘ ηbŀ ƭƻǾ Ȋŀ ǎŜǾƴƛǑƪƛƳ ƪǊƻȌƴƛƪƻƳζ όȊ Dƻǎǘƛƭƴƻ wŜǇƻǾȌ ƛƴ C¢ UM). 

¶ YƳŜǘƧŜ ȊŀƭŀƎŀƧƻ ǑƻƭŜ Ȋ ŜƪƻƭƻǑƪƻ ƘǊŀƴƻ ς ƻōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ ƧŜ ǾȊƻǊ ƻǎǘŀƭƛƳ ƻōőƛƴŀƳΣ ǎŀƧ ōƛ ƧŀǾƴŜ 
ǳǎǘŀƴƻǾŜ ǑŜ ǾŜő ƪǳǇƛƭŜ ƻd kmetov. 
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Tabela 17: Pomanjkljivosti Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ na ǇƻŘǊƻőƧǳ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜ 

¶ Premalo ponudnikov z visokokakovostno ponudbo. 

¶ aŀƧƘƴŀ ƪƻƭƛőƛƴŀ ǎǳǊƻǾƛƴ ƛƴ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ ƴƛȊƪŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ƭŜ-teh. 

¶ ~ƛōƪƻ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ƎƻǎǘƛƴǎƪƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ƴed seboj in z drugimi ponudniki. 

¶ ~ibka prepoznavnost gostinske ponudbe in nizka lokalna zavest o pomenu gastronomije za 
rŀȊǾƻƧ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ. 

¶ Kmetje premalo prodajo direktno gostincu ς niso fleksibilni in ne nagovorijo gostincev. 

¶ Pomanjkljiva ponudba na kmetijah. 

¶ Manko dobre restavracije v Sevnici. 

¶ Birokracija pri registraciji dejavnosti za predelavo. 

¶ Osvestiti kmete, da lahko prodajo pridelke z osnovno registracijo, za predelavo pa potrebujejo 
registracije za dopolnilne dejavnosti. 

Tabela 18: Izzivi ς ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ 

¶ ±ƪƭƧǳőŜǾŀǘƛ ƭƻƪŀƭƴƻ ǇǊƛŘŜƭŀƴƻ ƘǊŀƴƻ Ǿ Ǝƻǎǘƛƴǎƪƻ ǇƻƴǳŘōƻ όǾƛƴƻΣ ƎƻǾŜŘƻΣ ƳƭŜőƴƛ ƛȊŘŜƭƪƛύ. 

¶ DƻǎǘƛƴŎƛ ƴŀƧ ǎǇƻŘōǳŘƛƧƻ ƪƳŜǘŜΣ Řŀ ōƻŘƻ ŘƻǎǘŀǾƭƧŀƭƛ ȌƛǾƛƭŀ ς kratka oskrbna pot. 

¶ Gostinci se morajo bolj povezati in sodelovati ς dvig kakovosti skozi pozitivno konkurenco. 

¶ tƻǎǘŀǘƛ ǇŜǘƛőƴŀ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪŀ ǊŜƎƛƧŀΣ ƪƻƴǘǊŀ ƳŀǎƻǾƴŜƳǳ ǘǳǊƛȊƳǳΣ ƪƛ ōƻ ǳǎǇŜƭŀ ȊŀŘǊȌŀǘƛ 
pristnost posameznega ponudnika.  

¶ Ponudnik naj storitev ponudi na visokem kakovostneƳ ƴƛǾƻƧǳΣ ǇǊŜŘǾǎŜƳ ȊŀǊŀŘƛ ƳƻȌƴƻǎǘƛ 
ǳǇƻǊŀōŜ ŘƻōǊƛƘ ǇǊƛƳŀǊƴƛƘ ȌƛǾƛƭ ƛȊ ƭƻƪŀƭƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ. 

¶ hǎǾŜǑőŀǘƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ ƻ ǇƻƳŜƴǳ ǊŀȊƴƻƭƛƪŜ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜƧǑŜ ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀƘ ƛƴ Ǿ ƎƻǎǘƛƭƴŀƘ 
Ȋŀ ŘǾƛƎ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘƛ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ. 

¶ ½ŀ ǾŜőƧƻ ǳǇƻǊŀōƻ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǎŜǎǘŀǾƛƴ ŘƻǎŜőƛ ƪǊƛǘƛőƴƻ Ƴŀǎƻ ǇƻƴǳŘōŜ ς povezovanje kmetij. 

¶ ±ǊǘƛőƪŀǊƧƛ ƛƳŀƧƻ ǘǊȌƴŜ ǾƛǑƪŜ ς ƭŀƘƪƻ ōƛ ƧƛƘ ƻŘƪǳǇƛƭƛ ƪƳŜǘƧŜΣ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛƭƛ ƭƻƎƛǎǘƛƪƻ ƛƴ ǾƻȊƛƭƛ ȌƛǾƛƭŀ 
gostincem ς ƭƻƎƛǎǘƛőƴƛ ŎŜƴǘŜǊ ōƛ ƳƻǊŀƭ ǇǊŜǾȊŜǘƛ Ŝƴ ƪƳŜǘ. 

¶ hƘǊŀƴƧŀƴƧŜ ŘƻƳŀőŜ ς ƘƛǑƴŜ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾi z lokalnimi ponudniki. 

¶ {ǇǊŜƳŜƴƧŜƴ ƴŀőƛƴ ǇǊŜƘǊŀƴƧŜǾŀƴƧŀ ƎƻǎǘƻǾ. 

¶ Usposabljati kadre. 

¶ DƻǎǘƛƴŎƛ ǎŜ ǑŜ ƴŜ ȊŀǾŜŘŀƧƻΣ Řŀ ƧŜ ƘǊŀƴŀ ƪƭƧǳőƴŀ ǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ ς ƎƻǎǘƛƴŜŎ ŀƭƛ ¢Y Ǉŀ ƪƭƧǳőƴƛ 
ponudnik. 

Tabela 19: Prihodnje oǾƛǊŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőju gastronomije v ƻōőƛƴƛ Sevnica 

¶ Sami ponudniki in drugi ljudje. 

¶ Ne-povezovanje gostinskih ponudnikov. 

¶ Majhne kmetije ς ƴƛ ŘƻǾƻƭƧ ǾŜƭƛƪƛƘ ƪƻƭƛőƛƴ pridelkov in prehranskih izdelkovΣ Řŀ ōƛ ǎŜ ǎǇƭŀőŀƭƻ 
ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ ƭƻƎƛǎǘƛőƴƛ ŎŜƴǘŜǊ. 

¶ Neusposobljen kader. 

¶ ZakonƻŘŀƧƴŜ ƻǾƛǊŜ Ȋŀ ƳŀƭŜƎŀ ǇǊƛŘŜƭƻǾŀƭŎŀΣ ƪƛ ōƛ ȌŜƭŜƭ ǇǊŀǾƴƻ ŦƻǊƳŀƭƴƻ ǇƻǎƭƻǾŀǘƛ. 
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Ugotovitve Ȋŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƛƧŜ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ: 

¶ Sevnica ima dovolj (eno)gastronomske ponudbe, ki ƧŜ Ǿ ǾŜőƛƴƛ ƪƭŀǎƛőƴŀΣ ƴŜǇƻǾŜȊŀƴŀΣ 

ƴŜǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴŀΣ Ǒƛōƪƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŀΣ s posameznimi ponudniki, ki izstopajo. 

¶ Prepoznavni produkti Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ǎƻΥ ǎŀƭŀƳŀΣ ŦǊŀƴƪƛƴƧŀΣ ǾƻǑőŜƴƪŀ, ȊŘǊŀǾŀ ŘƻƳŀőŀ 

hrana in tradicionalne jedi. 

¶ bŀƧǾŜőƧƛ ƛȊȊƛǾ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ Ǒibko sodelovanje med gostinskimi ponudniki, prav tako med 

gostinci in kmeti/pridelovalci. 

¶ Osnova povezovanja med gostinskimi ponudniki in kmetijami za bolj kakovostno 

ponudbo (in s tem turizem) mora temeljiti na lokalnih pridelkih. 

2.6.2 Tematski koncept 2 ς tƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ 

Na prvi delavnici za TK2 ς PohodƴƛǑǘǾƻ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻ Ǿ ƻōőƛƴƛ Sevnica, 10. april 2018, na 

.ƭŀƴŎƛ ǎƻ ōƛƭŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛΣ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ (Tabela 20-23) na 

ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

Tabela 20: Prepoznavnost oōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ 

¶ tƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΥ ŘƻōǊƻ ƻȊƴŀőŜƴŜ ƛƴ ǳǊŜƧŜƴŜ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŜ ǇƻǘƛΣ ŘƻǾƻƭƧ ǘŀōŜƭΣ [ƛǎŎŀΣ {ŜǾƴƛǑƪƛ 
ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛ ƳŀǊŀǘƻƴΣ ǘŜƳŀǘǎƪŜ Ǉƻǘƛ. 

¶ YƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻΥ {ŜǾƴƛǑƪƛ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛ ƳŀǊŀǘƻƴΣ {ƪƻƪ ƴŀ [ƛǎŎƻΣ hōǎŀǾǎƪŀ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŀ Ǉƻǘ. 

¶ [ƛǎŎŀΥ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŀ ǘƻőƪŀ. 

¶ ±ƪƭƧǳőŜǾŀƴƧŜ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ Ǿ ǊŀȊƴŜ ǇǊƻƧŜƪǘŜ. 

¶ Kolesarske prireditve. 

¶ Urejena pot na Lisco. 

¶ !ƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ŘǊǳǑǘŜǾ. 

¶ hƘǊŀƴƧŜƴƻ ǇƻŘŜȌŜƭƧŜΣ ƭŜǇŀ ƴŀǊŀǾŀΣ ƻōǎŀǾǎƪƛ ǇǊƻǎǘƻǊ. 

 

Tabela 21: PomŀƴƧƪƭƧƛǾƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ Sevnica 

¶ Infrastruktura ς urejenost kolesarskih poti, urejenost poti z Lisce za kolesarje. 

¶ Kolesarstvo ς ƴƛ ƻȊƴŀőŜƴƛƘ Ǉƻǘƛ Ȋŀ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜΣ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƴƛƳŀƧƻ ǾŀǊƴƛƘ 
prostorov za kolesa gostov. 

¶ bƛ ǇƻƴǳŘōŜ ƳŀǎŀȌ. 

¶ Pomanjkljivosti v projektiranju poti. 

¶ tǊƻōƭŜƳ ǎǘŀǘǳǎŀ η{ŀǾǎƪŜ Ǉƻǘƛζ - ǳǊŀŘƴŜ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ ǇƻǘƛΣ ƳŀƴƧƪŀƧƻőƛ ƻŘǎŜƪƛ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ Ǉƻǘƛ ό[ƛŘƭ 
ς bŀŘǾƻȌƴƧŀƪύ. 

¶ Informacijski portal ς ƴƛ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧ ƴŀ ŜƴŜƳ ƳŜǎǘǳ Ȋŀ ǊŀȊƭƛőƴŜ Ǉƻǘƛ. 

¶ OznaőŜǾŀƴƧŜ Ǉƻǘƛ. 

¶ ~ƛōƪŀ Ǝƻǎǘƛƴǎƪŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƻō ǇƻǘŜƘ. 

¶ Slaba povezanost okolja ς ni povezanega produkta. 

¶ aŜŘǎŜōƻƧƴŀ ǇƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ƳŜŘ ŘǊǳǑǘǾƛ. 
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Tabela 22: tǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ Sevnica 

¶ Infrastruktura: ǳǊŜŘƛǘƛ ǇƻǘƛΣ ƭƻőŜƴƻ Ȋŀ ǇƻƘƻŘƴƛƪŜ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜ ƻȊΦ ƻȊƴŀőƛǘƛ ƴƧƛƘƻǾƻ ǎƻǳǇƻǊŀōƻΦ 

¶ tƻǎǘŀǘƛ ƴŀƧǾŜőƧƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ όƛȊǇƻǎƻƧŀΣ ǎŜǊǾƛǎ ƛƴ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ƪƻƭŜǎΣ 
vodene kolesarske ture, izposoja nosilcev za kolesa, izposoja prikolic za prevoz koles).  

¶ hȊƴŀőƛǘƛ ǇƻǘƛΦ 

¶ Celovita in povezana ponudba ob poteh (servis, kulinarika). 

¶ tƻƴǳŘƴƛƪƛ ƴŀǎǘŀƴƛǘŜǾ ǇƻƴǳŘƛǘƛ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜ όƎŀǊŀȌŜ Ȋŀ ƪƻƭŜǎŀύΦ 

¶ Asfaltirati in urediti status kolesarske poti ob Savi. 

¶ Vzpostavitev downhill steze na Lisci. 

¶ tƻǾŜȊŀǘƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪŜ ƛƴ ǊŀȊƭƛőƴŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪŜ ƛƴ ŘƻǎŜŘŀƴƧŜ ǳǇƻǊŀōƴƛƪŜΦ 

¶ Sevnica naj postane prepoznana kolesarska destinacija. 

¶ ¿ŜƭƧŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƪ ǎƻŘŜƭƻǾŀƴƧǳ ǇǊƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧǳ ŎŜƭƻǾƛǘƛƘ ƛƴ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾΦ  

Tabela 23: Prihodnje ƻǾƛǊŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ 

¶ tƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ς povezana ponudba.  

¶ Vzpostavljena celovita infrastruktura. 

¶ Okorna zakonodaja. 

¶ [ŀǎǘƴƛǑǘǾƻ ȊŜƳƭƧƛǑő Ǉƻ ǘǊŀǎŀƘ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ ǎǘŜȊŜ. 

¶ ±Ŝƭƛƪƻ ƻōƳƻőƧŜΣ ǊŀȊŘǊƻbljeno, nujno povezovanje.  

¶ ±ȊŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ƛƴ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ Ǉƻǘƛ. 

¶ Financiranje razvoja in nadgradnje poti. 

¶ ½ŀǇƭŜǘŜƴƛ ŘǊȌŀǾƴƛ ǇǊŜŘǇƛǎƛ. 

¶ tƻǾŜȊŀƴƻǎǘ ƳŜŘ ŘǊǳǑǘǾƛ ƻȊΦ ǾǎŜƳƛ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ. 

 

Ugotovitve Ȋŀ ǇƻŘǊƻőƧƛ ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΥ 

¶ Sevnica ima lepo urejene ƛƴ ƻȊƴŀőŜƴŜ planinske poti ς ƻŘƭƛőƴƻ ŘŜƭƻǾŀƴƧŜ t5{Φ 

¶ [ƛǎŎŀ ƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŀ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŀ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŀ ǘƻőƪŀΦ 

¶ PǊŜǇƻȊƴŀǾƴŜ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŜ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ό{ŜǾƴƛǑƪƛ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪƛ ǘŜǊ ƪƻƭŜǎŀǊǎƪƛ 

maraton, Skok na Lisco idr.). 

¶ Urediti infrastrukturo za kolesarje (kolesarske poti z Lisce, status kolesarske poti ob 

Savi), Ŝƴƻǘƴƻ ƻȊƴŀőƛǘƛ potiΣ ȊŀƎƻǘƻǾƛǘƛ ǎǇǊŜƳƭƧŀƧƻőŜ ǎǘƻǊƛǘǾŜ όƛȊǇƻǎƻƧŀ ƪƻƭŜǎ ƛƴ ƻǇǊŜƳŜΣ 

ǎŜǊǾƛǎ ƛƴ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ƪƻƭŜǎΣ ǇǊŜǾƻȊ ƪƻƭŜǎ ƛƴ ƪƻƭŜǎŀǊƧŜǾ ƻȊΦ ƴƧƛƘƻǾŜ ƻǇǊŜƳŜύΦ 

¶ Vzpostaviti vodene kolesarske ture v Sevnici ς Sevnica raj za kolesarje vseh vrst. 

¶ Celovito in povezano nuditi ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ pohodnikom in kolesarjeƳ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ŎƛƭƧƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴΥ 

urediti informacijski portal za pohodnike in kolesarje; ponuditi varne prostore za kolesa 

ƎƻǎǘƻǾ ƛƴ ǎǇǊŜƳƭƧŀƧƻőe aktivnosti za popravilo koles in sprostitev gostov v nastanitvenih 

obratih; vzpostaviti specializirano gostinsko ponudbo ob poteh za pohodnike in kolesarje 

ipd. 
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2.6.3 Tematski koncept 3 ς 5ƻȌƛǾŜǘƧŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ 

Na prvi delavnici za TK3 ς DƻȌƛǾŜǘƧŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ, 10. april 2018, na Blanci so 

ōƛƭŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛΣ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴŜǾŀǊƴƻǎǘƛ (Tabele 24-27) ƴŀ ǇƻŘǊƻőju 

ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

Tabela 24Υ tǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ 

¶ hōǎǘƻƧŜőŀ Ǝƻǎǘƛƴǎƪŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳ ς ƎƻǎǘƛƭƴŜ όDƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌύΤ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƪƳŜǘƛƧŜ Ȋ 
nastanitvijo (TK Grobelnik, 4 jabolka, specializacija: viƴƻƎǊŀŘƴƛǑƪƻ-ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀΣ 
ǊŜƎƛǎǘǊŀŎƛƧŜΥ ǇǊŜŘŜƭŀǾŀ ƳŜǎŀΣ ƳƭŜƪŀΣ ȊŜƭƛǑőŀΣ ȌƎŀƴƧŜƪǳƘŀΣ ǇǊŜŘŜƭŀǾŀ ǎƻƪŀΣ ǘƛƳǎƪŜ ǑǇƻǊǘƴŜ 
ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ǿ ƴŀǊŀǾƛ ƴǳŘƛƧƻ Ȋŀ ƳŀƴƧǑŜ ǎƪǳǇƛƴŜ Ȋ ƭƻƪŀƭƴƛƳ ǾƻŘƴƛƪƻƳ ƛƴ ǘǊŜƴŜǊƧƛ Ǿ ǾƛƴƻƎǊŀŘǳ ƛƴ Ǿ 
Ǿƛƴǎƪƛ ƪƭŜǘƛΤ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀ aƻőƛǾƴƛƪ ƴǳŘƛ ǇƻȊƛƳƛ ǎƳǳőƛǑőŜΣ YƳŜǘƛƧŀ WŀȊōŜŎ aƛƘŀŜƭŀ όȊŜƭƛǑőƴƛ 
vrt), kmetija Jazbec Majda (peka kruha ς ƻǘǊƻŎƛύΤ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜ ƪƳŜǘƛƧŜΤ ǳőƴŜ ƪƳŜǘƛƧŜ όŘŜƭŀǾƴƛŎŜ ƛƴ 
ǇǊŜŘŜƭŀǾŀύΤ ŜƪƻƭƻǑƪŜ ƪƳŜǘƛƧŜ όǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀ ƛƴ ǾƻŘŜƴŜ ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧŜύΤ Ǿƛƴƻǘƻőƛ ό±ƛƴǎƪŀ ƪƭŜǘ 
aŀǎǘƴŀƪύΤ ȊƛŘŀƴƛŎŜ ƛƴ ƻŘƭƛőƴƻ ǾƛƴƻΦ 

¶ ½ŜƭƛǑőŀǊǎƪƻ ŘǊǳǑǘǾƻΦ 

¶ Lepa krajina ς narava in krajinska podoba ς ugodno za izlete, kolesarjenje, reka Sava ς vse 
ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ȊŜƭŜƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳΦ 

¶ aƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǘǳǊŜ Ǉƻ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳΦ 

¶ Geomantija ς ǳƎƻŘƴŜ ŜƴŜǊƎƛƧǎƪŜ ǘƻőƪŜ ȊŜƳƭƧŜ ōƛ ōƛƭƻ ǇƻǘǊŜōƴƻ Ǉƻƛǎƪŀǘƛ - ƻŘƭƛőƴƻ Ȋŀ ŘƻōǊƻ 
ǇƻőǳǘƧŜ ƛƴ ǎǇǊƻǎǘƛǘŜǾ Ǿ ƴŀǊŀǾƛΦ 

¶ hŘƭƛőƴŜ ƳƻȌƴosti za rekreacijo ς ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŜ ǇƻǘƛΣ ǊŀȊƎƭŜŘƴŜ ǘƻőƪŜΦ 

¶ Dobri primarni produkti ς pridelki in prehranski izdelki. 

¶ 2ƛǎǘŀΣ Ǉƛǘƴŀ ǾƻŘŀΦ 

¶ Y~¢a ƛƴ ¢! 5ƻȌƛǾƭƧŀƧ tƻǎŀǾƧŜ ǇƻƴǳƧŀǘŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴŜ ǇǊƻƎǊŀƳŜ Ȋŀ ǎƪǳǇƛƴŜ Ȋ ŀǾǘƻōǳǎƻƳ - povezani 
ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾnica. 

Tabela 25: PƻƳŀƴƧƪƭƧƛǾƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ Sevnica 

¶ Slabo povezovanje (3) ς ƴƛ ǇƻǾŜȊƻǾŀƭƴŜƎŀ őƭŜƴŀΣ ƪƛ ōƛ ǎǇƻŘōǳƧŀƭ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ƳŜŘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΦ 

¶ Ponudniki se med seboj slabo poznajo ς sami ne komunicirajo. 

¶ {ƭŀōƻ ƻƎƭŀǑŜǾŀƴƧŜ ƻ ǇƻƴǳŘōƛ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀΦ 

¶ Ne delijo se informacije o ponudbi posameznikov - ƴŜ ǾŜǑΣ ƪŘŀƧ ƛƳŀ ƪŘƻ ƻŘǇǊǘƻ ƛƴ ƪŀƧ ǇƻƴǳƧŀΦ 

¶ ~ƛōƪŀ ǎǇƭƻǑƴŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ǇƻƴǳŘōŜ ς posameznih pridelkov, izdelkov in storitev. 

¶ Miselnost, da obstaja samo avtobusni turizem. 

¶ tǊŜƳŀƭƻ ǇƻƴǳŘōŜ Ȋŀ ƻǘǊƻƪŜ ƛƴ ŘǊǳȌƛƴŜΦ 

Tabela 26: PǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ Sevnica 

¶ Povezovanje med ponudniki ς koordinator in motivator bi bil potreben in povezovanje brez fig 
Ǿ ȌŜǇǳΦ 

¶ hŘǇƛǊŀƭƴƛ őŀǎƛ ƪmetij ς porazdeliti, da bo vedno kaj odprto ς dnevi odprtih vrat. 

¶ ½Ŝƭƻ ŘƻōǊƻŘƻǑƭŀ ōƛ ōƛƭŀ ǇƻȊƛǘƛǾƴŀ ƪƻƴƪǳǊŜƴŎŀ ς ǎƪǳǇƴŀ Ǌŀǎǘ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ƛǎǘƻǾǊǎǘƴƛƘ 
ponudnikov. 

¶ YŀƪƻǾƻǎǘƴŀ ƛƴ ǊŀȊƴƻƭƛƪŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƴŀ ƳŀƴƧǑƛƘ ƪƳŜǘƛƧŀƘΦ 

¶ YƳŜǘƛƧŜ Ȋŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ŘǊǳȌƛƴΦ 
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¶ Vsak zase se mora aktivirati in spodbujati povezovanje. 

Tabela 27: Prihodnje oǾƛǊŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ Sevnica 

¶ Nizka samopodoba. 

¶ ~ƛōƪƻ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜΦ 

¶ tǊŜǾŜő ǎŀƳƻƪǊƛǘƛőƴƛ Řƻ ƭŀǎǘƴŜ ǇƻƴǳŘōŜ ς ǎŀƧ ǎƳƻ ȌŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴƛΣ Ǿendar si ne upamo o tem 
govoriti ς ne znamo se pohvaliti in promovirati. 

¶ {ǇǊŜƧŜƳŀƴƧŀ ƪǊƛǘƛƪŜ ǎŜ ƳƻǊŀƳƻ ƴŀǳőƛǘƛΣ ǘŀƪƻ ǇƻȊƛǘƛǾƴŜ ƪƻǘ ƴŜƎŀǘƛǾƴŜΣ ƪƛ ƴŀƳ ƭŀƘƪƻ ǇƻƳŀƎŀ ǇǊƛ 
ǾƛǑŀƴƧǳ ŎŜƭƻǾƛǘŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛΦ 

¶ bŜ ōƻ ¦ǊǑƪŜ ς vsak se mora aktivirati, si upati in tvegati.  

 

Ugotovitve Ȋŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ: 

¶ [ŜǇŀ ƪǊŀƧƛƴŀ Ȋ ƛȊƧŜƳƴƛƳƛ ǊŀȊƎƭŜŘƴƛƳƛ ǘƻőƪŀƳƛΣ ǳƎƻŘƴŜ ŜƴŜǊƎƛƧŜ όƎŜƻƳŀƴǘƛƧŀύ ƛƴ ǇǊƛƧŀȊƴƛ 

ƭƧǳŘƧŜΣ ǇƻƴǳƧŀƧƻ ǾǎŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ όǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΣ ƪƻƭŜǎŀǊǎǘǾƻΣ ǇŀŘŀƭǎǘǾƻΣ 

aktivnosti na in ob vodi)Σ ŘƻōǊƻ ǇƻőǳǘƧŜ ƛƴ ǎǇǊƻǎǘƛǘŜǾ Ǿ ƴŀǊŀǾƛ ƻō ƛȊƧŜƳƴƛƘ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ 

ǘǳǊŀƘ Ǉƻ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳΣ ǘΦƛΦ ȊŜƭŜƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳΦ 

¶ bŜƪŀƧ ƻŘƭƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳΣ ƛƴ ǎƛŎŜǊΥ Dƻǎǘƛƭƴŀ wŜǇƻǾȌΣ ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀ 

Grobelnik, ¢ǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀ aƻőƛǾƴƛƪ, Kmetija Jazbec Mihaela (zŜƭƛǑőƴƛ ǾǊǘύΣ ƪƳŜǘƛƧŀ 

WŀȊōŜŎ aŀƧŘŀ όǇŜƪŀ ƪǊǳƘŀύΣ ƛȊƭŜǘƴƛǑƪŜ ƪƳŜǘƛƧŜΣ ǳőƴŜ ƪƳŜǘƛƧŜ όŘŜƭŀǾƴƛŎŜ ƛƴ ǇǊŜŘŜƭŀǾŀύΣ 

ŜƪƻƭƻǑƪŜ ƪƳŜǘƛƧŜ όǇǊƻŘŀƧŀƭƴŀ ƛƴ ǾƻŘŜƴŜ ŘŜƎǳǎǘŀŎƛƧŜύΣ ŘǊǳǑǘǾƻ ȊŜƭƛǑőŀǊƧŜǾΣ Ǿƛƴƻǘƻőƛ ό±ƛƴǎƪŀ 

klet Mastnak idr.),  zidanice ς ǇƻƴǳŘōŀ ƻŘƭƛőƴƛƘ ǇǊƛŘŜƭƪƻv in prehranskih izdelkov ter 

ǎǘƻǊƛǘŜǾΣ ƪƛ ƧƛƘ ƧŜ ǇƻǘǊŜōƴƻ ǇƻǾŜȊŀǘƛ Ǿ ŎŜƭƻǾƛǘŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ȋŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ŎƛƭƧƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ 

ōǳǘƛőƴŜƎŀ ǘǳǊƛȊƳŀ όŘǊǳȌƛƴŜΣ ǇŀǊŜΣ ƳŀƴƧǑŜ ǎƪǳǇƛƴŜύ. 

¶ Vzpostaviti sistem odprtih vrat ponudnikov ter koordinatorja, ki bo skrbel za dvig 

kakoǾƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜ ƴŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧǳΦ 

2.6.4 Tematski koncept 4 ς YƳŜǘƛƧǎƪŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ Sevnica 

Na prvi delavnici za TK4 ς YƳŜǘƛƧǎƪŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀΣ мфΦ junija 2018, na 

Kmetiji Jazbec, ǎƻ ōƛƭŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ǇǊŜŘƴƻǎǘƛΣ ǎƭŀōƻǎǘƛΣ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƛƴ ƴevarnosti (Tabele 28-

омύ ƪƳŜǘƛƧǎƪƛƘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘŜǾ Ǿ ƻōőƛƴƛ Sevnica. 

Tabela 28: tǊŜǇƻȊƴŀǾƴƻǎǘ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ƪƳŜǘƛƧǎƪƛƘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘŜǾ 

¶ bŜƪŀǘŜǊŀ ƻōǎǘƻƧŜőŀ ƪƳŜǘƛƧǎƪŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ ƛƳŀƧƻ ƻō ƻǎƴƻǾƴƛ όǇƻƭƧŜŘŜƭǎǘǾƻΣ ȌƛǾƛƴƻǊŜƧŀ (govedo, 
ovce)Σ ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑǘǾƻ in vinarstvoύ ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀƴŜ ǘǳŘƛ ǑǘŜǾƛƭƴŜ ŘƻǇƻƭƴƛƭƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ όpredelava 
ƳŜǎŀΣ ƳƭŜƪŀΣ ȊŜƭƛǑőŀΣ ȌƎŀƴƧŜƪǳƘŀΣ ǇǊŜŘŜƭŀǾŀ Ȍƛǘŀ ƛƴ peka kruha, turizem na kmetiji, predelava 
ǎŀŘƧŀΣ ǳőƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀΣ ǎǘǊƻƧƴŜ ǳǎƭǳƎŜΣ) in mlade prevzemnike Ȋ ǾƛȊƛƧƻ ƛƴ ƴŀőǊǘƛ Ȋŀ ǇǊƛƘƻŘƴƻǎǘΦ 

¶ Nekaj kmetij je v shemi eƪƻƭƻǑƪe pridelave in predelave. 

¶ Uveljavljena je prodaja na domu. 

¶ Urejena YƳŜőƪŀ ǘǊȌƴƛŎŀ {ŜǾƴƛŎŀ je prodajni prostor za raznovrstno ponudbo s kmetij. 

¶ YƳŜőƪŀ ȊŀŘǊǳƎŀ {ŜǾƴƛŎŀ ǇƻǾŜȊǳƧŜ ƪƳŜǘƛƧŜ ƛƴ ǇǊƻŘŀja lokalno ponudbo. 

¶ Sejemski dnevi, kjer se ponuja tudi ponudba s kmetij, so dobro obiskani.  
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¶ Lepa krajina ς ƳƻȊŀƛőƴƻǎǘ ƻōŘŜƭŀƴŜ ȊŜƳƭƧŜ ς ǾǎŜ ƳƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ȊŜƭŜƴƛ ǘǳǊƛȊŜƳΦ 

¶ Y~¢a ƛƴ ¢! 5ƻȌƛǾƭƧŀƧ tƻǎŀǾƧŜ ǇƻƴǳƧŀǘŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴŜ ǇǊƻƎǊŀƳŜ Ȋŀ ǎƪǳǇƛƴŜΣ ƪƛ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ ǘudi obisk 
kmetij. 

¶ aŀƭƻ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ όƴǇǊΦ hŘ ǇƻƭƧŀ Řƻ ƪǊǳƘŀ Ȋŀ h~ ς ǾǊŜőŀ ǇǑŜƴƛŎŜ ς mlin ς 
ǇŜƪŀ ƪǊǳƘŀΤ Ǿŀǎ ~ƳŀǊőƴŀΥ ƪƻȊƻƭŜŎ ς prodaja lokalnih izdelkov na stojnici ς pogostitev z Aktivom 
ƪƳŜőƪƛƘ ȌŜƴŀ) ς ǾŜƭƛƪƻ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ Ȋŀ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀƘΦ 

Tabela 29: PƻƳŀƴƧƪƭƧƛǾƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ kmetijskih gospodarstev v ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎƛ  

¶ Slabo povezovanje  ς ƴƛ ǇƻǾŜȊƻǾŀƭƴŜƎŀ őƭŜƴŀΣ ƪƛ ōƛ ǎǇƻŘōǳƧŀƭ ǇƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ ƳŜŘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ in 
vzpostavil kolektivno blagovƴƻ ȊƴŀƳƪƻ ǇƻŘ ƪŀǘŜǊƻ ōƛ ƭŀƘƪƻ ƪƳŜǘƛƧŜ ǇǊƻŘŀƭŜ ǾƛǑƪŜ. 

¶ tǊŜƘǊŀƴǎƪƛ ƛȊŘŜƭƪƛ ǑŜ ƴƛǎƻ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴƛ ƪƻǘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǎǇƻƳƛƴƪƛΣ ǇǊŜƳŀƧƘƴŀ ƧŜ ǘǳŘƛ ƴƧƛƘƻǾŀ ƪƻƭƛőƛƴŀΣ 
relativna je kakovost.  

¶ Ponudniki se med seboj slabo poznajo ς sami ne komunicirajo. 

¶ Kmetije se slabo promovirajo ς ni spletnih strani idr. orodij komuniciranja. 

¶ aƴƻƎŜ ŘƻǇƻƭƴƛƭƴŜ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛΣ ƪŀǘŜǊƛƘ ǇƻƴǳŘōŀ ǎŜ ǇƻƴǳƧŀΣ ǑŜ ƴƛǎƻ ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀƴŜΦ 

¶ Ne delijo se informacije o ponudbi posameznikov - ƴŜ ǾŜǑΣ ƪŘŀƧ ƛƳŀ ƪŘƻ ƻŘǇǊǘƻ ƛƴ ƪŀƧ ǇƻƴǳƧŀ. 

¶ ~ƛōƪŀ ǎǇƭƻǑƴŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ Ǉƻƴǳdbe ς posameznih pridelkov, izdelkov in storitev. 

¶ Miselnost, da obstaja samo avtobusni turizem. 

¶ Premalo ponudbe za ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƻǘǊƻƪΣ ŘǊǳȌƛƴ ƛƴ ǇŀǊƻǾ ς ƻōƻƎŀǘŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀƘ. 

 

Tabela 30: Izzivi ς ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ kmetijskih gospodarstev v ƻōőƛƴƛ Sevnica 

¶ Povezovanje kmetijskih gospodarstev Ȋŀ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ǾŜőƧŜ ƪǊƛǘƛőƴŜ ƳŀǎŜ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ƛƴ ŜƴƻǾƛǘŜ 
kakovosti pod skupno kolektivno blagovno znamko. 

¶ hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛƘ ǎǇƻƳƛƴƪƻǾ ǎ ŎŜƭƻǎǘƴƻ ǇƻŘƻōƻ ƛƴ ȊƎƻŘōƻ ƪƳŜǘƛƧŜ ƛƴ ŘŜstinacije.  

¶ Vzpostavitev sistema ocenjevanja za dvig kakovosti lokalne ponudbe. 

¶ {ƪǳǇƴŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ƻŘƭƛőƴƛƘ ǇǊƛŘŜƭƪƻǾΣ ǇǊŜƘǊŀƴǎƪƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ƛƴ ǎǘƻǊƛǘŜǾ όǇƻƪǳǑŜƴƧΣ ŘŜƭŀǾƴƛŎύ ǎ 
kmetij. 

¶ Urejen sistem odprtih vrat kmetij ς dnevi odprtih vrat. 

¶ ±ȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ƳǊŜȌŀ ǇǊƻŘŀƧƴƛƘ ƳŜǎǘ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ ƛƴ ƛȊǾŜƴ ƴƧŜƴƛƘ ƳŜƧ όƴǇǊΦ [ƧǳōƭƧŀƴŀύΦ 

¶ Vzpostavljena logistika za ponudbo s kmetij ς ŜƳōŀƭŀȌŀΣ ǘǊŀƴǎǇƻǊǘΣ ƪƻƻǊŘƛƴŀǘƻǊΦ 

¶ Spodbuditi javne ustanove naj kupujejo kakovostne lokalne pridelke in prehranske izdelke v 
ƴŀƧǾŜőƧƛ ƳƻȌƴƛ meri, da imajo kmetije zagotovilo za odkup. 

¶ Vzpostaviti dobaviteljsko verigo za gostince. 

¶ ±ƻŘŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƻŘ ƪƳŜǘƛƧŜ Řƻ ƪƳŜǘƛƧŜ ς ƻŘ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀ Řƻ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀ Ȋŀ ōǳǘƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΦ 

¶ YŀƪƻǾƻǎǘƴŀ ƛƴ ǊŀȊƴƻƭƛƪŀ ǇƻƴǳŘōŀ ƴŀ ƳŀƴƧǑƛƘ ƪƳŜǘƛƧŀƘ z nastanitvijo in prehrano ter 
ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ. 

¶ Visokokakovostne prireditve, ki dvigujejo prepoznavnost izdelka ter destinacije (npr. Festival 
aƻŘǊŜ ŦǊŀƴƪƛƴƧŜ ƛƴ ƴǇǊΦ {ŜǾƴƛǑƪŀ ǾƻǑőŜƴƪŀΣ CŜǎǘƛǾŀƭ {ŀƭŀƳŜ ƛǇŘΦύΦ 

¶ UsƪƭŀƧŜƴŀ ŎŜƴŀ Ȋŀ ƻŘƭƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ς ȊŀǳǇŀƴƧŜ ƛƴ ǇƻǑǘŜƴ ƻŘƴƻǎ. 

Tabela 31: Prihodnje ƻǾƛǊŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ kmetijskih gospodarstev v ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ 

¶ ±ǊŜƳŜƴǎƪŜ ƴŜǇǊƛƭƛƪŜ ƛƴ ōƻƭŜȊƴƛ ȌƛǾƛƴŜΦ 

¶ bƛȌŀƴƧŜ ŎŜƴ ǇǊŜƘǊŀƴǎƪƛƘ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ǾŜƭƛƪƛƘ ǘǊƎƻǾǎƪƛƘ ŎŜƴǘǊƻǾΦ  

¶ {ƭŀō ǇƻǎƭǳƘ ƧŀǾƴƛƘ ǳǎǘŀƴƻǾ Ȋŀ ƴŀƪǳǇ ȌƛǾƛƭ ƻŘ ƭokalnih kmetij. 
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¶ Spremembe v politiki subvencij za kmetije. 

 

Ugotovitve Ȋŀ ǇƻŘǊƻőƧŜ kmetijskih gospodarstev Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ: 

¶ [ŜǇŜ ƭŜƎŜ ƪƳŜǘƛƧǎƪƛƘ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘŜǾ ǎ ǇǊƛǾƭŀőƴƻ ƳƻȊŀƛőƴƻ ǇƻŘƻōƻΦ 

¶ Nekaj kmetijskih gospodarstev, ki pridelano tudi kakovostno predelajo in prodajo po 

uveljavljenih prodajnih poteh. 

¶ ~ƛǊƻƪ ƴŀōƻǊ ǊŜƎƛǎǘǊƛǊŀƴƛƘ ŘƻǇƻƭƴƛƭƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀƘ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭ Ȋŀ ǾŜő 

registracij. 

¶ aƭŀŘƛ ǇǊŜǾȊŜƳƴƛƪƛ Ȋ ǾƛȊƛƧƻ ƛƴ ƴŀőǊǘƛ Ȋŀ ǇǊƛƘƻŘƴƻǎǘ ǘǳŘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ŜƪƻƭƻǑƪŜ ǇǊƛŘŜƭŀǾŜΦ 

¶ Urejene prodajne poti - prƻŘŀƧŀ ƴŀ ŘƻƳǳΣ YƳŜőƪŀ ǘǊȌƴƛŎŀ {ŜǾƴƛŎŀΣ ¢Lt {ŜǾƴƛŎŀΣ ǎŜƧƳƛΣ 

ƧŀǾƴŜ ǳǎǘŀƴƻǾŜΣ YƳŜőƪŀ ȊŀŘǊǳƎŀ {ŜǾƴƛŎŀΣ ǇǊƻŘŀƧƴŀ ƳŜǎǘŀ ƛȊǾŜƴ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ idr.  

¶ Y~¢a ƛƴ ¢! 5ƻȌƛǾƭƧŀƧ tƻǎŀǾƧŜ ǇƻƴǳƧŀǘŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴŜ ǇǊƻƎǊŀƳŜ Ȋŀ ǎƪǳǇƛƴŜΣ ƪƛ ǾƪƭƧǳőǳƧŜƧƻ 

tudi obisk kmetij in prodajo njihovih izdelkov. 

¶ tƻǾŜȊŀǘƛ ƪƳŜǘƛƧǎǘǾŀ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎǘǾŀ Ȋŀ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ǾŜőƧŜ ƪǊƛǘƛőƴŜ ƳŀǎŜ ƛȊŘŜƭƪƻǾ ƛƴ ŜƴƻǾƛǘŜ 

kakovosti pod skupno kolektivno blagovno znamkoΣ ǊŀȊǾƛǘƛ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ ǎǇƻƳƛƴƪŜΣ 

vzpostaviti sistem odprtih vrat ter skupno promocijo, logistiko in sodelovanje z javnimi 

ustanovami in gostinci. 

¶ tƻƴǳŘƛǘƛ ǾŜő ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ vodenih ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƴŀ ƪƳŜǘƛƧŀƘ Ȋŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ŎƛƭƧƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜ in jih 

povezati v vodenja ƻŘ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀ Řƻ ǇƻƴǳŘƴƛƪŀ Ȋŀ ōǳǘƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΦ 

¶ Spodbuditi kakovostno in raznoliko ponudbo ƴŀ ƳŀƴƧǑƛƘ ƪƳŜtijah z nastanitvijo in 

ǇǊŜƘǊŀƴƻ ǘŜǊ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛΦ 

¶ Spodbujati visokokakovostne prireditve, ki dvigujejo prepoznavnost izdelka ter 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ όƴǇǊΦ CŜǎǘƛǾŀƭ aƻŘǊŜ ŦǊŀƴƪƛƴƧŜ ƛƴ ƴǇǊΦ {ŜǾƴƛǑƪŀ ǾƻǑőŜƴƪŀΣ CŜǎǘƛǾŀƭ {ŀƭŀƳŜ 

ipd.). 

¶ Vzpostaviti zaupanjŜ ƛƴ ǇƻǑǘŜƴƻ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŜ Ǿ ƳǊŜȌŀƘΦ 

2.7 Ugotovitve 

bŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ obstaja potreba po vzpostavitvi subjekta (npr. destinacijske 

management in marketing organizacije - DMMO), ki bi organizirano spodbujaƭ ƛƴ ƻƳƻƎƻőŀƭ 

ǾƛǑƧƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ŘƻȌƛǾƭƧŀƴƧŀ ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ŜƪƻƴƻƳǎƪŜ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘƛ ǘŜǊ 

ōƭŀƎƻǎǘŀƴƧŀ Ȋŀ ŘƻƳŀőƛƴŜ Ǿ ǇƻǾŜȊŀǾƛ ǎ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ in z njo povezanimi dejavnostmi.  

Za spodbujanje udejanjanja podjetnih idej ter razvoja v turizmu je potrebno vzpostaviti enoto 

za malo ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾƻ ǇƻŘ okriljem Destinacijske management in marketing organizacije, s 

őƛƳŜǊ ōƛ: 

¶ spodbujali razvoj in pridelavo kakovostnih pridelkov, prehranskih in rokodelskih izdelkov 

ter storitev ς ƪǊƛǘƛőƴŀ Ƴŀǎŀ ǇƻƴǳŘōŜΦ  

¶ spodbujali vzpostavitev lokalne dobaviteljske verige pridelovalcev in predelovalcev. 
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¶ spodbujali celovito kakovost ponudbe pod skupno kolektivno blagovno znamko. 

¶ ǎǇƻŘōǳƧŀƭƛ ƛƴƻǾŀǘƛǾƴŜ ǇƻŘƧŜǘƴŜ ƛŘŜƧŜ ŘƻƳŀőƛƴƻǾ ƛƴ ǇƻƳŀƎŀƭƛ Řƻ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘǾŜ ƭŜ-teh.  

¶ vzpostavili ƭƻƪŀƭƴŀ ǇǊƻŘŀƧƴŀ ƳŜǎǘŀ ƛƴ ƻŘƭƛőƴƻ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ƭƻƪŀƭƴŜ Ǉonudbe v in izven 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀΦ 

¶ povezovali in vzpostavili ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ komunikacijo med ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛmi in s turizmom 

povezanimi ponudniki za oblikovanje celovite in kakovostne ponudbe destinacije. 

¶ povezovali ponudnike Ȋ ƴŀƳŜƴƻƳ ǎƪǳǇƴŜƎŀ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧa zelenih, zdravih in 

aktivnih ƛƴǘŜƎǊŀƭƴƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ όITP) ǎ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ ǇƻŘ ǎƪǳǇƴƻ 

ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƻ ǘǊȌƴƻ ȊƴŀƳƪƻΦ 

¶ usmerjeno informirali ŘƻƳŀőƛƴe in turiste o ponudbi ς ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ǇƻǎƭƻǾŀƴƧŜ TIC-ev in 

spletnih orodij komuniciranja z javnostmi. 

¶ skrbeli za razvoj in raziskave za potrebe turizma in z njim povezanimi dejavnosti.  
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3 6ÉÚÉÊÁ ÉÎ ÓÔÒÁÔÅĤËÉ ÃÉÌÊÉ ÒÁÚÖÏja turizma ÎÁ ÏÂÍÏéÊÕ ÏÂéÉÎÅ 

Sevnica za obdobje 2019-2024 

Na delavnicah s Projektno in z Delovno skupino smo oblikovali vizijo in ǊŀȊǾƻƧƴŜ ǘŜǊ ǘǊȌŜƴƧǎƪŜ 

cilje ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ. Besedilo vizije in ciljev je odprto za nadaljnje dopolnjevanje. 

Trenutna besedila so predstavljena v podpoglavjih.   

3.1 Vizija razvoja turizma ÎÁ ÏÂÍÏéÊÕ ÏÂéÉÎÅ 3ÅÖÎÉÃÁ ÚÁ ÏÂÄÏÂÊÅ ςπρω-2024 

V Tabeli 32 ǎƻ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ ǎƭƻƎŀƴ ǘŜǊ ƪǊŀǘƪŀ ƛƴ ŘŀƭƧǑŀ ǾƛȊƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ 

ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмф-2024. 

Tabela 32: Vizija razvoja turizma ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ 
 

SLOGAN 

Destinacija Sevnica ς ½ŀƪƭŀŘƴƛŎŀ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ 

 

KRATKA VIZIJA 

Destinacija Sevnica bo leta 2024  

ȊŜƭŜƴŀ ōǳǘƛőƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Ȋŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŀΣ 

ƪƛ ƛǑőŜ ǊŀȊƴƻƭƛƪŀ ƛƴ ŀƪǘƛǾƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΣ 

mir in osebne koristi. 

 

DOLGA VIZIJA 

Destinacija Sevnica bo leta 2024 oz. 2029 

celoviǘƻ ǇƻǾŜȊŀƴŀΣ ƴŀ ȊƴŀƴƧǳ ǘŜƳŜƭƧŜőŀΣ ŘƻǎǘƻǇƴŀΣ ǎǇŜŎƛŀƭƛȊƛǊŀƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ  

Ȋ ōǳǘƛőƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ Ȋŀ ŘǊǳȌƛƴŜΣ ǇŀǊŜ ƛƴ ƳŀƴƧǑŜ ǎƪǳǇƛƴŜ  

ter z Ǿƛǎƻƪƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘƧƻ ǎƻƴŀǊŀǾƴŜƎŀ ōƛǾŀƴƧŀ ŘƻƳŀőƛƴƻǾΣ ki gostijo obiskovalce 

 ƻō ǳȌƛǾŀƴƧǳ Ǿ ǇŜǎǘǊƛ ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴƛ ǇƻƴǳŘōƛ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ŘƻōǊƻǘ, 

izjemnih naravnih danostih s pogledi po vinorodni in gozdnati krajini, 

ǇǊƛǾƭŀőƴih rekreacijskih aktivnostih po razgibanem terenu,ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛƘ 
ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ  

ter ƻŘƭƛőƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŀƘΣ ki jih organizirajo prijazni ŘƻƳŀőƛƴƛ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ tƻǎŀǾƧŀΦ 
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3Ȣς 3ÔÒÁÔÅĤËÉ ÒÁÚÖÏÊÎÉ ÃÉÌÊÉ ÔÕÒÉÚÍÁ ÎÁ ÏÂÍÏéÊÕ ÏÂéÉÎÅ 3ÅÖÎÉÃÁ ÚÁ ÏÂÄÏÂÊÅ 

2019-2024 

Na delavnicah s Projektno ƛƴ 5ŜƭƻǾƴƻ ǎƪǳǇƛƴƻ ǎƻ ōƛƭƛ ǳǎƪƭŀƧŜƴƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾojni cilji na 

ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ƻōőƛƴŜ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмф-2024. StratŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧ Ǿ ƻōőƛƴƛ 

Sevnica bo v obravnaven obdobju temeljih na naslednjih razvojnih ciljih: 

1. Destinacijska management in marketing organizacija - DMMO Turizem Sevnica s tremi 

centri ƛƴ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ƳǊŜȌƻ ¢L/-ev in IT ǘŜǊ ƳǊŜȌƻ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ς lokalnih dobaviteljev  

2. Kakovostno in vsebinsko usklajena ponudba destinacije Sevnica ς narava in kulturna 

ŘŜŘƛǑőƛƴŀ ǘŜǊ ǇƻƴǳŘōŀ ǇƻŘŜȌŜƭƧŀ s kakovostnimi ekosistemskimi storitvami in 

usposobljenimi kadri (Personalizirani ITP ter Dnevi odprtih vrat) 

3. wŀȊǾƻƧ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ Ȋŀ ƻŘƭƛőƴƻǎǘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ όŘƻȌƛǾŜǘƛƧύ ƛƴ prepoznavnost destinacije Sevnica 

4. ¦őƛƴƪƻǾƛǘŜ ƴŀƭƻȌōŜ Ǿ ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ destinaciji Sevnica 

 

V Tabeli 33 so podrobneje ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ŎƛƭƧƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ 

destinaciji Sevnica ƻōƭƛƪƻǾŀƴƛ ǎƪǳǇŀƧ ǎ őƭŀƴƛ Projektne in Delovne skupine.  

Tabela 33Υ {ǘǊŀǘŜǑƪƛ ǊŀȊǾƻƧƴƛ ŎƛƭƧƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőju turizma v destinaciji Sevnica za obdobje 2019-
2024 

C1 ±ŀǊƻǾŀƴŀ ƴŀǊŀǾŀΣ ǇǊƛǾƭŀőƴŀ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ƪǊŀƧƛƴŀ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŀ ŘŜŘƛǑőƛƴŀ Ȋŀ ƴƛǑƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ς 

ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀŎƛƧŀ ƴŀǊŀǾŜ ƛƴ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜ Ǿ ǇǊƛǾƭŀőƴƛ ƪǊŀƧƛƴǎƪƛ ǇƻŘƻōƛΦ 

C2 2ƛǎǘƻΣ ȊŘǊŀǾƻ ƛƴ ǇǊƛƧŜǘƴƻ ōƛǾŀƭƴƻ okolje ς kakovostne ekosistemske storitve, sonaravno 
ƪƳŜǘƛƧǎǘǾƻ ƛƴ ȊŀŘƻǾƻƭƧƛǾŀ ǇǊƛŘŜƭŀǾŀ ƛƴ ǇǊŜŘŜƭŀǾŀ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ȌƛǾƛƭ ƛƴ ƎǊŀŘƛǾΣ ƳŜƘƪŀ Ƴƻōƛƭƴƻǎǘ ƛƴ 
ŜƴŜǊƎŜǘǎƪŀ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻǎǘΣ ǎƻƴŀǊŀǾƴŀ ƎǊŀŘƴƧŀ ς visoka kvaliteta bivanja.  

C3 Kakovostna, trajnostna in inovativna osnovna (prometna, vodovod, kanalizacija, internetna 
dostopnost idr.) ƛƴ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ όƻōƧŜƪǘƛ Ȋŀ ǇǊŜƘǊŀƴƻΣ ƴŀǎǘŀƴƛǘŜǾΣ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀύ in 
superstruktura όǎǘƻǊƛǘǾŜ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ƻōƧŜƪǘƛƘΣ ƪƛ ǎƻ ǇƭƻŘ őƭƻǾŜǑƪŜƎŀ ŘŜƭŀύ ς ǇǊƛǾƭŀőƴŀ Ȋŀ 
ŘƻƳŀőƛƴŜ ƛƴ ǘuriste. 

C4 /ŜƭƻǾƛǘƻ ǇƻǾŜȊŀƴƻ ƻōƳƻőƧŜ Ȋ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ 5aMh ¢¦wL½9a {9±bL/! ǎ ǘǊŜƳƛ ŎŜƴǘǊƛΣ ƳǊŜȌƻ ¢L/-ev 

in Incoming TA (ITA). 

C5 ¦ǎǇƻǎƻōƭƧŜƴƛ ƛƴŦƻǊƳŀǘƻǊƧƛΣ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΣ ǾƻŘƴƛƪƛΣ ƛƴǘŜǊǇǊŜǘŀǘƻǊƧƛ ƛƴ ƪǳǎǘƻǎƛ Ȋŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ 
ƴŀǊŀǾŜΣ ƪǳƭǘǳǊƴŜ ŘŜŘƛǑőƛƴŜΣ ƎƻǎǇƻŘŀǊǎƪƛƘΣ ǑǇƻǊǘƴƛƘ ƛŘǊΦ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ŎƛƭƧƴŜ ǎƪǳǇƛƴŜΦ 

 C6 ±ȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ƭƻƪŀƭƴŜ ŘƻōŀǾƛǘŜƭƧǎƪŜ ǾŜǊƛƎŜ ƛƴ ƳǊŜȌŀ ǇǊƻŘŀƧƴƛƘ ƳŜǎǘ ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜ ƛƴ ǾǎŜōƛƴǎƪƻ 
usklajene ponudbe destinacije Sevnica. 

C7  ¦őƛƴƪƻǾƛǘŜ ƴŀƭƻȌōŜ Ǿ ǇƻƴǳŘōƻ ƛƴ ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ destinaciji Sevnica. 

C8 tƻŘƧŜǘƴƛǑƪŜ ǇǊƛƭƻȌƴƻǎǘƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ ƛƴ ƴŀ Ȋ ƴƧƛƳ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ŘŜƧŀǾƴƻǎǘƛƘΣ ǾŜőƧŀ 

ȊŀǇƻǎƭŜƴƻǎǘ ƪŀŘǊŀΣ ŘǾƛƎ ǎǘŀƴŘŀǊŘŀ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾΣ ǇǊƛǎŜƭƧŜǾŀƴƧŜ ƳƭŀŘƛƘ ŘǊǳȌƛƴ ƛƴ Ǌŀǎǘ ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧΦ 
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3Ȣσ 3ÔÒÁÔÅĤËÉ ÔÒĿÅÎÊÓËÉ ËÖÁÌÉÔÁÔÉÖÎÉ ÃÉÌÊÉ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ Ö destinaciji 

Sevnica za obdobje 2019-2024  

bŀ ŘŜƭŀǾƴƛŎƛ ǎ tǊƻƧŜƪǘƴƻ ƛƴ 5ŜƭƻǾƴƻ ǎƪǳǇƛƴƻ ǎƻ ōƛƭƛ ǳǎƪƭŀƧŜƴƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛ ƪǾŀƭƛǘŀǘƛǾƴƛ ŎƛƭƧƛ 

ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ Sevnica za obdobje 201-2024Φ {ǘǊŀǘŜǑƪƻ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ 

destinacije Sevnice bo v obravnaven obdobju temeljilo na naslednjih kvalitativnih ciljih: 

1. ¦őƛƴƪƻǾƛǘƻ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴŀΣ ǘǊȌŜƴŀ ƛƴ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ Sevnica ς DMMO Turizem 

Sevnica 

2. tƻǾŜȊƻǾŀƴƧŜ Ȋ ƴŀƳŜƴƻƳ ǎƪǳǇƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Sevnica 

3. Destinacijǎƪŀ ȊƴŀƳƪŀ ±ƛǎƛǘ {ŜǾƴƛŎŀ ǎ ǇǊŀǾƛƭƴƛƪƻƳ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ ƛƴ ǎƪǊōƴƛǑǘǾŀ ǘŜǊ 

ǇǊƛǊƻőƴƛƪƻƳ /Yt 

4. Sodoben sistem komuniciranja destinacije Sevnica 

5. Kolektivna blagovna znamka destinacije Sevnica 

6. tǊƛǾƭŀőƴƛ ƛƴǘŜƎǊŀƭƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ ǇǊƻŘǳƪǘƛ destinacije Sevnica za stacionarne goste in izletnike 

7. Personalizirana ponudba destinacije Sevnica 

8. Letni program prireditev in dogodkov v destinaciji Sevnica 

9. ¦ǎǇƻǎƻōƭƧŜƴƛ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ destinacije Sevnica  

 

V Tabeli 34 so podrobneje ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛ ƪǾŀƭƛǘŀǘƛvni ŎƛƭƧƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ 

turizma v destinaciji Sevnica, ki so bilƛ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƛ ǎƪǳǇŀƧ ǎ őƭŀƴƛ Projektne in Delovne skupine.  

Tabela 34Υ {ǘǊŀǘŜǑƪƛ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛ ƪǾŀƭƛǘŀǘƛǾƴƛ ŎƛƭƧƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ v destinaciji Sevnica za 
obdobje 2019-2024 

C1 5ŜǎǘƛƴŀŎƛƧŀ {ŜǾƴƛŎŀ ƧŜ ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŀΣ ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ǇƻȊƛŎƛƻƴƛǊŀƴŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴŀ Ȋ ǳƴƛƪŀǘƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ Ǿ 

lokalnem, regionalnem, nacionalnem in internacionalnem okolju ς DMO destinacije Sevnica.  

C2 aǊŜȌŀ ǇƻǾŜȊŀƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ ȊŀƎƻǘŀǾƭƧŀ ǾƛǎƻƪƻƪŀƪƻǾƻǎǘƴƻ ǇƻƴǳŘōƻ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƧƛ 

Sevnica. 

C3 Grajena destinacijska znamka VISIT SEVNICA temelji na internem in eksternem ter sistemu 

ǾŜǊǘƛƪŀƭƴŜƎŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ Ǿ ǊŜƎƛƧƛ ƛƴ {ƭƻǾŜƴƛƧƛΦ 

C4 Vzpostavljen sodoben sistem komuniciranja destinacije Sevnica z javnostmi - ƪƭŀǎƛőƴŀ ƛƴ 

ŘƛƎƛǘŀƭƴŀ ǘǊȌŜƴƧǎƪŀ ƻǊƻŘƧŀΦ 

C5 ¦ǇǊŀǾƭƧŀƴŀ ƪƻƭŜƪǘƛǾƴŀ ōƭŀƎƻǾƴŀ ȊƴŀƳƪŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ {ŜǾƴƛŎŀ ƻȊΦ ǑƛǊǑŜΦ 

C6 ±ȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ǇǊƛǾƭŀőƴƛƘ L¢t ς ƴƛǑƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ǉƻ ƳŜǊƛ ŎƛƭƧƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ ƎƻǎǘƻǾ ƛƴ 

ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ Ǿ 5{ ƛƴ ǑƛǊǑŜΦ 

C7 Vzpostavljen Letni program destinacijskih prireditev in dogodkov (dnevi odprtih vrat 

ponudnikov). 
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C8 ¦ǎǇƻǎƻōƭƧŜƴƛ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛ Ȋŀ ƳǊŜȌŜƴƧŜ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ {ŜǾƴƛŎŀ ǘŜǊ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ Ȋŀ 

ƻŘƭƛőƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀΦ 

C9 Znane osebnosti so ambasadorji destinacije Sevnica. 

C10 DǊŀŘƴƧŀ ǘǊȌŜƴƧŀ ǇǊŜǇƻȊƴŀǾƴƛƘ ǎǇƻƳƛƴƪƻǾ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ {ŜǾƴƛŎŀ 

 

3Ȣτ 3ÔÒÁÔÅĤËÉ ÔÒĿÅÎÊÓËÉ ËÖÁÎÔÉÔÁÔÉÖÎÉ ÃÉÌÊÉ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÕÒÉÚÍÁ Ö destinaciji 

Sevnica za obdobje 2019-2024 

Na delavnici s Projektno in Delovno ǎƪǳǇƛƴƻ ǎƻ ōƛƭƛ ǳǎƪƭŀƧŜƴƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǘǊȌŜnjski kvantitativni 

ŎƛƭƧƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ Sevnica za obdobje 2019-2024Φ {ǘǊŀǘŜǑƪƻ ǘǊȌŜƴƧŜ 

ponudbe destinacije Sevnica  bo v obravnaven obdobju temeljilo na naslednjih kvantitativnih 

ciljih: 

1. wŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ ȊŀǇƻǎƭŜƴƛƘ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳ 

2. Vzpostavitev dobaviteljskih verig za organizirano ponudbo destinacije Sevnica  

3. Nadgradnja prireditev 

4. {ǇƻŘōǳƧŀƴƧŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ Ǿ ǇǊƻƧŜƪǘǳ 5ƴŜǾƛ ƻŘǇǊǘƛƘ ǾǊŀǘ 

5. wŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǎǘŀŎƛƻƴŀǊƴƛƘ ƎƻǎǘƻǾ ƛȊ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴŜƎŀ ƻƪƻƭƧŀ (glede na ciljne trge) 

in Slovenije 

6. wŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ ƴƻőƛǘŜǾ ǎǘŀŎƛƻƴŀǊƴƛƘ ƎƻǎǘƻǾ iz mednarodnega okolja in Slovenije 

7. wŀǎǘ ǇƻǾǇǊŜőƴŜ ŘƻōŜ ōƛǾŀƴƧŀ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ƎƻǎǘƻǾ ǘŜǊ ƻƘǊŀƴƛǘŜǾ ŘƻƳŀőƛƘ ƎƻǎǘƻǾ 

8. tƻǾŜőŀƴƧŜ ŘƴŜǾƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ǎǘŀŎƛƻƴŀǊƴƛƘ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ƛƴ ŘƻƳŀőƛƘ ƎƻǎǘƻǾ 

9. Usmerjanje promociƧǎƪƛƘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ƴŀ ƪƭƧǳőƴƛƘ ƛƴ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭƴƛƘ ǘǊƎƛƘ ƎƭŜŘŜ ƴŀ ǇǊƛƘƻŘŜΣ 

ǑǘŜǾƛƭƻ ƴƻőƛǘŜǾ ƛƴ ǇƻǾǇǊŜőƴƻ Řƻōƻ ōƛǾŀƴƧŀ ƎƻǎǘƻǾ  

10. Dvig kakovosti in raznovrstnosti nastanitvenih kapacitet 

11. tƻǾŜőŀƴƧŜ ȊŀǎŜŘŜƴƻǎǘƛ ǎǘŀƭƴƛƘ ƭŜȌƛǑő 

12. wŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ ǘŀƪƻ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ƪƻǘ ŘƻƳŀőƛƘ 

13. wŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ ƻǊƎŀƴƛȊƛǊŀƴƛƘ ǎƪǳǇƛƴ 

14. wŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ ƴŀ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŀƘ ƛƴ ŘƻƎƻŘƪƛƘ 

15. tƻǾŜőanje ŘƴŜǾƴŜ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ƛȊƭŜǘƴƛƪƻǾ 

16. hƘǊŀƴƛǘƛ ŘŜƭŜȌŜ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ǘǳǊƛǎǘƻǾ ǎƪƻȊƛ ǾǎŜ ƭŜǘƻ 

 

V Tabeli 35 so podrobneje ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŜƴƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ǘǊȌŜƴƧski kvantitativni ŎƛƭƧƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ 

turizma v destinaciji Sevnica. 
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Tabela 35Υ {ǘǊŀǘŜǑƪƛ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛ ƪǾŀƴǘƛǘŀǘƛǾƴƛ ŎƛƭƧƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ destinaciji Sevnica za 
obdobje 2019-2024 

C1 ±ǎŀƧ п ȊŀǇƻǎƭŜƴƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ 5aMO DS 

C2 Vsaj 3 vzpostavljene verige povezanih ponudnikov v DS 

C3 ±ǎŀƧ о ƪŀƪƻǾƻǎǘƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜƳ ƴƛǾƻƧǳΣ ƪƛ ǇǊƛǘŜƎƴŜƧƻ мллл ƛƴ ǾŜő ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜǾ 

C4  Vsaj 12 ponudnikov povezanih v projekt Dnevi odprtih vrat DS 

C5  ±ǎŀƧ н ¢Y όƻŘ ǇŜǘƛƘύ ǘǊȌŜƴŀ ƛƴ ƻŘƭƛőƴƻ ǇǊƻŘŀƧŀƴŀ ǎƪƻȊƛ L¢t Ȋŀ о ǇǊŜǇƻȊƴŀƴŜ ŎƛƭƧƴŜ     

 skupine 

C6  Vsaj 5 novih ponudnikov nastanitvenih kapacitet v DS ς vsaj 30 novih postelj 

C7  ±ǎŀƧ о Řƴƛ όн ƴƻőƛǘǾƛύ ōƛǾŀƴƧŀ ǘǳǊƛǎǘƻǾ Ǿ 5{ 

C8 ±ǎŀƧ ол ҈ Ǌŀǎǘ ǑǘŜǾƛƭŀ ǇǊƛƘƻŘƻǾ ƛƴ ƴƻőƛǘŜǾ 

C9 Vsaj 3л ҈ Ǌŀǎǘ ǇƻǘǊƻǑƴƧŜ ƎƻǎǘƻǾ 

C10 30 % zasedenost nastanitvenih kapacitet v DS skozi vse leto 
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4 RazvoÊ ÉÎ ÔÒĿÅÎÊÅ turizma v destinaciji Sevnica 

V sklopu aktivnosti Projektne in Delovne skupine ǎƻ ǎŜ ƛȊƪǊƛǎǘŀƭƛȊƛǊŀƭŜ ǑǘƛǊƛ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŜΣ ki se 

bodo udejanjale skozi tǊƛ ŎŜƴǘǊŜ ƳƻŘŜƭŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Sevnica. Delovne 

skupine ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ōƻŘƻ Ǿ ǎƪƭƻǇǳ ǘǊŜƘ ŎŜƴǘǊƻǾ  ǳǎƳŜǊƧŀƭŜ ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǘǳǊƛȊƳŀ v 

destinaciji Sevnica.  

4.1 PÒÉÏÒÉÔÅÔÅ ÒÁÚÖÏÊÁ ÉÎ ÔÒĿÅÎÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ v destinaciji Sevnica za obdobje 

2019-2024 

Slika 14 ǇǊƛƪŀȊǳƧŜ ǇǊƛƻǊƛǘŜǘŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ Sevnica.  

Slika 14Υ tǊƛƻǊƛǘŜǘŜ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Sevnica 

 
 

P1 ς aǊŜȌŜƴƧŜ ς partnerstvo za prepoznavnost destinacije Sevnica je temeljna prioriteta na 

kateri slonijo ostale tri. Povezana je z nalogami destinacijske management in marketing 

organizacije oz. v prvi fazi Projektne skupine, ki bo skrbela za 'partnerstva z namenom' 

ŎŜƭƻǾƛǘŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ όǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾύ ŘŜǎǘinacije Sevnica. 

P2 ς wŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ programov destinacije Sevnica ǎŜ ƴŀƴŀǑŀ ƴŀ ǇƻƴǳŘōƻ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ 

destinacije skozi po meri oblikovane ǘǳǊƛǎǘƛőƴe programe s ciljanim nagovarjanjem skupin 

turistov. Ta prioriteta je povezana z delovanjem Centra Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧe (CT DS) in Delovno skupino 

Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ (DST). 
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P3 ς Promocija in ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ z destinacijsko znamko se povezuje z aktivnostmi Centra 

Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ (CT DS), ki deluje skozi DŜƭƻǾƴƻ ǎƪǳǇƛƴƻ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ destinacije Sevnica (DST).  

Tako se vzpostavlja ƴŀőǊǘƻǾan ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ in operativni ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Sevnica na 

ŘƻƳŀőŜƳ ƛƴ ƳŜŘƴŀǊƻŘƴƛƘ ǘǊƎƛƘ Ȋ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƻ ȊƴŀƳƪƻ Visit Sevnica ter po meri 

ƻōƭƛƪƻǾŀƴƛƳƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧƛ Ȋŀ prepoznane ciljne skupine turistov. 

P4 - Razvoj podpornega okolja za kakovostna in ƪƻƴƪǳǊŜƴőƴŀ ŘƻȌivetja v destinaciji Sevnica  

bo na dolgi rok ƻƳƻƎƻőŜƴ skozi Center za raziskave in razvoj (CRR DS) ter Center za kakovost 

(CK DS). V sklopu teh delujeta Delovna skupina za kakovost (DSK DS) ter Delovna skupina za 

raziskave in razvoj v destinaciji Sevnica (DRR DS).  

4.2 Model ÒÁÚÖÏÊÁ ÉÎ ÔÒĿÅÎÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ Ö destinaciji Sevnica 

Slika 15 ǇǊƛƪŀȊǳƧŜ aƻŘŜƭ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ Sevnica. 

Slika 15Υ aƻŘŜƭ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛzma v destinaciji Sevnica ς DMMO TSza obdobje 2019-
2024 

 
 

Upravljanje destinacije Sevnica temelji na vzpostavitvi Destinacijske management in 

marketing organizacije ς DMMO Turizem Sevnica. 

Destinacijska management in marketing organizacija (DMMO) Turizem Sevnica bo s 

pravno-formalno vzpostavitvijo skrbela za celovito partnerstvo za soƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜΣ 

soorganiziranje, sovodenje, soǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜΣ ƳƻƴƛǘƻǊƛƴƎ ƛƴ ŜǾŀƭǾŀŎƛƧƻ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ 

ƴŀ ƻōƳƻőƧǳ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Sevnica. Njena osrednja naloga je vzpostaviti aktivno partnerstvo, ki 

bo skrbelo za: 
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¶ celovit razvoj in ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Sevnica, 

¶ nastopanje pod skupno destinacijsko znamko Visit Sevnica in kolektivno blagovno 

znamko,  

¶ operativno ǘǊȌŜƴƧŜ - ǇǊƻƳƻŎƛƧƻ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ kakovostnih pridelkov, storitev in 

programov na TIC-ih in na drugih prodajnih mestih,    

¶ zagotavljanje kakovostnih informacij v destinaciji in v digitalnih orodjih o ponudbi 

destinacije Sevnica,  

¶ zagotavljanje kakovostnih in poglobljenih ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ za prepoznane ciljne skupine turistov,  

¶ ƴŀŘƎǊŀŘƴƧƻ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ in njeno poenotenje skozi skupne investicije ter 

prijave na razpisana sredstva,   

¶ enovito signalizacijo in ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ v destinaciji Sevnica,  

¶ idr. 

 

± ȊŀőŜǘƴƛ Ŧazi bodo te aktivnosti peljale tri Delovne skupine, kasneje pa trije Centri, in sicer:  

¶ Center za kakovost destinacije Sevnica (CK DS),  

¶ Center za ǘǊȌŜƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Sevnica  (CT DS),  

¶ Center za raziskave in razvoj destinacije Sevnica (CRR DS).  

Vsak center bo deloval pod okriljem vodje centra, ki koordinira aktivnosti delovne/ih 

skupin/eΣ ƪŀǘŜǊŜ ǳŘŜƧŀƴƧŀƧƻ ȌŜƭŜƴƻ ǾƛȊƛƧƻ ƛƴ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ŎƛƭƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Sevnica.    

Center za kakovost destinacije Sevnica (CK DS) bo z Delovno skupino za kakovost (DSK) 

skrbel za: 

¶ Vzpostavitev sistema celovite kakovosti ponudbe v DS ς bŀőǊǘ ŘŜƭŀ /ŜƴǘǊŀ Ȋŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘ 

DS. 

¶ Vzpostavitev in gradnja prepoznavnosti DS z DZ in KBZ DS ς {ƛǎǘŜƳ ȊƴŀƳőŜƴƧŀ ƛƴ ƎǊŀŘƴƧŜ 

prepoznavnosti DS. 

¶ Zagotavljanje kakovostno in celovito oblikovanih destinacijskih storitev, prireditev, 

dogodkov, ITP in verig zanje. 

¶ Zagotavljanje svetovanja ponudnikom za oblikovanje kakovostne ponudbe s KBZ ς 

!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŀ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻƳ Ȋŀ ŎŜƭƻǾƛǘƻ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ǇƻƴǳŘōŜ 5{ ς Dnevi odprtih 

vrat ponudnikov DS. 

¶ Vzpostavitev in upravljanje dobaviteljskih oskrbnih verig, verige prodajnih mest ter verig 

kupcev za prodajo ponudbe s KBZ DS. 

¶ bŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ǇƻƴǳŘōŜ ƧŀǾƴƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ Ǿ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƴŀƳŜƴŜ ς ƪǳƭǘǳǊŀΣ ǑǇƻǊǘ ƛŘǊΦ 

ter spodbujanje zasebnih iniciativ  ς bŀőǊǘ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ Ǉƻƴudbe personaliziranih 

zgodb v DS. 

¶ Gradnja kakovosti ponudbe skozi standarde v stroki - ƎƻǎǘƛƴǎǘǾƻΣ ǘǳǊƛȊŜƳΣ ǇǊŜŘŜƭŀǾŀ ȌƛǾƛƭ 

idr. v DS ς [Ŝǘƴƛ ƴŀőǊǘ ǳǎǇƻǎŀōƭƧŀƴƧŀ Ȋŀ ǎǘŀƴŘŀǊŘŜ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ Ǿ 5{Φ 
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2ƭŀƴƛ 5{Y DSΥ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪ hōőƛƴŜ Sevnica, predstavnik Y~¢aΣ ǇǊŜŘstavnik/i ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ 

ponudnikov, predstavnikκƛ ŘǊǳǑǘŜǾ ƛŘǊΦ ƻǊƎŀƴƛȊŀǘƻǊƧŜǾ ŘƻƎƻŘƪƻǾ ƛƴ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ. 

 

Center za tǊȌŜƴƧŜ (CT DS) bo z Delovno skupino za ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ Sevnica (DST) 

skrbel za: 

¶ {ǘǊŀǘŜǑƪŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ 5{ Ȋ 5½ ƛƴ Y.Z v sodelovanju s partnerji ς bŀőǊǘ 

ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƛƴ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ 5{Φ  

¶ Gradnja prepoznavnosti DS s komuniciranjem CKP preko DZ Visit Sevnica in KBZ navzven 

- bŀőǊǘ ŜƪǎǘŜǊƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀΦ 

¶ Yƭŀǎƛőƴƻ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴƻ ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ 5{ Ȋ ƳǊŜȌƻ ¢L/κL¢Σ ǊŜȊŜǊǾŀŎƛjsko-prodajnim 

sistemom ponudbe preko ITA ς !ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧŀΣ ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ ǇǊƻŘŀƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ 

5{ όYƻƳǳƴƛƪŀŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀύΦ 

¶ ¢ǊȌŜƴƧŜ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƛƘ ǎǘƻǊƛǘŜǾ ƛƴ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾΣ ŘƻƎƻŘƪƻǾΣ L¢t ƛƴ ǾŜǊƛƎ ȊŀƴƧŜ ƴŀǾȊǾŜƴΦ 

¶ ¦őƛƴƪƻǾƛǘƻ ƛƴ ǳǎƪƭŀƧŜƴƻ in-site komuniciranje ponudbe storitev, ITP, dogodkov/prireditev 

Ȋŀ ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴŀ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ 5{ όƛƴŦƻǊƳŀǘƻǊƧƛ Ǿ ¢L/κL¢κL¢!Σ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛΣ ǾƻŘƴƛƪƛΧύ ς bŀőǊǘ 

internega marketinga. 

 

2ƭŀƴƛ 5{¢ DS: predstavnik OōőƛƴŜ Sevnica, predstavnik Y~¢a, predstavnik lokalnih turiǎǘƛőƴƛƘ 

ponudnikov, predstavnik ŘǊǳǑǘŜǾΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪ ƻōőŀƴƻǾ. 

 

Center za raziskave in razvoj (CRR DS) bo z Delovno skupino za raziskave in razvoj (DSRR) 

skrbel za: 

¶ ±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ǎƛǎǘŜƳŀ ǊŀȊƛǎƪŀǾ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧŀ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ 5{ ς bŀőǊǘ ŘŜƭŀ /ŜƴǘǊŀ Ȋŀ 

raziskave in razvoj v DS. 

¶ bŀőǊǘƻǾŀƴƧŜΣ ǎǇǊŜƳƭƧŀƴƧŜ ǊŀȊǇƛǎƻǾ ƛƴ ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ ǇǊƻƧŜƪǘƻǾ Ǿ 5{Φ 

¶ wŀȊǾƻƧ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ǇƭŀǘŦƻǊƳŜ ƪƻǘ ǇƻŘǇƻǊŜ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧǳ Ǿ 5{Φ 

¶ wŀȊƛǎƪƻǾŀƴƧŜ ƛƴ ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƧ ǎ ǎƻŘƻōƴƻ LY¢ Ȋŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƻŘƭƻőŀƴƧŜ Ǿ 5{ ƪƻǘ 

pƻŘǇƻǊƻ ǊŀȊƛǎƪŀǾŀƳ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧǳΣ ǘǊȌŜƴƧǳΣ ƛƴǘŜǊƴŜƳǳ ƛƴ ŜƪǎǘŜǊƴŜƳǳ ƪƻƳǳƴƛŎƛǊŀƴƧǳΣ 

ƻŘƭƻőŀƴƧǳ Ǿ ǘǳǊƛȊƳǳΦ 

¶ Razvoj inkubatorja za spodbujanje podjetnih idej v turizmu DS. 

¶ Razvoj trajnostne, zelene, dostopne destinacije Sevnica. 

¶ ¦ǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ in objektov interpretacije narave in KD v DS. 

 

2ƭŀƴƛ 5{ww 5{: ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪ hōőƛƴŜ Sevnica, predstavnik Y~¢aΣ ǇǊŜŘǎǘŀǾƴƛƪ ƻōőŀƴƻǾΣ 

predstavnƛƪƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾΣ ƛǘŘ. 
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5 Ukrepi za udejanjanje vizije razvoÊÁ ÉÎ ÔÒĿÅÎÊÁ ÔÕÒÉÚÍÁ Ö 

destinaciji Sevnica za obdobje 2019-2024 

aƻŘŜƭ ǳŘŜƧŀƴƧŀƴƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ destinaciji Sevnica za obdobje 2019-2024 

sledi aƻŘŜƭǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ Sevnica (Slika 16). 

Slika 16Υ aƻŘŜƭ ǳŘŜƧŀƴƧŀƴƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ turizma v destinaciji Sevnica ς aktivnosti 
DMMO TS za obdobje 2019-2024 

 

 

aƻŘŜƭ ǳŘŜƧŀƴƧŀƴƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ destinaciji Sevnica za obdobje 2019-2024 

ǘŜƳŜƭƧƛ ƴŀ ǊŀȊǾƻƧƴƛƘ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƘ ŎƛƭƧƛƘΣ ƪƛ ǎƳƻ ƧƛƘ ǳǾǊǎǘƛƭƛ Ǿ ŘǾŀ ǎƪƭƻǇŀ ǳƪǊŜǇƻǾΣ ƛƴ ǎƛŎŜr: 

¶ ǳƪǊŜǇƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ς turizem kot gospodarska dejavnost in 

¶ ǳƪǊŜǇƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǊȌŜƴƧŀ ς ǘǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ. 

5Ȣρ 5ËÒÅÐÉ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ razvoja ɀ turiz em kot gospodarska dejavnost v 

destinaciji Sevnica 

¦ƪǊŜǇƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳa kot gospodarske dejavnosti v destinaciji Sevnica so 

predstavljeni na Sliki 17. 
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Slika 17Υ ¦ƪǊŜǇƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ς Turizem kot gospodarska dejavnost v destinaciji 
Sevnica za obdobje 2019-2024 

 

 

bŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ - Turizem kot gospodarska dejavnost v destinaciji Sevnica (DS) je 

izpostavljenih 7 ukrepov in 33 aktivnosti in sicer: 

UR1 - Vzpostavitev DMMO-Ƨŀ ¢ǳǊƛȊŜƳ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋ ƳǊŜȌƻ ¢L/-ev in IT ter profesionalno skupino  

           Zaposlenih (A1-7) 

UR2 - Nadgradnja sistema klasƛőƴŜƎŀ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ {ŜǾƴƛŎŀ ς spletna stran  

          ƛƴ ǎƻŎƛŀƭƴŀ ƻƳǊŜȌƧŀ (A1-6) 

UR3 - bŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ǎƛǎǘŜƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ ƛƴ ǾƻŘƴƛǑƪŜ ǎƭǳȌōŜ (A1-4) 

UR4 - Usposobljeni zaposleni na kmetijah, pri rokodelcih, v gostinstvu in turizmu (A1-3) 

UR5 - Spodbujena lokalna oskrba in gradnja sistema BZ in DZς ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ǇƻǾŜȊŀƴƛ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛ  

          idr. ponudniki (A1-3) 

UR6 - Kakovostna in raznolika gostinska idr. dejavnost ς ƛƴǾŜǎǘƛŎƛƧŜ Ǿ ǇǊŜƘǊŀƳōƴŜΣ ƴƻőƛǘǾŜƴŜΣ  

           ǾƛƴƻƎǊŀŘƴƛǑƪŜΣ ǎŀŘƧŀǊǎƪŜΣ ǊƻƪƻŘŜƭǎƪŜ ΦΦ ƻōƧŜƪǘŜ ƛƴ ƻƪƻƭƧǎƪƻ ǾȊƎƻƧƻ (A1-7) 

UR7 - Nadgrajena rekreacijska, izkustvena kuƭǘǳǊƴŀ ƛƴ ǎǇƭƻǑƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ (A1-3) 

 

V Tabelah 36-42 so predstavljene aktivnosti vsakega od 7 ǳƪǊŜǇƻǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ 

turizma v destinaciji Sevnica za obdobje 2019-2024. 

 

Aktivnosti ukrepov ¦wм ƛƴ ¦wн ōƻ Ǿ ȊŀőŜǘƴƛ ŦŀȊƛ ƛȊǇŜƭƧŀƭŀ tǊƻƧŜƪǘƴŀ ǎƪǳǇƛƴŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

Sevnica z vodjo DMO Turizem Sevnica.  
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Tabela 36: Ukrep UR1 - Vzpostavitev DMMO Turizem Sevnica z ƳǊŜȌƻ TIC-ev in IT ter 
profesionalno skupino zaposlenih (PS DS, kasneje CK in CT DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR1-A1 

Vzpostavitev 
DMMO 
Turizem 
Sevnica 

 

 

±ȊǇƻǎǘŀǾƛǘŜǾ ƛȊǾǊǑƴŜ 
funkcije destinacijskega 

managementa za 
doseganje sinergij in 
ǾŜőƧƛƘ ǳőƛƴƪov na 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ 

ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ DS skozi 
vzpostavitev treh centrov 
Ȋ ǾŜő ǇŀǊǘƴŜǊǎƪƛƳƛ 

delovnimi skupinami ter 
mrŜȌŀƳƛ ŀƪǘŜǊƧŜǾ ǘŜǊ 
ƳǊŜȌƻ ¢L/-ev  z vodjo 

DMMO TS. 

Vodja DMMO TS 
vzpostavi 

delovanje treh 
centrov s 

partnerskimi DS 
ς 5{ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜΣ 
DS za kakovost 

in DS za 
raziskave in 
razvoj ter 

ƳǊŜȌŜ ¢L/-ev in 
IT (javno-
zasebno 

partnerstvo). 

{ǘǊƻǑŜƪ ŘŜƭŀ 
vodje DMMO TS 

in zaposlenih 

s 
prerazporeditvijo 

dela. 

Voden DMMO 
Turizem 

Sevnica s 3 
centri ς CT, 

CK, CRR 

Lƴ ƳǊŜȌƻ ¢L/-
ev in IT. 

 

 

 

 

    

UR1-A2 

MrŜȌŜƴƧŜ ƛƴ 
vzpostavitev 
partnerskega 
Dogovora o 
poslovnem 

sodelovanju v 
destinaciji 
Sevnica 

 

 

 

 

aǊŜȌŜƴƧŜ Ȋ ƴŀƳŜƴƻƳ 
skupne promocije, 
ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ ǇǊƻŘŀƧŜ 
ponudbe DS ter 
partnerstva s 

posameznimi akterji 
izven DS za izvajanje 
ǎǘǊŀǘŜǑƪƛƘ razvojnih in 
ǘǊȌŜƴƧǎƪƛƘ aktivnosti. 

Zagotoviti sredstva za 
ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ƛƴ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴƛ 
ǊŀȊǾƻƧ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŜ ǎƪƻȊƛ 
ŘƻƭƎƻǊƻőƴa partnerstva 
ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ DS. 

VzŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ƛƴ 
nadgradnja  
ǎǘǊŀǘŜǑƪŜ ƳǊŜȌŜ 
ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ǘŜǊ 
ponudnikov za 

partnersko 
doseganje 
ǎƛƴŜǊƎƛőƴƛƘ 
ǳőƛƴƪƻǾ javno-

zasebnega 
poslovanja DS ς 

Dogovor o 
poslovnem 

sodelovanju. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sredstva iz 
ŘƻƭƎƻǊƻőƴŜƎŀ 
partnerstva za 
ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƛƴ 
operativno 
delovanje 

(javno-zasebna 
ǎǊŜŘǎǘǾŀ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ 

virov). 

Vsaj 20 
partnerjev 
Dogovora o 
poslovnem 

sodelovanju v 
DS do 2024. 

 

 

 

 

 

 

 

UR1-A3 

Operativni 
program dela 

DMMO 
Turizem 
Sevnica 

Izdelava operativnega 
Programa dela za 

posamezno (oz. Ǿ ȊŀőŜǘƪǳ 
prvo) leto delovanja 

DMMO TS ǘŜǊ tƻǊƻőƛƭŀ ƻ 
delu DMMO TS ob koncu 

leta. 

Zagotoviti sredstva za 
ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴƻ 
ŘŜƭƻǾŀƴƧŜ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧih 
ǊŀȊǾƻƧŀΣ ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ 

Vodja DMMO TS 
skupaj z vodji DS 

v decembru 
oblikuje Letni 
program dela 
DMMO TS za 

naslednje leto. 

Vodja DMMO TS 
skupaj z vodji DS 

v januarju 
oblikuje Letno 

{ǘǊƻǑƪi dela 
zaposlenih. 

tǊƻǊŀőǳƴ Ȋŀ 
izvajanje 
aktivnosti 

ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ 
sestavljen iz 
ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǾƛǊƻǾΦ  

Letni 
programi dela 

DMMO TS. 

[Ŝǘƴŀ ǇƻǊƻőƛƭŀ 
o delu DMMO 

TS.  
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kakovostnega upravljanja 
DS. 

ǇƻǊƻőƛƭƻ ƻ delu 
DMMO TS za 
preteklo leto. 

 

UR1-A4 
Prostorska in 

vsebinska 
nadgradnja 

TIC-a v Sevnici 

Nadgradnja prostora, 
vsebin in orodij 

informiranja iƴ ǘǊȌŜƴƧŀ 
ponudbe DS v sklopu 

aktivnosti TIC-a Sevnica. 

bŀőǊǘ 
nadgradnje 

prostora, vsebin  
in orodij 

komuniciranja 
TIC-a Sevnica in 
izvajanje le-teh 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sredstva za 
nadgradnjo 
prostora in 
opreme. 

Nadgrajen TIC 
Sevnica 

UR1-A5 
Vsebinska 
nadgradnja 

TIC-a na Gradu 

Nadgradnja vsebin 
informiranja iƴ ǘǊȌŜƴƧŀ 
ponudbe DS v sklopu 

aktivnosti TIC-a na Gradu 
Sevnica. 

bŀőǊǘ 
nadgradnje 

vsebin aktivnosti 
TIC-a na Gradu 

Sevnica. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sredstva na 
nadgradnjo 

opreme ς orodja 
komuniciranja. 

Nadgrajen TIC 
na Gradu 
Sevnica 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR1-A6 

Vzpostavitev 
ƳǊŜȌŜ 

informacijskih 
ǘƻőƪ (IT) na 
ƻōƳƻőƧǳ 

destinacija 
Sevnica 

S partnerji Dogovor o 
poslovnem sodelovanju 

Řƻƭƻőƛǘƛ ƛƴ ǾȊǇƻǎǘŀǾƛǘƛ 
ƳǊŜȌƻ LT pri ponudnikih 

po DS. 

Vzpostaviti vsaj 
4 IT pri 

ponudnikih po 
destinaciji 
Sevnica. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 
Dogovor s 

partnerji po DPS 
za delitev 
pokrivanja 
ǎǘǊƻǑƪƻǾ L¢. 

Vzpostavljene 
4 IT v 

destinaciji 
Sevnica. 

UR1-A7 
Usposobljen 
ƪŀŘŜǊ Ǿ aǊŜȌƛ 
TIC-ev in IT v 

DS za usklajen 
sistem 

informiranja 
ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ 
ponudbe 

Vzpostavitev sistema 
usposabljanja zaposlenih 
Ǿ aǊŜȌƛ ¢L/-ev in IT DS za 

skupen sistem 
iƴŦƻǊƳƛǊŀƴƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ 

ponudbe. 

Vzpostavitev in 
izvajanje sistema 
usposabljanja ter 

usklajenega 
informiranja in 
ǘǊȌŜƴƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ 

v DS. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Izvedba vsaj 2 
usposabljanj za 
zaposlene in 
partnerje na 
ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǊȌŜƴƧŀ 

na leto. 

Izvedene 
delavnice za 
zaposlene za 
seznanitev s 

skupno 
ponudbo in IT 

 

 



{ǘǊŀǘŜƎƛƧŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ƻōőƛƴƛ {ŜǾƴƛŎŀ Ȋŀ ƻōŘƻōƧŜ нлмфς2024 

±ƛȊƛƧŀΣ ǎǘǊŀǘŜǑƪƛ ŎƛƭƧƛ ƛƴ ǳƪǊŜǇƛ 

75 
 

Tabela 37: Ukrep UR2 - NŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ǎƛǎǘŜƳŀ ƪƭŀǎƛőƴŜƎŀ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 
Sevnica ς ǎǇƭŜǘƴŀ ǎǘǊŀƴ ƛƴ ǎƻŎƛŀƭƴŀ ƻƳǊŜȌƧŀ (PS DS, kasneje CK in CT DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR2-A1 

!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ 
ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƛƴ 
operativnega 
ǘǊȌŜƴƧŀ 5{ 

Vzpostavljen 
dokument in 

implementacija 
ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ ƪƭŀǎƛőƴƻ 
in ŘƛƎƛǘŀƭƴƻ ǘǊȌŜƴƧŜ Ȋ 

DZ in KBZ v DS. 

DS Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ Ȋ 
zaposlenimi in 

partnerji vzpostavi in 
nenehno nadgrajuje 

dokument za digitalno 
in ƪƭŀǎƛőƴƻ ǘǊȌŜƴƧŜ Ȋ 5½ 
in KBZ v sodelovanju z 
zunanjim ekspertom. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭa 
zaposlenih. 

Sodelovanje z 
zunanjimi 
izvajalci. 

!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ 
Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ ƛƴ 

Pogodba z 
zunanjim 

izvajalcem za 
digitalno 
ǘǊȌŜƴƧŜ 5{ 

UR2-A2 
Nadgradnja in 

usklajeno 
ǎƪǊōƴƛǑǘǾƻ 

interaktivne 
spletne strani 

DS 

NaŘƎǊŀŘƴƧŀ ƻōǎǘƻƧŜőŜ 
spletne strani DS in 

usklajenƻ ǎƪǊōƴƛǑǘǾƻ - 
interaktivna spletna 
stran DS (povezava 

TIC, IT in TA s kliki na 
ponudnike izdelkov in 
ǎǘƻǊƛǘŜǾ ǘŜǊ ōǳǘƛőƴŜ 
pakete s kratkimi 

videi). 

Nadgradnja in 
ǎƪǊōƴƛǑǘǾƻ ǎǇƭŜǘƴŜ 
strani DS in njenih 
povezav do drugih 
ǎƻŎƛŀƭƴƛƘ ƳǊŜȌ ς 
vzpostavljena 

kadrovska zasedba za 
delo ter prevodi v vsaj 
5 jezikov in vodenje 
dobaviteljske verige 
ponudnikov, ki so 
predstavljeni po 

segmentih. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje z 
zunanjimi 
izvajalci. 

 

Nadgrajena 
in upravljana  
spletna stran 
DS in njene 
povezave do 

drugih 
socialnih 
orodij. 

UR2-A3 

Razvoj, 
ǎƪǊōƴƛǑǘǾƻ ƛƴ 
upravljanje 

digitalnih 
orodij za 
ǘǊȌŜƴƧŜ 5{ v 

socialnih 
ƳǊŜȌŀƘ 

Razvita in 
implementirana orodja 
ŘƛƎƛǘŀƭƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ ǎ 

partnerskim 
dogovorom za 

aktualno in ciljano 
komuniciranje z 

javnostmi v socialnih 
mreȌŀƘ ǘŜǊ ǎƪǊōƴƛǑǘǾƻ 
in upravljanje le-teh. 

 

 

5{ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ ǊŀȊǾƛƧŜ ƛƴ 
nenehno nadgrajuje 
skupaj z zunanjim 

ekspertom orodja za 
ŘƛƎƛǘŀƭƴƻ ǘǊȌŜƴƧŜ ƛƴ 
Řƻƭƻőƛ ǎƪǊōƴƛƪŀ /  
upravljavca za 

aktualno delovanje 
destinacijskih socialnih 

ƳǊŜȌ. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje z 
zunanjimi 
izvajalci. 

Vzpostavljen
a in 

upravljana  
orodja za 
digitalno 
ǘǊȌŜƴƧŜ Ǿ 
socialnih 
ƳǊŜȌŀƘ 5{Φ 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR2-A4 

Usposobljen 
kader za 
sodobno 
ǘǊȌŜƴƧŜ 

Usposobljeni zaposleni 
na DMMO, TIC-ih, IT, 

hotelih idr. za digitalno 
ƛƴ ƪƭŀǎƛőƴƻ ǘǊȌŜƴƧŜ ƛƴ 

komuniciranje s 
ciljnimi javnostmi 

(destinacijski manager, 

2 delavnici za 
usposabljanje 
ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ ƻ 
digitalnem in 

ƪƭŀǎƛőƴŜƳ ǘǊȌŜƴƧǳ ƴŀ 
leto. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje z 

zunanjimi 
izvajalci. 

Vsaj 10 
usposobljeni
h zaposlenih 
za digitalno 
ǘǊȌŜƴƧŜ Ǿ 5{Φ 
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ǘǊȌƴƛƪƛΣ ƛƴŦƻǊƳŀǘƻǊƧƛΣ 
vodniki, izvajalci 
ŘŜƭŀǾƴƛŎ ǇƻƪǳǑŜƴƧΧύ 

 

UR2-A5 

Trganka DS v 
spletni in 
ŦƛȊƛőƴƛ ƻōƭƛƪƛ 

Χ 

Oblikovanje, prevodi in 
tisk trganke s 

ponudniki DS za 
uporabo na TIC-ih, IT 

in pri drugih 
ponudnikih. 

Oblikovanje, prevodi 
in tisk trganke v xy 

komadih ter 
nadgradnja ponudbe v 
promocijskih orodjih 

in dotisk.  

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Oblikovanje, 
prevodi in tisk. 

 

Trganke in 
vodniki. 

UR2-A6 

Specializirani 
vodniki po 
personah 

ciljnih skupin 
(kolesarstvo/ 

pƻƘƻŘƴƛǑǘǾƻΣ 
kulinarika, 
ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ Χύ 

Oblikovanje 
kolesarskega in 

ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŜƎŀ ǾƻŘƴƛƪŀ 
po DS - aktivni z 

ŘƻǇƻƭƴƧǳƧƻőƻ ǇƻƴǳŘōƻ 
(gostinska ponudba, 

vinarji, rokodelci, 
kmetije, razgledne 
ǘƻőƪŜ ƛŘǊΦύΦ 

Enako za kulinariko - 
foodiji v navezi s 
projektom Dnevi 

odprtih vrat 
ponudnikov DS. 

Oblikovanje, prevodi 
in tisk specializiranih 
vodnikov po DS ter 

nadgradnja 
promocijskih orodij in 

dotisk. 

SǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Oblikovanje, 
prevodi in tisk. 

Specializira-
ni vodniki za 

persone 
ciljnih skupin 

(aktivni, 
ŘǊǳȌŀōƴƛ, 
foodiji, 
muze). 

 

Tabela 38: Ukrep UR3 - bŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ǎƛǎǘŜƳŀ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪƛƘ ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ ƛƴ ǾƻŘƴƛǑƪŜ 
ǎƭǳȌōŜ (DST in DSK in CK DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR3-A1 

bŀőǊǘ ǎƛǎǘŜƳŀ 
ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ 
prodaje 
ponudbe 
ŘƻȌƛvetij DS. 

Vzpostavljen sistem 
ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ ǇǊƻŘŀƧŜ 
ǇƻƴǳŘōŜ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ 

prepoznane ciljne 
persone slovenskega 
turizma in nenehna 

nadgradnja. 

 

V sklopu 5{ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ 
se ƻōƭƛƪǳƧŜ bŀőǊǘ 
ǎƛǎǘŜƳŀ ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ 
prodaje ponudbe 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ 5{, ki ga 
nadgrajuje DST za 
raȊǾƻƧ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧΦ 

StrƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

bŀőǊǘ ǘǊȌŜƴƧŀ 
in prodaje 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ v DS. 

UR3-A2 

Oblikovanje 
ITP TK1-5. 

Vzpostavljen sistem 
oblikovanja, 

implementiranja in 
evalviranja ITP po 
meri ciljnih person 

slovenskega turizma 

TK1 ς ŘǊǳȌŀōƴƻ 

5{ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ 
vzpostavi DS za razvoj 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ǉƻ ǇŜǊǎƻƴŀƘ 
ciljnih skupin turistov. 
± ƳŀƴƧǑƛƘ ǇŀƴŜƭƴƛƘ 

skupinah nastajajo ITP 
za TK1-5 z 

vzpostavljenimi 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih in 
partnerjev. 

Vzpostavljeni 
ITP za 

ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ Ǉƻ 
TK1-5 v DS. 
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TK2 ς aktivno 

TK3 ς raziskovanje 

TK 4 ς foodiji 

TK5 ς posel 

dobaviteljskimi 
verigami. 

 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR3-A3 

bŀőǊǘ 
usposabljanja 

kadra za 
ƻŘƭƛőƴŀ 
ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ 

±ȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴ ƴŀőǊǘ 
usposabljanja in 

standardov izvajanja 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ITP za TK 1-5 
v DS po meri ciljnih 
person slovenskega 

turizma. 

5{ Ȋŀ ǘǊȌŜƴƧŜ 
prepozna potrebe in 
ƻōƭƛƪǳƧŜ ƴŀőǊǘ 

usposabljanja in 
standardov izvajanja 
ǇƻƎƭƻōƭƧŜƴƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ 
za akterje v turizmu ς 
vsaj 5 delavnic na leto 
Ȋŀ ǊŀȊƭƛőƴŜ ŎƛƭƧƴŜ 

skupine akterjev glede 
na ITP TK 1-5 v DS. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje z 

zunanjimi 
izvajalci. 

bŀőǊǘ 
usposabljanja 

kadra v DS. 

UR3-A4 
Nadgradnja 
ponudbe z 

destinacijsko 
znamko Visit 

Sevnica s 
pravilnikom 

CKP 

Pravilnik CKP ponudbe 
z destinacijsko 

znamko Visit Sevnica 
in nadgradnja ter 
ǎƪǊōƴƛǑǘǾƻ 5½Φ 

Pravilnik CKP ponudbe 
z DZ Visit Sevnica za 
ǳőƛƴƪƻǾƛǘƻ ǘǊȌŜƴƧŜ ƛƴ 
prodajo ITP po TK 1-5 

v DS. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje z  
oblikovalcem 

za CKP 
ponudbe DS. 

Pravilnik 
ponudbe z 

destinacijsko 
znamko Visit 

Sevnica s 

CKP. 

Tabela 39: Ukrep UR4 - Usposobljeni zaposleni na kmetijah, pri rokodelcih, v gostinstvu in 
turizmu (DSK, CK DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR4-A1 

bŀőǊǘ 
ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ 

in 
usposabljanja 

kadra v 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜƳ 

gospodarstvu 
in z njim 

povezanih 
dejavnostih v 

DS 

Oblikovanje bŀőǊǘŀ 
delavnic za 

usposabljanje 
zaposlenih v turizmu, 
gostinski dejavnosti, 

na kmetijah in 
dopolnilnih 

dejavnostih v 
sodelovanju s 
strokovnimi in 
ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƭƴƛƳƛ 

ustanovami. 

±ȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴ bŀőǊǘ 
delavnic Ȋŀ ǾǎŜ ǑǘƛǊƛ 
ǎƪǳǇƛƴŜ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ in 

nenehna analiza 
potreb ter nadgradnja 

programa delavnic 
glede na trende v 

panogi. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

bŀőǊǘ 
ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŀ 
kadra v DS. 

UR4-A2 

Izvedba 

Izvajanje delavnic za 
ponudnike  v turizmu, 

gostinstvu, na 

Izvedba 1-2 delavnic 
Ȋŀ нл ǳŘŜƭŜȌŜƴŎŜǾ za 
Ǿǎŀƪƻ ƻŘ ǑǘƛǊƛƘ ǎƪǳǇƛƴ 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Izvedene 
delavnice za 

usposabljanje 
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usposabljanja kmetijah in 
dopolnilnih 
dejavnostih. 

vsako leto. Sodelovanje z 
zunanjimi 
izvajalci. 

zaposlenih v 
DS.  

 

UR4-A3 

Strokovne 
ekskurzije 
ogledov 

dobrih praks 
za ponudnike 

bŀőǊǘ ene enodnevne 
in ene dvodnevne 

strokovne ekskurzije 
in izvedba le-teh z 
ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧŜ 

vsako leto spomladi in 
jeseni. 

Izvedba dveh 
strokovni ekskurzij za 
ŘŜƭŜȌƴƛƪŜ 5{ Ǉƻ 

Sloveniji in v 
mednarodnem okolju 
vsako leto glede na 

trende v strokiς 
pƻƪǊƛǘƧŜ ǎǘǊƻǑƪƻǾ 

prevoza in vodnika. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 
{ǘǊƻǑƪƛ 

prevoza, 
vodenja in 

dela 
strokovnega 

programa brez 
ƴƻőƛǘǾŜΦ 

Strokovne 
ekskurzije z 

ogledi dobrih 
praks za 

ponudnike DS. 

Tabela 40: Ukrep UR5 ς Usposobljeni zaposleni na kmetijah, pri rokodelcih, v gostinstvu in 
turizmu (DSK, CK DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR5-A1 

bŀőǊǘ 
vzpostavitve 

KBZ DS in 
implementacija 

aktivnosti 

Vzpostavitev, 
ǎƪǊōƴƛǑǘǾƻ ƛƴ 

upravljanje KBZ 
ter gradnja 

prepoznavnosti 
skozi odlƛőƴƻ 

kakovost ponudbe 
certificirane s KBZ 

DS, interno 
ǘǊȌŜƴƧŜ. 

Vzpostavitev pravno-
formalne oblike 

delovanja sistema 
podeljevanja pravice do 
ǳǇƻǊŀōŜ Y.½ 5{ Ȋ ȊŀǑőƛǘƻ 
znamke, vzpostavitvijo 

pravilnikov in 
ocenjevalnih listov, 

Poslovnika Strokovne 
komisije za ocenjevanje 
produktov s KBZ DS ter 
tƻǎƭƻǾƴƛƪŀ aǊŜȌŜƴƧŀ 
ponudnikov DS ter 

nenehna nadgradnja 
sistema podeljevanja 

pravice do uporabe KBZ. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje z 
zunanjimi 
izvajalci. 

Registracija 
KBZ na uradu 

za 
intelektualno 

lastnino. 

Vzpostavljena 
in upravljana 

KBZ DS na 
dolgi rok. 

Oblikovanje 
nabora delavnic za 

vzpostavitev 
usklajene 

ponudbe s KBZ DS 
ter izvedba le-teh. 

[Ŝǘƴƛ ƴŀőǊǘ ŘŜƭŀǾƴƛŎ ƛƴ 

izvedba delavnic ς 1 
ǎǇƭƻǑƴŜ ƛƴ м Ȋŀ Ǿǎŀƪƻ 
skupino ocenjenih 

produktov (PI, RI, J in P, 
TP, PRI, NO) vsako leto 

izvajanja sistema 
certificiranja ponudbe s 

KBZ. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Zunanji 
izvajalci. 

Usposobljeni 
ponudniki na 
delavnicah. 

Oblikovanje 
produktov in 
opremljanje 

ponudbe z etiketo 

Oblikovalec oblikuje CGP 
produktov s KBZ DS ter 
svetuje ponudnikom pri 

oblikovanju izdelkov, 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ  
zaposlenih. 

Oblikovani 
produkti s CKP 

KBZ DS. 
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ƛƴ ŜƳōŀƭŀȌƻ Y.½ 
DS. 

ŜǘƛƪŜǘ ƛƴ ŜƳōŀƭŀȌŜΦ Sodelovanje z 

zunanjimi 
izvajalci. 

 

Vzpostavitev 
sistema 

ocenjevanja 
produktov s KBZ 
5{ όо őƭŀƴƛ 

komisije za vsako 
vrsto produktov). 

Oblikovanje letnega 
ƴŀőǊǘŀ ƻŎŜƴƧŜǾŀƴƧ ƛƴ ǾǎŀƧ 
1 ocenjevanje PI, RI, J in 
P, TP, PRI, NO na leto. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ  
zaposlenih. 

Sodelovanje z  

zunanjimi 
izvajalci. 

Ocenjeni 
produkti s KBZ 

DS. 

Vzpostavitev 
sistema 

nenehnega 
spremljanja 
kakovosti 

produktov s KBZ 
DS. 

bŀőǊǘ ƪƻƴǘǊƻƭŜ ƴŀ ǇǊŜǎƪƻƪ 
in izvajanje spremljanja 

kakovosti ponudbe s KBZ 
DS. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ  
zaposlenih. 

Sodelovanje z 
zunanjimi 
izvajalci. 

Spremljanje 
kakovosti 
ponudbe s 

KBZ DS. 

Vzpostavitev 
aǊŜȌŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ 

KBZ DS ς 
posamezne 

dobaviteljske 
verige. 

Vzpostavitev in 
nadgradnja verige 

ponudnikov pridelkov in 
prehranskih izdelkov, 

rokodelskih izdelkov, jedi 
ƛƴ ǇƛƧŀő ς gostincev, 

organizatorjev prireditev, 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƛƘ ǇǊƻŘǳƪǘƻǾ ƛƴ 

ponudnikov 
nastanitvenih kapacitet. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ  
zaposlenih. 

Verige vrst 
ponudnikov 
sestavljajo 
aǊŜȌƻ 

ponudnikov 
KBZ DS. 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR5-A2 
Vzpostavitev 

sistema 
promocije in 
ǘǊȌŜƴƧŀ 

ponudbe s KBZ 
DS ς gradnja 

znamke 

Vzpostavljanje 
aktivnosti  za 
promocijo in 

ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ ǎ 
KBZ DS. 

Oblikovanje in 
nadgradnja 

Poslovnika promocije in 
ǘǊȌŜƴƧŀ YBZ DS in skrb za 

nenehno nadgradnjo 
dokumentacije. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ  
zaposlenih. 

Sodelovanje z 
zunanjimi 
izvajalci.  

Poslovnik 
promocije in 
ǘǊȌŜƴƧŀ Y.½ 5{ 

Izvaja se aktivnosti  
za promocijo in 
ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ ǎ 

KBZ DS preko: 

Poslovnika 
promocije in 
ǘǊȌŜƴƧŀ YBZ DS 
skupaj z DST. 

Vzpostavitev in 
nadgradnja sistema 
ǇǊƻƳƻŎƛƧŜ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ 

ponudbe s KBZ DS ter 
ƴŀőǊǘ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ Ȋŀ Řƻ ƭŜǘŀ 

2025. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑŜƪ 

aktivnosti. 

Izvedba 
promocije in 
ǘǊȌŜƴƧŀ Y.½ 5{ 
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UR5-A3 

Vzpostavitev 
sistema 

prodajnih mest 
s KBZ DS 

Vzpostavljanje 
aktivnosti za 
mreģo prodajnih 
mest s KBZ DS. 

Vzpostavitev 
celovito 

prepoznane 
opreme za 

prodajo ponudbe s 
KBZ DS. 

Oblikuje se: 
Poslovnik mreģe 

prodajnih mest s KBZ 
DS. 

hōƭƛƪǳƧŜ ǎŜ ƴŀőǊǘ ς 
ǾƛǘǊƛƴŜΣ ȊŀōƻƧőƪƛΣ ǇƻƭƛŎŜ Ȋŀ 
ponudbo pod skupno KBZ 

DS. 

Vzpostavi se prodajna 
mesta po DS. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje z 
zunanjim 

izvajalcem. 

{ǘǊƻǑƪƛ 

opreme. 

Poslovnik 
ƳǊŜȌŜ 

prodajnih 
mest s KBZ DS 

in 

Dogovori/ 

pogodbe s 
ponudniki. 

Izvaja se aktivnosti 
Ȋŀ ƳǊŜȌƻ 

prodajnih mest s 
KBZ DS po: 

Poslovniku ƳǊŜȌŜ 
poslovnih mest s 

KBZ DS. 

Vzpostavljen sistem 
prodajnih mest in akcijski 
ƴŀőǊǘ Ȋŀ Ǿǎŀƪƻ ƭŜǘƻ ǘŜǊ 
nadgradnja prodajnih 
ƳǊŜȌ ǘŜǊ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŀ 

logistika polnjena polic s 
ponudbo KBZ. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
logistike. 

 

Logistika, 
ŜƳōŀƭŀȌŀΣ 
ǎƪƭŀŘƛǑőŜƴƧŜ Χ 

- ǎǘǊƻǑƪƛ 
ureditve 

prostorov za 
ponudbo s 

KBZ DS. 

Tabela 41: Ukrep UR6 - Kakovostna in raznolika gostinska idr. dejavnost ς investicije v 
preƘǊŀƳōƴŜΣ ƴƻőƛǘǾŜƴŜΣ vinograŘƴƛǑƪŜΣ ǎŀŘƧŀǊǎƪŜΣ ǊƻƪƻŘŜƭǎƪŜ ƛŘǊΦ objekte in okoljsko vzgojo 

(DSK, CK DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

GU6-A1 

Razviti 
standarde za 
nastanitvene 

obrate in 
spodbujanje 

investicij vanje 

Razvoj standardov za 
nastanitvene obrate ς KBZ, 
spodbujanje investiranja v 

nastanitvene obrate in 
razvoj kadra. 

hōƭƛƪƻǾŀǘƛ ƴŀőǊǘ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŀ 
posameznim ponudnikom 

na domu in izvajanje le-tega 

Razvoj 
standardov. 

!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ 
svetovanj 

ponudnikom in 
izvajanje 

aktivnosti pri vsaj 
desetih 

ponudnikih. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje 
s zunanjimi 

izvajalci. 

Standard za 
nastanitvene 
obrate in delo 
s ponudniki.  

GU6-A2 

Razviti 
standarde za 
prehrambne 

obrate in 
spodbujanje 

dviga kakovosti 
ponudbe 

Razvoj standardov za 
prehrambne obrate ς KBZ, 
spodbujanje investiranja v 
kakovostno prehrambno 
ǇƻƴǳŘōƻΣ ƴŀőǊǘ ǊŀȊǾƻƧŀ 
kratkih oskrbnih verig za 
gostince in razvoj kadra. 

hōƭƛƪƻǾŀǘƛ ƴŀőǊǘ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŀ 
posameznim ponudnikom 

na domu in izvajanje le-tega 

Razvoj 
standardov in 
!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ  

svetovanj 
ponudnikom in 

izvajanje 
aktivnosti pri vsaj 

desetih 
ponudnikih. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje 
z zunanjimi 

izvajalci. 

 

 

Standard za 
prehrambne 

obrate in delo 
s ponudniki. 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 
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GU6-A3 

Spodbujanje 
ƪƳŜǘƛƧ ƪ ǾŜőƧƛ 
samooskrbi in 

eƪƻƭƻǑƪƛ 
preusmeritvi 

hōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ƴŀőǊǘŀ ǾŜőƧŜ 
samooskrbe in spodbujanja 
ǳǎƳŜǊƛǘŜǾ Ǿ ŜƪƻƭƻǑƪƻ 

pridelavo in predelavo v DS  
ǘŜǊ ŀƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘΦ 

Oblikovanje 
ƴŀőǊǘŀ ŜƪƻƭƻǑƪŜ 

DS in akcijski 
ƴŀőǊǘ ǘŜǊ 

konkretno 
spodbujanje s 

strani kmetijske  
svetovalne 
ǎƭǳȌōŜΦ 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje 
z zunanjimi 

izvajalci. 

 

Standard za 
ŜƪƻƭƻǑƪƻ 
usmeritev 
kmetije. 

GU6-A4 

Razviti 
standarde 

kakovostne 
ponudbe za 

projekt Dnevi 
odprtih vrat 

ponudnikov v 
DS 

Razvoj standardov za 
rokodelce idr. ponudnike 

pod KBZ, spodbujanje 
investiranja v kakovostno 
dopolnilno ponudbo, ki 
ƪǊŜǇƛ ŘƻȌƛǾŜǘƧŀ ƛƴ ǊŀȊǾƻƧ 

kadrov. 

hōƭƛƪƻǾŀǘƛ ƴŀőǊǘ ǎǾŜǘƻǾŀƴƧŀ 
posameznim ponudnikom 
na domu in izvajanje le-

tega. 

Razvoj 
standardov in 
!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ 
svetovanja 

ponudnikom ter 
izvajanje 

aktivnosti pri vsaj 
desetih 

ponudnikih. 

SǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje 
z zunanjimi 

izvajalci. 

 

Standard 
kakovostne 
ponudbe za 

projekt Dnevi 
odprtih vrat 

DS. 

GU6-A5 

Spodbujanje k 
vzpostavljanju 

ponudbe 
inovativnih 
izdelkov in 
ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪƛƘ 

zgodb DS 

hōƭƛƪƻǾŀǘƛ ƴŀőǊǘ 
spodbujanja ponudnikov, 
ƻƳƻƎƻőƛǘƛ ƴƧƛƘƻǾŀ ǎǊŜőŀƴƧŀ 
in konstruktivno debato za 

sodelovanje. 

±ǎŀƧ ŘǾŜ ǎǊŜőŀƴƧƛ 
na leto in akcijski 
ƴŀőǊǘ Ȋŀ 

inovativnost 
izdelkov in 
ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪƛƘ 

zgodb povezanih 
ponudnikov ter 
ǇƻƳƻő ǇǊƛ 

povezovanju. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

StǊƻǑƪƛ 
aktivnosti. 

Vsaj 3 
inovativni 

produkti na 
leto. 

GU6-A6 

Spodbujanje 
ponudnikov k 

pristopu k 
zeleni shemi 

turizma 

hōƭƛƪƻǾŀǘƛ ƴŀőǊǘ 
spodbujanja ponudnikov za 
ǇǊƛǎǘƻǇ ƪ ½{{¢ ǘŜǊ ƻƳƻƎƻőƛǘƛ 
ƴƧƛƘƻǾŀ ǎǊŜőŀƴƧŀ ƛƴ 
predstavitev shem, 

±ǎŀƧ ŘǾŜ ǎǊŜőŀƴƧƛ 
na leto ter akcijski 
ƴŀőǊǘ Ȋŀ ǇǊƛǎǘƻǇŜ 

k ZSST v DS.. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 
{ǘǊƻǑƪƛ 

aktivnosti. 

Vsaj 2 
okoljska znaka 
ponudnikov 

na leto. 

GU6-A7 

Spodbujanje 
socialnega 
ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾŀ 

Posnetek stanja socialnih 
podjetij, analiza 

ǇǊƛǇǊŀǾƭƧŜƴƻǎǘƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ǿ 
DS za seznanitev s 

pristopom in izvedba 
delavnic o socialnem 
ǇƻŘƧŜǘƴƛǑǘǾǳ ǘŜǊ 

svetovanje.. 

Posnetek stanja 
socialnih podjetij, 

analiza 
pripravljenosti 
ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ Ǿ 5{ 
za seznanitev s 

pristopom. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑŜƪ 

aktivnosti. 

Vsaj 2 socialni 
podjetji na 

leto. 
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Tabela 42: Ukrep UR7 - Nadgrajena rekreacijska, izkustvena kuƭǘǳǊƴŀ ƛƴ ǎǇƭƻǑƴŀ 
infrastruktura 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UR7-A1 

bŀőǊǘ ǾƭŀƎŀƴƧ Ǿ 
javno 

infrastrukturo 
ƛƴ ǎƪǊōƴƛǑǘǾŀ Ȋŀ 

potrebe 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴŜ 

dejavnosti v DS 

¶ Izvedba 
rekonstrukcije 
bazena v Sevnici. 

¶ Izgradnja 
stadiona Sevnica. 

¶ ~portni park 
Sevnica. 

¶ Izvedba prve in 
druge faze 

rekonstrukcije 
bazena z obnovo 

strojnice in 
ōŀȊŜƴǎƪŜ ǑƪƻƭƧƪŜ. 

¶ Priprava celotne 
projektne 

dokumentacije za 
izgradnjo stadiona 
in umestitve ostalih 

programskih 
aktivnosti v tem 

prostoru 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
investicij. 

tƻǾŜőŀƴƻ 
ǑǘŜǾƛƭƻ 

obiskovalcev, 
ǾŜőƧŀ ǾŀǊƴƻǎǘ ƛƴ 

ƭŀȌƧŜ 
upravljanje 

bazena. 

bƻǾŜ ǇƻǾǊǑƛƴŜ 
za tekmovalni 
in rekreativno 
ǑǇƻǊǘ Ȋŀ ǾǎŜ 
generacije. 

Ureditev sƪǊōƴƛǑǘǾŀ ƛƴ 
upravljanja objektov 
javne infrastrukture. 

Vsi objekti javne 
infrastrukture bodo 
upravljani skladno s 

celostno 
komunikacijsko 

podobo in filozofijo 
poslovanja DS. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
investicij. 

Urejeno 
ǎƪǊōƴƛǑǘǾƻ ƛƴ 
upravljanje 

javnih 
infrastrukturnih 

objektov z 
usposobljenim 
kadrom (tudi za 
oblikovanje in 

izvajanje 
programov 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧύΦ 

Usposabljanje kadra 
za upravljanje javne 

infrastrukture in 
oblikovanje ter 

ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ 
obiskovalce. 

Upravljavci objektov 
javne infrastrukture so 
primerno usposobljeni 
Ȋŀ ǾȊŘǊȌŜǾŀƴƧŜ ǘŜǊ 
ƛȊǾŀƧŀƴƧŜ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ 

obiskovalce. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
investicij. 

Sodelovanje 
z zunanjimi 

izvajalci. 

UR7-A2 

Revitalizirano 
staro mestno 
jedro v javno-

zasebnem 
partnerstvu 

Vzpostavitev 
partnerskega 
dogovora o 

revitalizaciji starega 
mestnega jedra. 

hōőƛƴǎƪŜ ǎǇƻŘōǳŘŜ ƛƴ 
pridobivanje sredstev 
ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ƴŀƳŜƴǎƪƛƘ 

virov za tovrstno 
investiranje ς javno-
zasebno partnerstvo. 

 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 
{ǘǊƻǑƪƛ 

investicij. 

Sodelovanje 
z zunanjimi 

izvajalci. 

Revitalizirano 
staro mestno 
jedro Sevnica. 

bŀőǊǘ ƛƴ 
implementacija 

izvajanja aktivnosti za 
revitalizacijo starega 

mestnega jedra. 

Spodbude lastnikom in 
najemnikom gostinskih 

idr. objektov za 
ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇǊƛǾƭŀőƴŜ 
ǇƻƴǳŘōŜ Ȋŀ ŘƻƳŀőƛƴŜ 
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in turiste. 

UR7-A3 

Spodbujanje 
zasebnih 

investicij v 
ǘǳǊƛǎǘƛőƴƻ ƛƴ ǎ 

turizmom 
povezano 

infrastrukturo 

Podpora investicijam 
za registrirano 
predelavo in 

storitveno dejavnost 
na kmetijah. 

 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 
{ǘǊƻǑƪƛ 

spodbud za 
investiranje. 

Sodelovanje 
z zunanjimi 

izvajalci. 

Nadgrajena 
ponudba 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ ƴŀ 
kmetijah, pri 
gostincih in 

drugih 
ponudnikih 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧΦ 

Podpora investicijam 
za prehrambne in 

nastanitvene 
kapacitete (iz 

ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǊŀȊǇƛǎŀƴƛƘ 
virov). 

 

Podpora investicijam 
za nadgradnjo 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧΦ 

 

5.2 5ËÒÅÐÉ ÎÁ ÐÏÄÒÏéÊÕ ÔÒĿÅÎÊÁ ÉÎ ËÁËÏÖÏÓÔÉ ĿÉÖÌÊÅÎÊÁ v destinaciji Sevnica 

¦ƪǊŜǇƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ¢ǊȌŜƴƧŀ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ Ǿ destinaciji Sevnica za obdobje 2019-2024 

so predstavljeni na Sliki 18. 

Slika 18Υ ¦ƪǊŜǇƛ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭjenja v destinaciji Sevnica za obdobje 
2019-2024 

 

 

bŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ¢ǊȌŜƴƧŀ - ¢ǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ƪŀƪƻǾƻǎǘ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ v destinaciji Sevnica (DS) je 

izpostavljenih 7 ukrepov in 15  aktivnosti, in sicer: 
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UT1 - ±ȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴ ǎƛǎǘŜƳ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƛƴ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ ς celostno komuniciranje z DZ 

(A1-3) 

UT2 - ¢ǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻŘŀƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ ǎ Y.½ ƛƴǘŜǊƴƻ ƛƴ ŜƪǎǘŜǊƴƻ (A2) 

UT3 - ¢ǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻŘŀƧŀ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ Ǿ ƴŀǊŀǾƴŜƳ ƛƴ 

kulturnem okolju (A1-2) 

UT4 - ¢ǊȌŜƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳƛ nadgrajenih gastronomskih in rokodelskih zgodb ς dnevi odprtih vrat 

(A1-2) 

UT5 - ¢ǊȌŜƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƴŀ ƻōőƛƴǎƪŜƳ ƛƴ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜƳ ƴƛǾƻƧǳ (A1-2) 

UT6 - ±ȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ŘǊǳƎƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ ŘƻƳŀőƛƴŜ ƛƴ ƻōƛǎƪƻǾŀƭŎŜ (A1) 

UT7 - /ŜƭƻǾƛǘƻ ǘǊȌŜƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ (A1-3) 

 

V Tabelah 43-49 so predstavljene aktivnosti vsakega od 7 ǳƪǊŜǇƻǾ ƴŀ ǇƻŘǊƻőƧǳ ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ 

ƪŀƪƻǾƻǎǘƛ ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ Ǿ destinaciji Sevnica za obdobje 2019-2024.  

Tabela 43: Ukrep UT1 - Vzpostavljen sistem ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƛƴ ƻǇŜǊŀǘƛǾƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ ς celostno 
komuniciranje z DZ (DST, CT DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UT1-A1 
Nadgradnja 
destinacijske 
znamke Visit 
Sevnica 

Pravilnik in 
ƻǎǾŜȌƛǘŜǾ ŎŜƭƻǎǘƴŜ 

komunikacijske 
podobe znamke 

(CKP) DS ter njeno 
upravljanje. 

tǊŀǾƛƭƴƛƪ ƻǎǾŜȌŜƴŜ 
ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧǎƪŜ ǘǊȌƴŜ 
znamke za njeno 

ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ƛƴ ǎƪǊōƴƛǑǘǾƻ 
ter njih nadgradnja. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje z 
zunanjimi 
izvajalci. 

 

hǎǾŜȌŜƴŀ 
znamka DS s 
pravilnikom 

CKP 

UT1-A2 

!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ 
in izvajanje 
ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ 
ǘǊȌŜƴƧŀ 
destinacije 
Sevnica z 
destinacijsko 
znamko 

Vzpostavitev 
!ƪŎƛƧǎƪŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ 

za gradnjo 
destinacijske 
znamke DS ς 
ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ǘǊȌŜƴƧŜ 

prvo leto s 
pogledom na 

2024 

LȊŘŜƭŀǾŀ ŀƪŎƛƧǎƪŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ 
ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ  ǘǊȌŜƴƧŀ 

destinacijske znamke 
skladno s projektnimi 

predlogƛ ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ 5{ Řƻ 
leta 2025 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Sodelovanje z  

zunanjim 
izvajalcem. 

!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ 
ǘǊȌŜƴƧŀ ƛƴ 

upravljanja 
destinacijske 
znamke DS s 
pogledom za 

pet let 

Izvajanje 
aktivnosti 

!ƪŎƛƧǎƪŜƎŀ ƴŀőǊǘŀ 
ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ 

ǘǊȌŜƴƧŀ 5{ Ȋ 5½ ter 
usklajena 

nadgradnja le-teh. 

Usklajeno izvajanje 
ŀƪǘƛǾƴƻǎǘƛ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ 

ǘǊȌŜƴƧŀ 5{ 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
aktivnosti. 

Izvajanje 
ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ 
ǘǊȌŜƴƧŀ Ǉƻ !b 

UT1-A3 

!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ 

Akcijski naőǊǘ 
komuniciranja 

ponudbe DS z DZ 

Oblikovanje Akcijskega 
ƴŀőǊǘŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ƛƴ 
ƻǇŜǊŀǘƛǾƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

bŀőǊǘ 
komuniciranja 
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komuniciranja 
ponudbe 
znotraj in 
izven 
destinacije 
Sevnica 

in KBZ DS v in 
izven destinacije 
za obdobje do 

leta 2024. 

ponudbe DS za pet let, z 
evalvacijo in nadgradnjo. 

znamke DS 

Izvajanje 
ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ 
ǘǊȌŜƴƧŀ 5{ s 
partnerji v 

Sloveniji in na 
ƪƭƧǳőƴƛƘ ǘŜǊ 
potencialnih 
mednarodnih 

trgih ς ƪƭŀǎƛőƴŀ ƛƴ 
digitalna orodja 
komuniciranja 

 

 

Izvajanje Akcijskega 
ƴŀőǊǘŀ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ 

destinacije Sevnica ς 
ƪƭŀǎƛőƴŀ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴŀ 

orodja komuniciranja v 
sodelovanju s partnerji 
όǎŜƧƳƛΣ ōƻǊȊŜΣ ƘƛǑƴƛ 

nastopi) ter v sodelovanju 
ǎ ǇƻƴǳŘƴƛƪƛ όǑǘǳŘƛƧǎƪŜ 
ture, digitalna orodja 

komuniciranja z javnostmi 
izven destinacije ipd.) 

Kampanje skupaj z 
vodilno destinacijo oz. 
½ŘǊǳȌŜƴƧŜƳ ƎǊŀŘƻǾ 

Posavja ς v trgovskih 
centrih idr.  

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
nastopov 
ƴŀőǊǘƻǾŀƴƛ Ǿ 

letnem 
ǇǊƻǊŀőǳƴǳΦ 

{ǘǊŀǘŜǑƪŜ 
navezave za 

obiske sejmov 

Izvajanje 
operativnega 
ǘǊȌŜƴƧŀ ς 

komuniciranje 
ponudbe na 
destinaciji. 

Izvajanje operativnega 
ǘǊȌŜƴƧŀ ς usklajena 
ponudba na vseh 

prodajnih mestih preko 
ƪƭŀǎƛőƴƛƘ ƛƴ ŘƛƎƛǘŀƭƴƛƘ 
orodij komuniciranja 
znotraj destinacije. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
aktivnosti. 

Navezave v 
destinaciji 
Sevnica za 

komuniciranje 
na destinaciji. 

Tabela 44: Ukrep UT2 - ¢ǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻŘŀƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ ǎ Y.½ ƛƴǘŜǊƴƻ ƛƴ ŜƪǎǘŜǊƴƻ (DST, CT DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UT2-A1 

Izvajanje 
Akcijskega 
ƴŀőǊǘŀ ǎƛǎǘŜƳŀ 
ǘǊȌŜƴƧŀ 
ponudbe s KBZ 
DS 

Izvajanje aktivnosti 
v sklopu promocije 
ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǇƻƴǳŘōŜ 
aǊŜȌŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ 

KBZ DS- 
destinacijskih 
pridelkov in 

izdelkov ter storitev 
s KBZ DS. 

Izvajanje in nadgradnja 
sistema promocije in 
ǘǊȌŜƴƧŀ produktov s 

KBZ DS (spletna stran ς 
linki na spletne strani 

do ponudnikov, objave 
őƭŀƴƪƻǾΣ ōǊƻǑǳǊŀ 
ƪǳƭƛƴŀǊƛőƴŜ Ǉƻǘƛ - 

prevodi, promocijski 
video, fototeka, 

spletna stran ipd.) 

 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
aktivnosti. 

±ƪƭƧǳőƛǘŜǾ 
ǘǊȌŜƴƧŀ 

ponudbe s 
KBZ DS v 
ǎǘǊŀǘŜǑƪƻ ƛƴ 
operativno 

ǘǊȌŜƴƧŜ 
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UT2-A2 

Prodajna 
ƳŜǎǘŀ aǊŜȌŜ 
ponudnikov 
KBZ DS 

Izvajanje sistema 
prodajne ponudbe 
aǊŜȌŜ ǇƻƴǳŘƴƛƪƻǾ 

KBZ DS: 

aǊŜȌŀ ǇǊƻŘŀjnih 
mest in polic v DS in 

na najbolj 
ŦǊŜƪǾŜƴǘƴƛƘ ǘƻőƪŀh 
izven nje (Ljubljana, 

.ƭŜŘΧύΦ 

Poslovnik 
vzpostavljanja 

prodajnih mest s 
KBZ DS. 

bŀŘƎǊŀŘƴƧŀ ǘǊȌƴƛŎŜΦ 

Vzpostavitev polic 
όȊŀōƻƧőƪƛύ Y.½ 5{ Ǿ 
obeh TIC-ih in 4 IT. 

Vzpostavitev prodajnih 
mest izven DS. 

Izvajanje prodaje po 
Poslovniku 

vzpostavljanja 
ǇǊƻŘŀƧƴƛƘ ƳŜǎǘ aǊŜȌŜ 

ponudnikov KBZ DS 

όǎǘƻƧƴƛŎŜ ƴŀ ǘǊȌƴƛŎŀƘ ƛƴ 
vitrine ς ponudniki, 

TIC-i). 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 
{ǘǊƻǑƪƛ 

aktivnosti. 

Prodajne 
police, vitrine 

pri 
ponudnikih in  
ǘǊȌƴƛŎŀ ǎ KBZ 

DS 

Tabela 45: UT3 - ¢ǊȌŜƴƧŜ ƛƴ ǇǊƻŘŀƧŀ ǇǊƻƎǊŀƳƻǾ ǾȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŜ ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪŜ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŜ Ǿ 
naravnem in kulturnem okolju (DST, CT DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UT3-A1 

Center 
ǇƻƘƻŘƴƛǑǘǾŀ 
in kolesarstva 
destinacije 
Sevnica ς 
ƴŀőǊǘƻǾŀƴŜ 
aktivnosti 

LȊŘŜƭŀǾŀ ƴŀőǊǘŀ ƛƴ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƛƧŜ 
delovanja centra, 

ƛȊƻōǊŀȌŜǾŀƴƧŜ ǾƻŘƴƛƪƻǾΣ 
upravljanje centra, nakup 

ǇƻǘǊŜōƴŜ ƻǇǊŜƳŜΣ ƴŀőǊǘƻǾŀƴƧŜ 
aktivnosti centra. 

Predvidena 
prijava na 

razpis za 
ITP? 

Sredstva 
odvisna od 

zbranih sredstev 
ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǾƛǊƻǾΦ 

Odvisno od 
razpisov 

Nove (posodobljene) 
kolesarske ƛƴ ǇƻƘƻŘƴƛǑƪŜ poti, 

projektna dokumentacije, 
ƻȊƴŀőƛǘŜǾΣ mobilna aplikacija, 

izposoja koles, novi 
ǇǊƻŘǳƪǘƛΣΧΦ 

Predvidena 
prijava na 

Razpis za 
ITP? 

Sredstva 
odvisna od 

zbranih sredstev 
ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǾƛǊƻǾΦ 

Odvisno od 
razpisov 

UT3-A2 

Nadgradnja 
¢ƻƴőƪƻǾŜƎŀ 
ŘƻƳŀ Ǿ /~h5 

LȊŘŜƭŀǾŀ ƴŀőǊǘŀ ƛƴ ǳǇǊŀǾƭƧŀƴƧŀ 
/~h5 Ǿ ¢ƻƴőƪƻǾŜƳ ŘƻƳǳ ƴŀ 

Lisci. 

Predvidena 
prijava na 

razpis z ITP? 

Sredstva 
odvisna od 

zbranih sredstev 
ƛȊ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ ǾƛǊƻǾΦ 

Odvisno od 
razpisov 
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Tabela 46: Ukrep UT4 - ¢ǊȌŜƴƛ ǇǊƻƎǊŀƳƛ ƴŀŘƎǊŀƧŜƴƛƘ ƎŀǎǘǊƻƴƻƳǎƪƛƘ ƛƴ Ǌƻƪodelskih zgodb ς 
Dnevi odprtih vrat (DST, CT DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UT4-A1 
Vzpostavitev 
ǎƛǎǘŜƳŀ ǘǊȌŜƴƧŀ 
ponudbe 
ŘŜƭŜȌƴƛƪƻǾ 5{ - 
Dnevi odprtih 
vrat ponudnikov 
DS 

Sistem ǘǊȌŜƴƧŀ 
ponudbe odprtih vrat 

ponudnikov DS se 
oblikuje in izvaja v 

poletni sezoni v prvi 
fazi, kasneje lahko v  

zimski in letni. 

Skupne aktivnosti za 
promocijo 

ponudnikov v 
ȊŀőŜǘƪǳ Ǿ ǇƻƭŜǘƴƛΣ 

kasneje tudi v zimski  
sezoni  ter skrb za 

nenehno nadgradnjo 
ponudbe. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
aktivnosti. 

¢ǊȌŜƴƧŜ 
ponudbe 
DOV, ki jo 

oblikuje DST 

UT4-A2 
YǳƭƛƴŀǊƛőƴƛ 
vodnik po DS - 
ǘǊȌŜƴƧŜ 

Izdela se kǳƭƛƴŀǊƛőƴƛ 
vodnik po DS, pri 
őŜƳŜǊ ǎŜ ƛȊǇƻstavi 
ƴŀƧȊƴŀőƛƭƴŜƧǑƻ ƧŜŘ 

posameznega 
ponudnika (partnerja v 

projektu) v 
posameznem letnem 

őŀǎǳΦ 

Oblikuje se vodnik 
kot kuharska knjiga z 

recepti za 
posamezno jed, 

njeno fotografijo ter 
ime in naslov lokala, 
kjer se lahko ta jed 
ƴŀǊƻőƛ ƻȊΦ ƧŜ ǘŀƳ 

najbolj prepoznana v 
slov. in med. jezikih. 

Dopolni se s trganko 
po sezonah za DS ς 
ƳŜƴƛƧƛ ǇǊƛ ǊŀȊƭƛőƴƛƘ 

ponudnikih. 

Razpisi. 

 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
oblikovanja, 
prevoda in 

tiska. 

Odvisno od 
razpisa 

LAS 

Tabela 47: Ukrep UT5 - ¢ǊȌŜƴŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘǾŜ ƴŀ ƻōőƛƴǎƪŜƳ ƛƴ ŘŜstinacijskem nivoju (DST, CT DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UT5-A1 
Vzpostavitev 
sistema 
oblikovanja in 
ǘǊȌŜƴƧŀ 
destinacijskih 
prireditev 

Oblikovanje 
ŀƪŎƛƧǎƪƛƘ ƴŀőǊǘƻǾ 

za prireditve. 

Prireditve se 
oceni ς 

pridobitev 
certifikata KBZ 

DS. 

Vsako drugo leto se 
ǎƪǳǇŀƧ Ȋ ŘŜƭŜȌƴƛƪƛ 
razvije vsaj dve 

prireditvi na 
regionalnem nivoju 

in ju izpelje v sistemu 
ǎƪǳǇƴŜƎŀ ǘǊȌŜƴƧŀ 

prireditev. 

SǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘƻŘŀǘƴŜ 
promocije. 

Sodelovanje z 
zunanjimi  
izvajalci. 

Aktivnosti za 
nadgradnjo 
prireditve. 

!ƪŎƛƧǎƪƛ ƴŀőǊǘ 
za prireditve. 

 

4 regijske 
prireditve 
ǘǊȌŜƴŜ ƛƴ 

izvedene ter 
evalvirane. 
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UT5-A2 
¦őƛƴƪƻǾƛǘƻ 
informiranje in 
ǘǊȌŜƴƧŜ ǇǊƛǊŜŘƛǘŜǾ 
ǎ ǇƻƳƻőƧƻ ǎƪǳǇƴŜ 
enotne baze 
naslovov za 
ǘǊȌŜƴƧŜ ǇƻƴǳŘōŜ 
DS 

Vzpostavljen 
ǎƛǎǘŜƳ ǘǊȌŜƴƧŀ 
prireditev DS. 

Letni koledar 
prireditev DS in 

Ŧƛƴŀƴőƴŀ ƪƻƴǎǘǊǳƪŎƛƧŀ 
promocijskih 
aktivnosti. 

¢ǊȌŜƴƧŜ ǾǎŀƧ 4 
destinacijskih 

prireditev v DS. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘƻŘŀǘƴŜ 
promocije. 

{ƛǎǘŜƳ ǘǊȌŜƴƧŀ 
destinacijske 

ponudbe. 

Tabela 48: Ukrep UT6 - ±ȊǇƻǎǘŀǾƭƧŜƴŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴŀ ǇƻƴǳŘōŀ ŘǊǳƎƛƘ ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ ŘƻƳŀőƛƴŜ ƛƴ 
obiskovalce (DST, CT DS) 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UT6-A1 

Spodbujanje 
ǘǊȌŜƴƧŀ 
programov za 
prepoznane 
ciljne skupine 

 

 

Vzpostavljena ponudba 
t¢Y 5{ ǎŜ ǘǊȌƛ Ǉƻ ŎƛƭƧƴƛƘ 

kanalih za dǊǳȌƛƴŜΦ 

LȊǾŀƧŀƴƧŜ ǘǊȌŜƴƧŀ 
Ȋŀ ŘǊǳȌƛƴŜΦ 

{ǘǊƻǑƪƛ dela 
zaposlenih. 
{ǘǊƻǑƪƛ ŘƻŘŀǘƴŜ 

promocije. 

¢ǊȌŜƴŀ 
ponudba za 
ŘǊǳȌƛƴŜ 

Vzpostavljena ponudba 
t¢Y 5{ ǎŜ ǘǊȌƛ Ǉƻ ŎƛƭƧƴƛƘ 
ƪŀƴŀƭƛƘ Ȋŀ ǑƻƭǎƪŜ ǎƪǳǇƛƴŜΦ 

LȊǾŀƧŀƴƧŜ ǘǊȌŜƴƧŀ 
Ȋŀ ǑƻƭǎƪŜ 
skupine. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

SǘǊƻǑƪƛ ŘƻŘŀǘƴŜ 
promocije. 

¢ǊȌŜƴŀ 
ponudba za 
ǑƻƭǎƪŜ ǎƪǳǇƛƴŜ 

Vzpostavljena ponudba 
PTK DS ǎŜ ǘǊȌƛ Ǉƻ Ŏiljnih 

kanalih za druge 
organizirane skupine. 

LȊǾŀƧŀƴƧŜ ǘǊȌŜƴƧŀ 
za druge 

organizirane 
skupine. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 
{ǘǊƻǑƪƛ ŘƻŘŀǘƴŜ 

promocije. 

¢ǊȌŜƴŀ 
ponudba za 
organizirane 

skupine 

Vzpostavljena ponudba 
PTK DS ǎŜ ǘǊȌƛ Ǉƻ Ŏiljnih 
ƪŀƴŀƭƛƘ Ȋŀ ǑǇƻǊǘƴŜ ŜƪƛǇŜ. 

LȊǾŀƧŀƴƧŜ ǘǊȌŜƴƧŀ 
Ȋŀ ǑǇƻǊǘƴŜ ŜƪƛǇŜ. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 
{ǘǊƻǑƪƛ ŘƻŘŀǘƴŜ 

promocije. 

¢ǊȌŜƴŀ 
ponudba za 
ǑƻƭǎƪŜ ŜƪƛǇŜ 

Vzpostavljena ponudba 
PTK DS za persone ciljnih 

skupin slovenskega 
ǘǳǊƛȊƳŀ ǎŜ ǘǊȌƛ ƪŀƴŀƭƛƘ 

STO idr. 

LȊǾŀƧŀƴƧŜ ǘǊȌŜƴƧŀ 
za persone 

ciljnih skupin 
slovenskega 
turizma po 

kanalih STO. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 
{ǘǊƻǑƪƛ ŘƻŘŀǘƴŜ 

promocije. 

¢ǊȌŜƴŀ 
ponudba za 

persone 
ciljnih skupin 
slovenskega 

turizma 
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Tabela 49: Ukrep UT7 - /ŜƭƻǾƛǘƻ ǘǊȌŜƴŀ ǘǳǊƛǎǘƛőƴŀ ƛƴŦǊŀǎǘǊǳƪǘǳǊŀ ό5{¢Σ /¢ 5{ύ 

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat 

UT7-A1 
Partnerski 
dogovori za 
celovito 
destinacijo 
Sevnica 

Vzpostavljanje 
poslovnih 

dogovorov med 
akterji za 

oblikovanje 
paketne 
ŘƻȌƛǾƭƧŀƧǎƪŜ 
ponudbe ter 

skupno promocijo. 

Vzpostaviti in nadgrajevati 
partnerski odnos in 

oblikovati ǘŜǊ ǘǊȌƛǘƛ pakete 
ŘƻȌƛǾŜǘƛƧ Ȋŀ ƎƻǎǘŜΣ ƪƛ ōƛǾŀƧƻ Ǿ 

destinaciji (mini, maksi, 
midi). 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Vzpostavljeni 
Partnerski 
dogovori 

UT7-A2 
Skupna 
kartica 
ponudbe v 
destinaciji 
Sevnica 

. Dnevi odprtih vrat 
DS v nenehni 
nadgradnji 

. Sodelovanje ponudnikov in 
ƻōƭƛƪƻǾŀƴƧŜ ǇǊƛǾƭŀőƴŜ 

ponudbe tudi za samo dva 
gosta z vzpostavljenim 
ƻŘǇƛǊŀƭƴƛƳ őŀǎƻƳ ς Dnevi 
odprtih vrat ponudnikov in 

mehko mobilnostjo 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

Dnevi odprtih 
vrat DS kot 
promocijska 
akcija in vir 
ƪǊƛǘƛőƴŜ ƳŀǎŜ 
obiskovalcev. 

UT7-A3 
Destinacija 
Sevnica ς 

 zelena, 
dostopna, 
eko 
destinacija 

Destinacija Sevnica 
spodbuja 

ponudnike in kupce 
k nakupu lokalno 

pridelanih izdelkov 
ter k uporabi 

mehke mobilnosti. 

Promocija destinacije 
Sevnica kot dostopne eko 
destinacije, ki spodbuja 

samooskrbo in usmeritev v 
eko destinacijo ter mehke 
oblike mobilnosti na vseh 

ǇƻŘǊƻőƧƛƘ.  

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
aktivnosti. 

Destinacija 
Sevnica na poti 

v eko 
destinacijo. 

Spodbujena mehka 
mobilnost v DS. 

E-polnilnice za avtomobile 
in kolesa. 

Ponudba e-koles in e-
avtomobilov. 

Javni prevoz na okolju 
prijazno energijo. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
spodbujanja 

vzpostavljanja  
in rabe 
mehke 

mobilnosti.  

Okolju prijazna 
destinacija 
Sevnica. 

Dostopna DS za vse 
ciljne skupine 
ŘƻƳŀőƛƴƻǾ ƛƴ 

turistov. 

Prilagoditev javnih objektov 
ter javne in zasebne 

ponudbe vsem ciljnim 
skupinam. Oblikovati 

primerno ponudbo za slepe 
in slabovidne, gluhe in 
ƴŀƎƭǳǑƴe, gibalno ovirane, 

osebe z intoleranco na 
hrano, alergike, bolnike s 
ƪǊƻƴƛőƴƛƳƛ ōƻƭŜȊƴƛƳƛ ƛŘǊΦΦ 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih,  

investicij v 
nadgradnjo 
objektov., 

oblikovanja 
ponudbe in 

usposabljanja 
zaposlenih. 

Destinacija 
Sevnica za vse 
ciljne skupine 
ŘƻƳŀőƛƴov in 

turistov. 

Sevnica - zero 
ǿŀǎǘŜ ƻōőƛƴŀ. 

9ǘƛőŜƴΣ ŜƪƻƴƻƳǎƪƛΣ 

Gre za spremembo 
ȌƛǾƭƧŜƴƧǎƪŜƎŀ ǎǘƛƭŀ ƛƴ ƴŀǾŀŘ 

ter k posnemanju 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih, 
investicij, 

Velika 
kakovost 
bivanja in 
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ǳőƛƴƪƻǾƛǘ ƛƴ 
vizionarski cilj.  

trajnostnih naravnih ciklov, 
kjer so vsi odpadni materiali 
nekomu surovina. ½ƳŀƴƧǑŀ 
se volumen ƛƴ ǘƻƪǎƛőƴƻǎǘ 
odpadkov, ohranja ter 

predela vse materiale in se 
ƧƛƘ ƴŜ ǎŜȌƛƎŀ ŀƭƛ ƻŘƭŀƎŀΦ 

promocije in 
ƻȊŀǾŜǑőŀƴƧŀ 

podjetij, 
ŘƻƳŀőƛƴƻǾ ƛƴ 

turistov. 

obiska v zero 
ǿŀǎǘŜ ƻōőƛƴƛΦ 

hōőƛƴŀ {ŜǾƴƛŎŀ v 
Zeleni shemi ς 

Konzorcij Green, 

Nadgradnja aktivnosti v 
Konzorciju ZSST. 

{ǘǊƻǑƪƛ ŘŜƭŀ 
zaposlenih. 

{ǘǊƻǑƪƛ 
investicij. 

Destinacija 
Sevnica - 
zelena 

destinacija. 

 

Skupaj je za ǳŘŜƧŀƴƧŀƴƧŜ ǎǘǊŀǘŜǑƪŜƎŀ ǊŀȊǾƻƧŀ ƛƴ ǘǊȌŜƴƧŀ ǘǳǊƛȊƳŀ Ǿ ŘŜǎǘƛƴŀŎƛƧƛ Sevnica za 

obdobje 2019-2024 predvidenih 14 ukrepov z 48 aktivnostmi. 














