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vrednotef in 1 dzf G dzNy I SREBA DS BYINRE G YAK Sy2d3x Ay &A0

aLR2YAYAalA 202S8S10A Ay INIX2A omyoz | NKS2t2011
deli(d)terpdJ A Ay @ONI2GA onovlO LIRGNBdz2SOF (11F1202ai
LINA2SGyl R20AGSG2l 20A4a1 250N ROS2rS A0 | GiaikanNl (R Y{d
1), ki stojiy’t NI T 3t SRy Sttim Ibsidndedrgnt Revnide Y 2 Jids6ay |

5+ ANY hodayll {SDYMOYA  LIBtRS/iwiobcinasevwica. sistatistig3. M @(18).
‘ho6AYF cASOVAGHAGYA LRRIGLA H Asewicasiftétistla (314.7018 G G LIAYK K 6 66 ©2 06 OA
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(pohodniki, kolesarji in padalci) t&¥ A y 2 N2 R yirskind Rigind. Naravoslovce pritegneta

tudi encijan na Lovrencd 60 A 2 A T SNY 2 NBzE $ g6 280 S G SHdpdznavng Ol | y 2
prireditve, kot so Festival Modre frankinje, Salamijada idr.gpgric2 2 LINARYAK AY
R2Yl 6AYAK®D

DNB hoo6AVSikaPB)B88y D2 R20t 2SSy yI O06AlGdz 1T 201ty
LINBARS @ 206ftA12 GNAtAAGYS TARYS {NRBRYySod t2Rf
upodobljeno drevo lipa, kateregdeblo je sive barve. Na vejah levo in desno sta poljska
OINEBIFYOlIZT 1A 20NyeSyl yI @l @Sys 3t SRIEGE LINRBGA
1A 2SS 1StSyS o0FNBS Ay LRYIFTFNEBF (N}¥ g@g2d Y2NB
robom.

Slika3Y DND SevmicaA y S

Vir: https://sl.wikipedia.org/wiki/Grb_Ob%C4%8Dine_Sevnica#/media/File:Grb_0Ob%C4%8Dina_Sevnica.gif

V letu 20172 S 0 A fir@ Seghicaz. 5% delovno aktivnin prebivalcg31,8 % vseh
LINBOA DIt GSOHNBRVBIGEHE 412 Al 20NFT o2 1F0GSNAK
TyFEOFtfl monpyZpm 9'w oO0{f20SyA2F MIcpdhIHTOOD

31. 3. 2018 je bilo v Sevniciegistriranih 1.293 poslovnih subjekbv h R (1SK 2S5 @€
polovica samostojnih podjetnikov (679), sledijo gdi8poNE 1 S RNHzO6 S o6 HC dhO AY

bl L2 RNEZ 6 2legosth&@ije Hilg” 2aposlénih 13,6 % vseh zaposlenih v 7,8 % vseh
RNHzOO6 X 1A &2 dzald@FNAfA yXc 22 6AAGAK LINAK2R] 2

+ 206AYA { $BYixOlhn&asS §it 2N bd.fiegh 174 stalnikprifid £ SOA O
ponudnikh. V 5 objektih ki so registrirani kot hoteli in njim podobni nastanitveni obri,

bilo na razpolag®3 sob oz. 65 stalnibz. 71 vseti SOAO6a 26 21 & Mahip &G+ £ y
na razpolagov ostalih nastanitvenih objek. Po podatkin Ajpesaje leta 201883 2 0 6 A Y A
Sevnica na razpolage n m f BIO3 @& @by @1 2 9SY RA4Z)dn{WB Ry 2a 002 f
Sevnica38), vHotelu Ajdove25),1 2 & (i f dz (2R)NdFaKEGEobelnik22), Pizzeriji Javor

*ho6Aylt cRB8OYAAHBAGYA LERRFG1A HAsEwicA siBtétsila (31d4.7018K 0 (1 LA YK K 66 6 @206 OA
*ho Ayl cRBOVAGHAGYA LRRIGLA H AsewicAsitétiSla (314.7018K ( G LIAYK K 6 66 ®2 06 OA
"Tho6Aylt cASOVAAHAGYA LRRIGLA H Asewicasitétistla (314.7018 G G LIAYK K 6 66 2 06 OA
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(20) inVinskem Dvoru De(18).V Sevnici starejen R @S  LJ2 aza av@domeinCsicet:
pod Gradom Sevnica in na Lisci

[ SGF wnwmt 2S5 1.45NMhriSdyki s®ustyaBliPF W\ 02 3 2B @ K20
njim podobnih nastanitvenih obratih (2.083%raf 1 prikazje, daje bilaleta 2015356 {1 2
L2t 20A0I0 PHOEAYAD { SOF AN & ciza VD NjBiBHavgLssas A (Y A O
letu 2016y | 2 @rBeGecu avgustuvletu 2017842 y26A 0 0SS NI adtS @ @aSk
je bilo opravljenihv juliju, avgustu,aprilu in septembru
GraflY { ST 2yalz2aild y26AGS0 @ 2086AYA {
1000
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| I‘I |l ul
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Vir: SURS 2018

t2 adlriAAdAGYAK LER2RIFIGIAK hob6AYyS {SgyaoOl 2SS
prehrambnih obratoy in sicer: 1 hotelska restavragcija gostiO § b gostilp 1 gostilna s
LINEY26A06A% ™ 3IA planinskydompA yi dgNIRyaai1AIG YAt SIsS G A 2 A
GdzZNARaGAGYA OSYUSNE n 21 NBLWBSOFfyAOSsatzm LIAOSI
pripravo in dostavo hrane.

Y~¢avnia2 LIN: @f 21 RS2l @gy2a8 GidzNFE ORIRNBB 2 A K dzNR |
dejavnost b I YSYy Ay LkRatlyadago2 1 @2RI 28 dwAy120d
RS2 @y2aGA yI 2YSy2SyAK LIR2RNRBRG62AKI a OAfaSy

Y ~Mt Sevnicaorganizira razne javne prireditve in upravija z obEkti {1 A a2 @ fl ad
{SOGYyAOLT Ay aAOSNIT DNIR2Y {S@OyAOlII ! 2R20a1A
AYF2NXYIOACA]2 LAAIFINY2 {SOYAOFI ~LIRNka/AY R?2
.1 Sy2Y {SOyAlOlsS atlRAyalAyY OSYyGNRY {SOyAll =
Y~¢a {SOYyAOl o

Za potrebe informiranjduristov in obiskovalcev delujetq dzNJX & (G A 6 y 2 pisayh@ 2 N | O

Sevnica (TIPSSevnich in ¢ dzZNA A G A 6y | | IRsAV@A Ket godije pridlobijo 2 | 2
AYTF2NXIEOAC2S 2 | NI dlde akiiBOslE dz&A Y ENAR 6 @S T HzNIOE A 6
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prireditve, se prijavo zal dzNRA A G A )Y PRRBFRE2 2 NBKskyrkijpo OA 22
Dolenjsket 2 & @& 1 SY ¢ 8z6lx & 6 Byl 52O Wdro8djoPrekbI2sg dze |
raznovrstninspominlov, lokalnih rokodelskih in prehranskikdellov (vina, suhe salame,

pralineje, darilneprograme, unikatne izdelkeknjige, dvdiji, razglednice,.)+ ¢ dzNRA & (G A 6y
I 38y OA 2R S5 X@ib mdi BoktrsBro modre frankinje v grajskem vinogradu Gradu
{SOYAOLZI NAo2f20yS R202t At yA0S GSNI {FINLS Ay
t 2y dzRo I j8 pradstd/i@ma tudi na svetovnem spletwvw. visit-sevnicasi) in se

promovira preko dr® | 6 Y A K 2okaNiB Oediy. A v

(121 A SiRONBI VOB RSEAG WS Ay ( Nsedeldaninl ¢ y S
2NEF YAT I O 2%~ @ass NSPBRYIAIOFA K RNHZOGS S Ay G dzNR &G A ¢

CAdZNRAGAGSY | LY dzFSevica@iujfR 8 4 ¥ QIIMMYSNY I T NI T
skupine obiskovalcev in stacionarnih gost®hbiskovalce najbolj pritegnejGrad Sevnica
Liscg Ajdovski gadeg vinorodne goricd Y I Y2 OA YA d@AY 23INI RYA{AZ

1.2 Metodologijaoblikovanja dokumenta

h 6 6 Belhica se je katomeY oy I AT £ Sy A OGradomiSviitah Ajdovsiimh & 02 =
gradcemOS LINBR RSaSiGtSieir GLAAL |y poznawdstva G A 6 y
svetovnem meriluje pridobila na pomenu pred nekaj leti, ko fjelania Trump najbolj

TylLyl yS1IRIpE8RYZ806§S@PYRO8: 120G OSyl LINBRaSRy
T @1 St LR2YSYoy2 @f232 yI &a0S{iketdosBhymestzf A GAG6
OSYy S LINBR3ISRVYIAIK] 24548t A1 GdzNR &G Addistet | G NI 1 OA
V letu 2018 je bila Fakulteta za turizem NB QUni@&e v Mariboru povabliena k
sooblikovanjud G N> G SO1 S3aF R2 1 darSyNI G S3I A atNad20 2 G
Sevnica za obdobje 209 nH n { P

Poslanstvoh 6 6 A y & { Sdofavidil kake®@& OA Of 2Syal 21 FfyAK |
LINA @t | 6V |- R OdeEi@ofit® ya izbrane ciljne skupine turistav G 12 R2 Yl 6
kot mednarodnih h 6 6 ASgvhicain povezani ponudnikizd LIS Oy 2 ol zia grédatiA NI

NI T @22l Ay NIuBzna Steny lidéjanhaj@ stail@rsdliko prihodnosti h

kateri se stremiprocesno- skozi jasno usmerjene projektel RNHzO6 Sy 2 2R3I2 @2 NJ
GNOSy2aS &t Ry 2Prav tojjeNddgi&vileno®a SlikdizXot osntzvno vodilo

NI T @22F Ay @ NEBSYASIA ({dENRYIAYD T ©
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SlikedY t NBR&GI GAGSDP NI T @221 Ay GNDOSyel i

Strategija razvoja turizma v ob¢ini Sevnica za ~_/
obdobje 2019-2024 FAVIZeMm

Poslanstvo obcine Sevnica
Zagotavijanje kakovosti
Zivljenja prebivaicev in trzno
priviaénih dozivetlj po meri
ciljnih skupin

Strategija ohé¢ine Sevnica
Udejanjanje Zelenega razvoja
turizma skozi celovito shemo

virov sredstev za visjo
kakovost zivijenja

Vizija obéine Sevnica
PROCES SONARAVNEGA IN DRUZBENO
ODGOVORNEGA RAZVOJA V DANIH POGOJIH

Cilji obg¢ine Sevnica na podrocju turizma
Strateski sonaravni in odgovornl razvoj In trzenje turizma —

prep f ga kraja Melanie Trump, trzno priviaéni produkti

dosegajo izbrane ciljne skupine, nova del mesta, zagotovijena

vost Zivijenja, celovito kakovostno okolje. zadovoljni dele.

Poslovanje Destinacije/Obcine Sevnica
Nacrtovanje, izvajanje in evalvacija celovito povezane operativne izvedbe strateskih investicij skozi
celostno procesno naravnano projektno delo na podrocju turizma in z njim povezanih dejavnosti

Model izvajanja projekta (8 5 temelji na trehfazah, in sicer
1. faza: (i)Posneek stanjaLJ2 Yy dzR6 S Ay § [i/&ijaanl stra® €NR haYOlA £ 2 A
L2 RNR G62dz NI T @22l (fi)yOpeintNd 8l @Wrepi indelgndstyda G S NJ
obdobje 20D-2024
2.faza:a 2 RSt NI T @221 A%/0 Yi2NGeSy 2h 6 6LA2YWSIzR{0SBY A OF 1
2024.
3. faza:! | OA 2 aizvajanjd aktivhasti (2012020).
+Sa 61 a 2arenedn? spiBlianfe? inoviranje in popravljanjiko vizije, ciljev,
dzl NBLR2 @ Ay Y2RStlFsX RI oA TrF3az2dGrgteartir Al oI
L2y dzRoS yI AT 2Syy2 TFHKGISOYSY Ay. KAGNR &S &LN

Slika5: Model izvajanja projektg | 20 Y26 2dz 206AYyS { SOy AOL

MODEL izvajanja projekta Strategija razvoja turizma v

| ob&ini Sevnica za obdobje 2019-2024 ?‘“‘“V“\“5{
| /] UV i Z TN
s Fae E

1. FAZA ——_  POSNETEKSTANJA | [~
= VIZWAIN =

— STRATESKICILJ ___—

e | | OPERATIVNI CILJI, i
S T UKREPI IN AKTIVNOSTI -
== ~ MODEL RAZVOJA IN TRZENJA R 5=
_ PONUDBE ____— =
:Z;""'—w AKCIJSKI NACRT IZVAJANJA 2]
i T AKTIVNOSTI ____— ==
SPREMLJANJE, INOVIRANJE IN POPRAVLJANJE =
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~ A~ 2

Yl 6AY dzO ff 1CABRIIS BABEAE BN § SOT A NI Tyd2 22 oAYY2 6lieNiD !
2006AYS sp BB pHiKdovaneProjektna skupina(PS),Delovna skupina(DS) in tri
Specializirane skupin€SS)Slika 6).

ho6ltyA a2 yI URdrahkdiSs katdkdse igrézili pripravijenost k sodelovaniju

GSNJ 26NI T80 1 yIatz202y ntNeaS{dGyAr fArad T+ L
obdobje 20192024 de§ Oy A 1203 206AYyS { SOYAOIZd % YYy23AYA
izvedeniA y (i SNIW2dz2A X 1 R @Spalso ponudizki dedilanmnanja lin ustvarjdld: Y |

L2 R2SlGyAO01S LRGSI I @So
Slikaé:+ | t 2dz6 SO y2S R®fokyrA120 @ Al G 21

Deleirliki projekta - MODEL izyajanja proje.kta Strategija ~— “
razvoja turizma v ob€ini Sevnica za obdobje 2019-2024 FOVI S0 A :

Uvodna

anketa za obcane
Projektna skupina (PS)

Delovna skupina (DS)

Projektne pobude
deleznikov
obcine Sevnica

Specializirane skupine (SS)

Intervjuji s
ponudnikiin
akterji

Skozi delovanjerBjektne (Slika7), Delovre skupire (Slika §in Specializiranih skupin (Slika 9

je nastalsamosvojModelNJ T @2 2 Ay (YN yo2v 2 6L.32dy d2fodshje/ S
skozi aktivnosti spremljanja, inoviranja in popravijargaR LINJi AY neefib3a 2 6 |
nadgrajevanje vizije, ciljev, ukrepov in aktivnosttna Y2 6 2dz 206.6 AyS { SOy A Ol

So
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Casovnicaizvajanja aktivnosti PSOS - Strategija razvoja
turizma v obé€ini Sevnica za obdobje 2019-2024 - PSOS

februar — november 2018

Termini PSOS: 20. februar, 6. marec, 10. april, 23. april, 5. maj, 28. maj, 29. maj, 5. junij, 9 e
18. junif, 19. junij, 28. junij, 3. julij, 11.jullj, 6. september, 11. september, 16. oktober, -
(popravki do 5. novembra 2018)

Posnetek stanja, \ |
analizain Vizijain strateskl | gperativni cilfi,
izhodisca vizije cllfi turizma v ukrepiin
obtineSevnica A ObcineSevnica- | ouiynostiv obeini Potrditev
model Sevnica— Akcijskeganatrta Uskladitev
Akcijski nacrt / dokumenta
Oddaja dokumenta , Strategija razvoja turizma v obcini Sevnica za obdobje 2019-2024"
20. novembra 2018

Slika8Y 2 &2 Oy A Ol né skupydy 206/ y58S ({258 y A O

Casovnicaizvajanja aktivnosti DSOS - Strategija razvoja
turizma v obé&ini Sevnica za obdobje 2019-2024 - PSOS

FAKULTETA ZA
ViZLMN

LMot « Nl B

3 srecanja DS obcine Sevnica

Termini DSOS: 18. junij, 11. september, 16. oktober 2018 ob 17. uri

ﬁ

Vi (i

1. sreéanje DSOS
{Sevnica)
Posnetek stanja,
analiza PSPN in vizija
razvoja turizma v
obcini Sevnica

2. sreéanje DSOS
(Sevnica)
Strateski in
operativni cily
turizma v obéini
Sevnica

3. srecanje DSOS
(Sevnica)
Potrditev
Meodela in

Akcijskega naérta

Dekument ,Strategija razvoja turizma v obcini Sevnica 2019-2024"
Oddaja dokumenta 20. novembra 2018
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SlikaQY 21 a2 @0y AOF I 10AQBYy280AYy $LISOEYE AN A NI y
|| Casovnicaizvajanja aktivnosti SSOS - Strategija razvoja o “
|| turizma v obé&ini Sevnica za obdobje 2019-2024 - PSOS FAVIS o —

19, junij (TK4)
Studijski turi: 28. junij, 3. julij 2018

Srecanja deleznikov 4 SS obcine Sevnica ’
Termini SSOS: 10, april (TK1, TK2, TK3), 23, april (TK1, TK2), 28. maj (TK1), 29. maj (TK3),

o, et - Poh 5152" mi-t s 883, TK3
Gastronomija adhas nls.lvo. s Dok d'e, & $S4, TK4 —
Posnetek stanja ENO oziveyja podesl Kmetijska
S -y Posnetek stanja Posnetek stanja
Vizija sevniske gospodarstva
Vizija ponudbe Vizija oblikovanja
kulianrike = Posnetek stanja
& T programovy turistiénih dozivetyj 3
Studijska tura — od Srudiieks ) " R Vizija
ponudnika do R o e e Studifska tura
ponudnika do
ponudnika
ponudnika
Dokument  Strategija razvoja turizma v obcini Sevnica 2019-2024"
Oddaja dokumenta 20. novembra 2018

2fFyA t NP 2 S&daley2aRI Brsdngtnigidi aktivnostiin skik5 € A G SNJ O8I
skrbjo za prenoss RS2 n 2 R 2 &é W3odelovanjuZziDBlovno skupino2 R & L2 R 2

yI @1 32NX

Vzporedno 2zvajanjem projektnih aktivnosti za oblikovamjekumeng in tudi po njegovem

T 11t 2 dzilijae=aktign8stid | t 2dz6 SO y2l NI TtAS6YyAK RSt SOyA
prihodnosti, da bi zgradili optimalno obliko organiziranosti turizma2w 6 A YA ¢{ SOy A O
Destinacijsko management in marketing organizacif®MMO) Turizem SevnicaModel

razvojay G NOSy2al GdzNAT YI Yy temedim&Ri6/2NE K2 0LIW3g2SNA{(1SSH
bodo v pocesu razvoja oblikovaletri centre, katerih aktivnostbodo@ 1 | 6 Siavajale F I 1 A
delovne skupineki bodocelovitosledile@A T A 2A Ay &AGNI GSO1AY NIT @22
L322 RNR 6 2 d¢f i d2NaRYi2Ysleadz 206 Ay S { SOy A Ol

Projektne aktivnostiza obikovanje & i NJ (i 8dkym@riarazvoja turizmay I 20 Y2 6 2dz
206AYS { S@\dforuarja &b ndyeédnpra 2018 ko je bil javnosti predstavljen
dokument

VI I 6 S dz Hod® Wapostavijematelovre skupire (DS za kakovost, Delovna skupina

11 G NDBS 2&aziskave in raveiNK 6 St 8 1 RIODIARY S YV EPP2R O
nadaljevanju bo potrebnaefinirati pravno¥ 2 NY' I f y2 20f A1 2 5SaniAyl OA
marketing organizacije (DNMO) Turizem Sevnicgar { OA 2 & {, StrukiGro Gnbidziinja

ter kadrovsko sestavo DWIO, kiboRSt 2 @ f I @ R20NROAG @aSK RSt S
Sevnicaiy & LJ2 &S0 Yy A Yvsakdeadodzipdnadiikovl itposebnosti destinacije
oy ildd AT SYZ 1L2aSoSy 2Ry2a R2 ONBRy2id RS
spremljarje odzivov nanje, so lahko zagotovilad LJS Oy S RS a (i A vid katgre & |
bomo ponosnivaR St SOy A | A
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Organizirana,usmerjena, usklajena ioelovitoy | 6 NIi 2 @ y lturizmdbE N 2 @8 TR 6 2 dz
2006 AYS | kbrieysiu@lestinacije Posavje in Slovenijeé &elote, lahko pripelje do

@ S Gpeoznavnostii dzNRA & G A 6 A S tebd A/ TdZAROGSI | LBelnic@ & 2 2 IONISYY2 |
Ay OANDSY GdzNAadA6ySY GNBRdz

1.3SestavaDOOAOAHEACA AT EOI AT OA

{ G NI (SO MmStrRtegjaday\®jfuilizma v2 0 6 A YA { SOy 20092024,lki 20 R2 0
ga2 S Yyl N @Sefinitdsestavljssedem poglavin priloge(Slika 1.

Prvo poglaviepredstavlia { NI G 12 LINBRadl OA (SO, rBedobdi® | 200
oblikovanja,a Sa il g2 R21dzyYSydl GSNJ NI T @22 Jyin G§NOSy
Posavja

V drugem poglavju so predstavijedal K2 RA O6 I 1 | 206dgNWRT 2YA | yyalS NG Y

206AYS LINGRRWEI2SY I @ & 2RHBE RyWS yRazAii\ @bz SOY A |
dz@2 RyS y1SGSzT O6AAO0 ! yIf Al 2varhddliB RSPR analka> af I o
turizmay | 20Y262dz 210 6RFSEQAWEYMIDIZ Ay i SNB2dz2eSd |
Sevnicater (iv)! Yy f AT 2 LINRP2S|1liyAK LINBRf2320 RSt SOYyA]
2024.

Tretje poglavje podrobno prikazujézijo ina G NJ IO @22y S G SNJ (NDSy2a]
kvanttativne cilje razvojaurizmay’ I 20Y262dz 206AYyS RE@BYAOF T 2

+ G6SONISY LR3It G2dz a2 LINBRallyadf 25362 6Cidk NA 6 6
Sevnicain sicerP1c a NB O § paBnSrstvo za prepoznavnostl2 y dzR6 S 206 gPRY S { S¢
-whkT @22 Ay (NDEYRES I RGBONBRWR2GA 2 Ay AANOSYSR S
Sevnicater P4t 2 RLI2 Ny 2 2712ft2S 1 11 12@&2a®plY256edi 2616
Sevnica

10
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Slikal0: Sestava dokumenta Strateghl T @2 2 A yhav2 RIO S WAl { SE@ENYRIOF T |
20192024
\
1 UvOoD
YNI G1F LINBRaGlFIr@AGSO 20Y2621 |[206AYyS { SOy
Metodologijaoblikovanja dokumenta
{Sadl @l &GN} GSO1S3IF R21dzYBydil
'YSadAGSo NIrT @22 Av GNDSvelr GdzN)'
/2I ZHODI GLA ZA OBLI KOVANRE,BEFNQ
TURI ZMA V OBLI NI SEVNI A
Analiza izhodi gl ne anket e
Analiza PSPN turizma v oblini Sevnica z d
Analiza intervjujev z delegnilki obline S
Projekti Obline Sevnica na pddrolju turi
Projektni predlogi del egni2@l®-20240 bl ijne Sevnica

Ukrepinap odr ol j ui turiama kob gogpodarske dejavnosti
trgenja in

Ukrepi na podrolju

6 ZAKLJU L E K

Posnetek stanja in pogled v prihojdnost gtiri
ponudnikovo b | i ne Sevni ca W
\ Ugotovitve /
( 3 VIZIJA I N STRATEGKI CILJI\
TURI ZMA V OBLI NI -BEVNI CA 019
Vizjaraz voj a in trgenja turizma na bmol ju obli
Strategki cridZviojtnuri zma na obmo!I;u obline Sc¢
Strategkkvtal gemjtskini cilji turizma na obmol ju
Stratke@hiti tativni cilji turi zma
- J
( )
4w! Y2+t hW Lb ¢w¢g9bWO ¢ wlL Yal b!
SEVNICEZA OBDOBJE 202924
PrioritetS NI T @221 Ay GNOSyal Gdz2NAT Y| yI 26Y262dz
\ a2RSf NI T 22l VAV 26N2Sealy Qihd’jl\m\ﬁé\r)
(
5 UKREPIT PROJEKTNI PREDLOGI ZA UDEJANJANJE
VI ZzI JE RAZVOJA I N TRGBEMALITURI ZMA NA
OBLI NE SEVNICA ZA Q®BHDOBJE 2019
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{GNFGSaACE NIT @22l GdzNAT 0248 206AYA { SOYAOl 11 20R:
+AT A2 &a0GNFGSO1A OAf2A AY dz]l NBLRA

a2RSt NIT @22l Ay GNOSyzal {wheliinddartnefstvu 220 Y2 6 2
a2yl 6N 201 yaSs &2 2 NHravijahjé, mdhltoying H ®valiiagijgopudliey 2 S > 2
20Y262F 206AyS {SOAOF 11 20R202S HaAM®D

Skozitri delovne skuping€Delovna skupina za kakovas6 { Y 5SSt 2@yl &1 dzLIA Y |
DT in Delovna skupina za raziskave in ragvdj{ wwo A Yy tiledré Eehterdzd 2
kakovost-/ YZ /| Sy (i S NCTIinl CenfeNda ayiska&ve in razv6RR)bodo s strani
122NRAYIFG2NBI kSO dzaYSNEBIYS F1dAQGy2adAr 11 11
L2y dzR6S yI 20Y262dz 206AyS {SOYyAOI ®

Peto poglavje predstavija] NS LIS T I dzRS2FyalyaS a2RStl NII
20Y262dz 206AYyS { S2OZA QINBILIA 22R2NIFIRSHEBy A F R
'Y NB LA yI  LR2-RNPReth Xazgobldodargka @djavnost je predstavljenih sedem
ukrepov s 33 aktiviestmi ¢ posameznimi projekti Sedem ukrepov je predstavljenih na

LJ2 RNE2 6 2dz ¢ NO Sy 2 Skijih sestavljd$ aki@mostidiposameZiih projgkov.

wi1tedyl YAAStarA@i8Ya(d &Y | LIAINNIGBIDOR A1 N I yaR 2
2 0 6 Seynica za obdobje 20P®24c + AT A2 X &0NF GSO1A OAft2A AY
povzetek.

VANR a2 20 @Qal{SY OAUGANIya2dz yIr @SRSYyA LIR2R 6NI:

1.4Umestitev razvojA E1 @©@mdi1 A& Al A iSibvéerfjedn Posavja

V podpoglavjh sta predstavljenistrategija razvojaturizma v Sloveniji, ki podaja smernice
razvojay U NDSy 2l 1-20212e0 RdiltedStinacigm 1t SO Ay t 24l @28

1.4.1 Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2021

Vizija razvoja turizma v obdobju 202021 Gtrategija tajnostne rasti slovenskega turizma
20172021, MGRT, 28jlasi

(t208yAal 28 3f 20| fijtazahtbvhefa/obiskevelhk 6 106 BS adi 4 i

AY F{1GAGyl R20A@S0G2IY YANI Ay 2aSoy
Postopek posredovanja vizijge morapopolnoma zanesty’ I 1 f 2dz6y S | G4 NR 6 dzi S
VI af SRy2s (fed6ys LINBRY?2a( ASrateij train@stnel ddsh R 2 d | ¢
slovengega turizma 20142021, MGRT, 29

T @ {NBR21TSYfeadzz @ ! LI K Ay t lraz@olkia dkiivnogftA OA y A
Ay )\T‘[dz()éyaz

T R20AQSGal SRyeSSQNELJa1S St $3IyoSs Ay dzND I
R2 0 NP LJzodzuaé a121 A dStal @t 2Sy Ay AlTo2fa0

12
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T 91ft2dz6SBlrye2S yI AGNIGSO1TA AYy GANRANXIGFE2 AR N
& LlRydzRRo2 a2aSRy2AK RNDI @G>
T 12yO0SLIi OAGIKyS3aAlsE LR3Af2o0feSyS3l Ay Ayid SN

Celotni §i NI G SO1 A NIsé ddgjsBkgZA0 Sjaziy O LG ASiké A JKdn gaAHRINE 6 A 2
preberete v dokumentibtraegija trajnostne rasti slovenskega turizma 292021 (MGRT).

SlikallY { GNJ} GSO1A NIT @22y A | 29TQ@SN202021] 21 A OSa

I. Makroregije in turistiéni
pmdulm

2. Institucionalni in
pravni okvir

.@c

5. Mala in srednje velila
podjetja

6. Kadri

inlraitruknn in

4. Prostor, naravni in
husleurnd viri

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 2021 (MGRT)

Vir: Strategia trajnostne rastslovenskega turizma 2062021(L T @t S6S{1 T F NI T LINY @2 y I
delavnicah, Ljubljana, 18. april 2017, st». 8.

Strategija opredeljuje, da se Slovenija deliha A NA Y I | Neditérahska Sloyenifai 2 S
Alpska Slovenija, Terdma Panonska Slovenija ter Osrednja Slovenija in Ljubljaranalna

Panonska Slovenigido & S 3 | irio 8eRrficak®stedizy | 6 A i ¢T&balal JAn produktom

(Tabela 2makrodestinacije Termalna Panonska Slove(ijaSjer vizijiA y 1t 2dz8 YA Y dz] |
le-teh (Tabela &).
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TabelalY %yl 6Afy2aGA YI1TNR RSAGAYIF OAZS

Karakter Scenarij Leitmotiv

t 2RS0St a1l t w2YFyGiAS6YyA Y

s termalnimi in mineralnimi ANA 6 S@> @Ay 2 | .
Recover, indulge, recharge

vrelci, neokrnjena narava, . gradov, prepreden s
GAY23INI RA imJ2 GSNXYIFfYAYA A
o23aF 41 {1 dz G d ATOANY T+ €

zdravje, sprostitev, aktivhe
LR2S6AGYAOS Ay

Vir: Stategija trajnostne rasti slovekega turizma 201q2021 (MGRT, 41).

Tabela2: Opredelitev produktov za makro destinacijo Termalna Panonska Slovenija

Nosilni produkti Sekundarni/podporni produkti

T RN} @2S Ay (cBdeiri@dukt) § Outdoor
1A &S 2aNBR2G261F y T Kultura
wellness, sprostitev in termalna vodr § 52 0A@Sdal yI NI @
R2OA@SG2l T+ 20Aal1z § Posebniinteresi
1 Gastronomijad aNB Yl 1dzZ Ay q§ ~LIR2NIyA GdzZNAT SY
na lokalni proizvodnji in receptih, ki |
podpirajo kakovostna vina in pivo)
T Tud SY vy I LEelBl&nDtBrizedngxi
GSYSt 2A Y I LJ2 YV dzR 6
YI'y2OAK LRYydzZRyAl20
| GGSYGABYAK R20AGSI

Vir: Strategija trajnostne rasti slovatega turizma 201q2021 (MGRT, 41).
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{GNFGSTACE NIT @22l GdzNAT 20240 206AYyA { SBY A Ol
+AT A2 &a0GNFGSO1A OAf2A AY dz]l NBLRA
TabeladY +Al A2F LINRPRdzl GF “%RN} @g2S ErfianaPronEa LJ2 6 dzi
Sovenija
Vizija 2021 Yt 2dzy A dz] NX
{2R20YIl AY @Aaz212 1 71 tLadyaOll 12ya=2
zdravja, preventive in welessa (in selfnessa), hotelskih podjetij,
22 R2LIRfyadz2zS22 LINAR( | K2GSf A AY G dzl

RNHzOA Yy S =
Y26ySa20S

dza LISOy 2a Az

mednarodnih tandardih za hotelsko poslovan;
I RN gaid gl
na celostno podobo Slovenije kot zdrave  q

Ay LINR Rdz 0

destinacije.

2Y23261F OS
LINEP RANI y2S$§
temelji na jasno opredeljenih kazalnikih AY

srednjega in visokega (upscal
ranga, posodobljena zdravstven
gSttySaa Ay-
ONRGYFASER 0L
nastanitvenih ~ zmogljivosti) i
greenfield),

krepitev  specializacije (zdravj
preventiva, wellness in selfnes
vodni in termalni oddih).

11 NJ &

Vir: Strategija trajnoste rasti slovenskega turizma 2@;2021 (MGRT, 445).

Tabelad: Vizijaprodukta Gastronomij2021za makro destinacijoeFmalna Panonska

Slovenija

Vizijaprodukta

Slovenija postane
prepoznavna destinacija z
visokolakovostno,
AYy20FGAQY 23
ponudbo hrane in vina, ki jc
dza 0 g1 NBI 22
0dzi AGY A LI
kakovostne hrane z veliko
0 SNRB VyI 2LINE
nagrad in tradicionalne
gostilne, ki s svojo kuhinjo
temeljijo na lokalnem in
ANBY23a0GA D jeDI
motiv prihoda vse leto.

Yt 2dz6y A dzl NB LA

1 okrepljena nacionalna promocija gastronomije p

znamko Okusi Slovenije, ki navzdol povezuje (in z 1
dosega sinergije) regijske ali lokalne gastronom
znamke,

podpora mednarodni
gastronomije,

podpora majhnim vrhunskim proizvajalcem vina
gastronomskih  produktov  ter  specializirani
nastanitvenim  ponudnikom (vinski spa hote
interpretacijski centri),

prepoznavnosti  slovens

LI2RLI2ZN} S12ft201AY 2711 ¢
S12t201AK (dzNR &G A S Y kiKetijb
Ll2ydRRo2 f21FfyAK OADAf X
Al LRaidl gt 2ryes at 2g0Sya

LINARStE 120 Ay OAQGAfZ OA
povezavi z regionalnimi in lokalnimi znamkami.

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 22021 (MGRT, 45).
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Tabels5Y + AT A2 LINRRdzl GF ¢ dzNAT S Yerryalna RaBoRs8aO St 2 dz |

Slovenija
Vizija 2021 Yt 2dz6y A dzl NB LA
t NP RdzZl & &S dzal | podpora malim ponudnikom v obliki razn
drugimi produkti (Zdravje & FAYIY6YAK AaKSY [ ]
520 NP LJ2 6 dzi 2 ¢ GSYFGalAK ylradadglryAaAdgaSy
gorah, Touring, Kularika), RSRAOG6AYA1S AyidSNLINEI

TFNIRA 6Sal NJ dodatiz LRy dzR62 Yyl LIR2RSO
L2YSYOoYA INARG) § Y26y S20a NI T @22 LINRR
2Y2326AfF 2 Of | = L2 6dziaSs t26AGyA0S O
razvoj, prenove in gradnjo novi y2aAf YyAK LINRPRdZ] 6120 1
ponudb. Produkt je pomember GdzZNRT YI yI LB2RSOSt 2dzz

L2 a LISOS Yt SO T v ponudbi informacij o prireditvah na posamezr
proizvodnije, visokokakovostne 20Y262AK a@ prigellitve2 patexaBe?:
g SYuAdysS 1 dz L2 RSOSt 2SYyz 1YSiaecal

nastanivene ponudbe in OGN RAOAZ2Y It YyAK 20A61 2

OUSYAL YAKKkuRZ ( koscev in grabljic ipd.).

naravo, kulturo in ljudmi.

Vir: Strategija trajnostne rasti slovenskega turizma 22021 (MGRT, 47).

aSR p G(G2L) R20A @S ranskeSoienjy $§ Ode@NSO G ISWY I £ y It

1 Zzdravje, preventiva, wellness in termalni oddlh af 2 Sy a1 AK yI |
drugih termalnih centrih.

1 Svetovno znane zdravilne mineralne pitne vq&adenska in Donat mg) miznani
naravni zdravilni dejavniddokd I YA YA dz8AY 1 AY GSNXI Yy
LISt 2ARAS O24F oo

T hR]TNAGIyaS 0 2dgddav,SdvoRé/R katuzij ii Szgodovinskih me
aSTyltyealtyasS 1 o0231i2 ySay20y2 RSRA O«
AT RSt 1A 2®Bv. 6AL) R2 685

T 1 @0SYGAGY,Q Al ®2A VLI2NOdZRA 22 3F2a0A 0SSt 2A
gostilnah.

| Aktivni termalni in zelenioddid: A @ y2S @ GSNXIF KX yI (¢
AY RNHZAAK YIy2a20OAK 0dziiA by A Ko odlriviarije nAravé
OYLIND 52f Ayl NE1S YNJSZ YNYXaayaila
L2 K2RYAOG @253 32 f(Stratdgija trijriddtze Sastilslpvénskéga Rubzi
20172021, 147).

Med vodilne destinacije Termalne Panonske Slgespadatudi destinacija2 6 SO Ay t 24l
L2R 1+ GSNR 2asWn f8NID 6 . SHEROcE O S R Sténfevica azKrki ter
Bistrica ob Sotli, ki so biffo leta 201 4udi delRDO Posavje
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+AT A2 &a0GNFGSO1A OAf2A AY dz]l NBLRA

Ukrepi za udejanjanje Strategije trajnostne rasti slovegak turizma 201@2021 so
predstavljeni v Tabeli 6.

Tabela6: Predvideni Wrepiza udejanjanje strategije trajnostne rasti slovenskega turizma po
NI T @22y AK6 L2RNRGS2AK H

Institucionalni in pravni okvir: blFradlyAi@ST GdzZNRAGASY !
Ukrepi destinacijskega managenta T t NBadNHzl GdzNRA NI yesS K
1 PRa2R26A0S0G G(dNRa Ep';a\[jljgnil LA dltedodzes

1 Poenostavitev smernic dobre higiens T b2gs VEIEt2008 G 8 K2

LIN} 1&aS Ay dzLJ2 NI o
gostinstvu

T ' NBRAGSO @20yeS
naravnem okolju

1 Ureditev sistema tematskih pohodn

kapacitete
T {GNFGSO1TA ylLft200SyA
T {LR2R0odz2S@IftyS &aKSYS
hotelskega sektorja
T t2alLlS0S8glyes NI T @2 ¢

poti
« < = A podijetij

T {aLkZ2alotelyes y I T aoa _ RS
OLI2 NI 2 & T al @audSNJ LI YA Anggiju Ny

1 EU sredstva / nacionalna sredstva
Al o2t &0k ¥ @56 yiS Ay TN
i Pametna mobilnost

T VKijwSGlyaS OA6YyAO]
LR2GYyAO1A LINRYSH
T £ Ny2ad ylI LR2RNRS

Prostor, naravni in kulturni viri: Mala in srednje velika podjetja

1 hLINBRStAGSY L12&aS0o 7 Malihotdk A Ay RNXzZAF YU I

turizma i Valorizacija kulinarike
T LTRSSt @ yIFOA2Y LIl | T Vzpostavitev modela za povezovanje turizr
(trajnostnega) turizma kmetijstva, obrti, dizajna in kreativni
1 Uvedba spremljanja razvoja turizma dejavnosti

strani  zadovoljstva  turistov i
obiskovalcev

1 Vzpostavitev trajnostnega  mode
upravljanja z obiskom

1 Nadaljnji razvoj zelene  shem
slovenskega turizma /ZSST) in znar
ZelenaSlovenija

Kadri:

t21fA0y2 AT 206N} OSOI )
o o t NEINF YA GSNOAFNYyS3II
Valorizacija naravnih virov 1 Promocif L2 1tAOYySIL X
tlted6sghyes 1dzd o | prNRp62dz GdNRT Y

LT 20N} OS@Ly2aS yI RSt
Oblikovanje modela spodbujanja ustrez
kadrovske politike

=

= =4
=

= =4

Vir: Strategija trajnostne rasti slovengjeeturizma 201¢2021(25-33).
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14bH +*2RAf Yl RSRosawe/ I OA2F 21 GSO A

RRA Posavje v obdobju2007-H nmo @2 RAf | 20 Y2 6 & BDOPSsavighvK 2 0 6 A
letu 2017 prevzela tudi aktigns G A @2 RAf Yy S RABajEAYF OA2d 2H 380 &

Regija Posavje v obdobju 20013

Turizem predstavlja pomembno razvojno in pogi® LINAf 20y 2aid @ t2al gad
turizma ena od treh temeljnih usmeritev Regionalnega razvojnega programa in razvoja regije
Posavje v obdobju20@d n Mo ® ¢ dzZNAAGAG6Y S LI2ydzR6S 2SS @ LIRAl
izziv ta, da je ponudba p@eS2 NI T RNRBof 2SSyl o { GS8S3F adltAl
dzZa YSNBSYyl @ LR@S120rye2S GdNAadGAS6YyS LIRYydzRoS
integralM K 0 dzNR &G A 6 YA K LINE R dzluétrez8o pdlagedi ppsameznit 2 2 S
cilinim skupinamhkrati pamed seboj povezatinale, srednje in velike ponudnike v skupne
prepoznavne projekte.

¢SYStayl LRRNRGS2F NIT g2el-2000etibild: YI @ t2al gadz

T F10AQBYS LRS6AGYAOS O0O0OLRNIYA Ay R20AQf 21 2&71A
 zdravigindobrdJ2 6 dziaS o1 RN} @At AO6F Ay gStfySaaos
1 eno-gastronomija (Kulinarika in virpvinske ceste),

T GdzNRAT SY yI LR2RSOSt 2dz=

1 naravni, kulturni in mladinski turizem.

Strategija razvoja RDO Posavje 264015
Vizija:
Destinacija Posavje bo postala lokalno, nacionalmmm@sko in globalno
prepoznavna kot destinacija, ki so jo na vrh postavili trendi,
1A &S ylrLrarea2 Al @0SydAéy2aiGdAaAx 1 32Ro |
poudarjanja humanih vrednot, osebnegh Y RA @A Rdzl f vy SA38 ( S INK AdaCALB | 2

Pozicija:
t NBLRTYFIYyl 02R2 RSaldAylIOA2ail &aLRNBGS6AfL VYI
g 1FGSNRA 2S5 (GdzRA 6t 20S1= {A AO6S ARSYUOAGS
in je hkrdi tudi neobremenjen hedonist.

Vrednote:
t 2L12f Yyl 2RLINI2aG RSaGAylFIOA2ST T I1@STIy2ai |
AY YIENIGyS RSRAOS6AYSET T1F@STlyz2aild | GArA&az21A

vrednost storitewn produktov.

8 Vir: https://www.rra-posavje.si/projektiturizem.html (3 11. 2018).
% Vir; https:// www.google.com/search?g=strategija+rdo+posavie&ie@&be=utt8&client=firefoxb (3.11. 2018).
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Cilii:

T

Cilj oblikovanja Posavjge predvsem v sposobnosti destinacije zagotoviti visoko
R2OAQt 22412 Al 1dzOy22 AT ONIYAY OAfe2yAyY &S83
AY LR GLINY OS@lyadz GdzNR&a(i20d

Cilj RDQe tudi oblikovati jasno oplbo destinacije, ki jo zagotavljajo destinacijske
TyrY{So 520A0t2l 2481l Al 1dzOyal Y2Nl} o6AGA NB

Kvantitativni cilito A0 LR @S6FyaS y286AGS@ yI NI @GyiA RS
turistov na ravni destina&> 6 AAAO AT o02f 20FyaS LINBLRI Yl @Y
Organizacijski cilji do leta 2013 3 LJISOy 24 G @1 LR &G GAG SIS RSt 2
- AS0YAYA adza2S|1iAX (A LINBRadGlIgtalraz2 yla@Sé
Strukturnicili! 6 a2 € dzi y I NI & & GLINKARAR2 @ YA WR2W2 A K § dz)
R2YIFI86AK Ay (dz2AK ATfESiyA1200

Vsebinski ciliwl T GAGA 12y I NBilyS R20A0ft21l 24815 LI 1S
kakovosti storitev

Kvalitativni cilji:i)) V] f 2dz6 S@F y2S yI NI 0y S XzZ2NRAEY & KER2 LR YT
OO f2NRT | OXipW f B&BREOBY¥ESOTEIYy2 NITGAGAK | NI
ponudbo (geografska in demografska valorizacija manj razvitih krgjgy)yromocija
ALINBYSYO O¢dzNRaAalGABSYl LRYydzZROIA RBSTERY ILEARS |
LAl YSTYAK LRYydRyA120x 1 OA0SOLryaSyYy (1202
AY20F GABYAY NrTYAOft2Flya2aSY Ay LINRaG2LIAZT | N
pomena znanja, usposobljenosti ter informacij za razvoj).

Razvojni iji - 1 NJ 0 1 AiNRI6Ty@2r2 ySLI2aNBRYAK Ay L3 aNBR)
izdelkov z izvedbo vsebinske presoje vseh ponudnikigvaktiviranje neposrednih

prodajnih poti, konsolidacija oline rezervacijskih sistemov;(iii) reaktivacija
destinacijgega podjetja (Posavje d.o.0.), ki bo na destinacijski ravni skrbel za zbiranje
A02NRAGSOKLINRRdZl 120 (S NJ-liad tdDbfide prodajneyp@irek 2 @2  d:
skrbel za gradnjo geografskih in produktninh znamk destina@ig;izdelava presoje

Fdzy1 OA2X 1A @2AK 2LINI@gtale2 f21FtyS GdzNRA &
2NBFYyAT I OA2a1S3l Y2RStlFX {A 062 AT NBRy2 TS
@S 6 a A egdSpNgareznimivlokalnimi okolji; (Wvedba funkcije destinacijsga

managerja, ki bo neobremenjeno, strokovno skrbel za povezovanje destinacije ter
pomagal pri izzivih zunaj destinacije;

Razvojni cilif 8 NS RY (S WRIBEMAY GAGSO K2Y23Sy(@® raivdgNR & G A ¢

GdzZNARAaGAGYS 21 @y S reksfladrolz &yBbalyiri raivegjiinirendiiNdz] G dz
jhay2 LRTAOAZYANI Yl 3IS23aNXFall TyFrY]l t2z2a
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znamkami(iv)nS LI2Z A NS RY A LINB R 2y A i kahali go v ta8redjuLi2 4 NB
50:50; (v) d2 8 SOSy |l 28§ yiBuitasaBladed lv WidstinaciBky pomembno
AYFNF a0GNHZl GdzNB 612t SalNBR1S LRGAZI LR2K2RYAO]
idr).

 Razvojni cili- R2 f 3 2 W)Ruiizérh ¥ Posavju je nosilec znamke, ki jo uporabljajo
celotno gospodarstvom ne samazZNA T SY Ay & {1 0SNR a$8S L}RAa
2NBI yAT I OA2S (i Siiire® & Bdsdvjy predfaNldz@igoko Tstophja samo
zaposlovanja v turizmu(iii) j 9y A Ay 1T F&dSoyA NIT @22yAir OAf
GdzZNRAGAGY2 RS a §lavy goSpbdaakih ddjagndstlipray duriedey’z njo
povezane dejavnosti; (V) 2 al 2SS dz6Ay120AG2 3ANIRA yI &)
SYSNHAZ2IZ TylyaSs ARNWO (SNJ 2SS daAaYSNEBSy2 1
to zahteva turizem.

LAS Psavje v programskem obdobju 2012020 o turizmu

Prednosti in slabosti turizma v Posagi?2 LINBRaidl gt 2SyS @ ¢+ o6StA 71
pa v Tabeli 8.

19v/ir: www.google.com/search?q=strategija+rdo+posaviEditt-8&oe=utf8&client=firefoxb (3. 11. 2018).
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Tabela7: Prednosti in slabosti turizma v Posavju

Prednosti Slabosti
T 20t A1 20yl GdzZNRARAGASGYHY atlk oS L2 gST I ¢S 1
T 20tA1 20yl 1 NR DY I R prometom, slabo razvita prometn
t2al @g28 LRfty2 LINAE 20y infrastruktura za trajno mobilnost
T 20f A1 20FYyA AYyGS3ANItyYyANT neprepoznavnost regije i
1 obstaja destinacijska  spletna stre  YSLRGST Iy2ad  GdzN
WWW.posavje.com regiji
9 YINX@gyS RIFEy2aGA T+ NJYT pomanjkanje visoko usposobljene
velikim B8f SOSY 206Y26A28 kadra in znanja za managente v
LISAGNRAG Ay LINAGE L 6y2 tuizmu
T NI ad LRILINI OSOlIyel LI at ol Zéééc}o'éyza
t NEINFY RNDFOGYAK NIT¢ LRYSydz Gdz2NAT YE A
w { [t 20R2028S HAMM razvoja
PODJETNOST, marec 2013, MGRT prenizka kakovost storitev glede r
f bogata kulturna RSRAOG6AVY I Al LINRG6EF120Fyel 3A2ali
posebnosti slaba in neprimerna ponudba zimske
T LINRYSGY! Ay 3S23aNJ ¥ turizma
geografska legagc A NBRy 2| 9ONYT YS2NHFIYAT AN y2 GN
2F RNl yail2 LNxadalyaos nerazvita usmerjevalna in imfmativna
R2adG2Lly2ad Ay @1f adz signalizacija
of AOAY Ll & @Sd Bebotki, KSalzbyj LRYFy2allyasS -idNDt
Dunaj) infrastrukture
T 0f AOAY 2 & RyaAK S ySi I R2aGyl AT 12N
6! JaliNR2I| = Grtaers I T32R20Ayal1S RSRA
bSYG6Azetk (D(D(DU namene
T GNIXRAOAZI 2LINY gt akyel] ySAT12NAO6Sy24i
T €1 K1L R2alG2Lly2ai AY GdzNAalAGYyS -biotska:
ponudbe na relativno majhnem prostor raznovrstnost in naravne vrednote nis
(policentrd y" A NI T @22 Ay L& osrednji del razvoja turizma ir
R2YF6AY 212ft2SY0 GdZNAR&aGABYS AY TN &
T R2O0NR NIT@AGS LI2aSoy Sy pomanjkanje parkirnih prostorov
I RN} @At A061 0 yI 2o mestih
T RNI GAf A OGS NG S 22 ASSYN | ySdaNB2Sy S NI T YSN
T 20ai22S6A UGdZNAAGAGYA LINRPAG2NRE] S3l dzNB
LIS a G NJ 1 dzf &bAl pektrd ykbiturnd  vioga in  podoba mestnih jede
ATNRG6GAE2 Ay 0623FGF 1d NITLNDSYylF LRITARI O
1 dzgSt el ot 2SyS YSRyYyINRRY aSi2yafl 12y 0SSyl
T S12y2Yaiz2 N¥I@Aldl Ay ponudbe
Trazargtelr @gasS 20t A19Y nezadosy 2 @fl ILyaS @
goste, nizko tveganje za terorizem motiviranje zaposlenih v gostinstvu
1 ugodno razmerje med emo in kakovostig G dzNAT Ydz GSNJ aLJX :
ponudbe GdzNRAGAGYAK LINI | A&

Vir: www.google.com/search?g=strategija+rdo+posavje&ie88the=utF8&client=firefoxb (3. 11. 2018).
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Tabela8Y t NAf 20y 2aiGA Ay ySOFNYy2&a0A
t NAf20y24a0A Nevarnosti

f destinacija s ponudbo zunaj sezone T LINBOSt AL aizlye

1 destinacija z raznoliko ponudbo 20Y2086A2 OLI NJ A Xo

T INF G182 LRylI@t2r226S |1 ySdza20dS@glyeaS NI

1 @1t2dz6SGlyaS y28AK GNfT LINBYL {2 gt I aryet

1 L2 @SI 201 yeas G dzNRA & G A prebivalstva, sodelovanije z javnostjo .
motiviranje led SK T | g1t e2dz|1 LINBYLF f 2 gt + AL yel
zasebno partnerstvo RSt @0S@ yI L}RRNER

f povezovanje, priprava skupnih programov |1 L2 6 ay 2 ai LINR dz¢
skupna promocija regije sprememb

T 200t Rt 2A@24ai NI T fAdT RSANI R OA2t @GNBRY
destinacij in programov ter njihovo povezovar razvoj turizma (narava in naravr
g OSt20AGS AyiSaNIty§ ONBRYy20GS3 (| dzZ GdzNy

T AT 12NAOG6FyYy_2S GSNXIfydT LI argdy2ai GdzNARadA
turizma in kmetijstva 9 ni znanjaiz projektnega vodenja

T Y20y2aiGAa 11 NI T @22 |1 LRYlye2llyeasS (NDy
1YSiAcad@2y yI 206Y26& LINBYLIf 2 L2 R2Siy
INF2AYyE Y20y24aid Lkyds oySivyz20yzai L2 &S
1dzf GdzNy 2 @GSy aGAG6YyAK med sabo, nerazgledanost
PNE INJ Y2 O OLINBKNY yI = nepodjetnost ljudi)
povezovanje turizma s kulturnimi in kreativnit |y y SAT LR f y2aS gl yesS L
industrijami, uporaba lesa, vzpostavljanje kratlf OSy $20S RSaGAyl OA
GSNAI 1 t21rty2 Ay SUq LR6! asedinageldn prilagajanie

T AYGSNBa LINBOoAGlItadgdl ir12y2RIF2S 0SS LkRa
ekongmski napredek in s'calnp varnost ngq Y26y I 12y 1 d2NBy Ol
LI2ZRNR B SAKXZ 12SN) YyAa Al 2SYy2 NI T OAGAK
gospodarskega razvoja | oLdrftAEE ! gadNre

T LRZogsltyzau t21FEyAK U aLX 20y2 ySLRIylI O
AY RNDFGYyA NIGyA 12U globalni ravni
LINP AN Y2 O OAYUSANIg atl ol L2 R26 I RND |
proizvodov/storitev) tuih Ay @dSaidAaoOAret K

1 odpravljanje birokatskih ovir pri razvoju  pirokratskih  ovir in  majhnost
UdzNARauAGy Sl L2 ReSi )/ A slovenskega trga

1 mladinski turizem 1 nenamenska poraba sredste

I uporaba IKT RNOI gy S3al AY 206

T dz6Ay120A0G2 12NAO6Sy 2§ predvidenih za spodbujanje razvo
GSNJ 206AYalAK OANROD turizma

T I gaGSyaAéy2aitd LRyYydzROS |1 REf20F Ay YySLINBRE

f destinacija s kulturno bogato ponudbo AY T YFyaOlyes

T dzNJ Gy 2GSOSyt Ay GN¥ 2y powINI OS@GIl yel

1 povezovanje s sosednjimi regijami za skuy
GNOSy2S yI 2RRIf2SYyAK

T 681 ySeayz2 az2RSt2@lyes

Vir: www.google.com/search?g=strategija+rdo+posavje&ie88the=utF8&client=firefoxb (3. 11. 2018).
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+AT A2 &a0GNFGSO1A OAf2A AY dz]l NBLRA

Modro-zelena opredelitev regije Posavije:

a2RNR 120 6ft20S0O01A LRISYOAlIf Y2RNRalGAZ RI
6t 23S 071 MdXghin rézkoNgospddarstva v regdieleno kot ohranjena narava, biotska
raznovrstnost, dobro stanje okolja, voda in naravnih virov za kmetijstvo, zeleno energijo,
turizem, gospodarstvo in kakovostno bivalno okolje.

{ G NI S Q) chranjarfief vty 2 a G A LI2RSOSt a2l Ay ({NBLAGSO
L2 RSOBt 83 A0 LIR2GS61yeS 1 Iregeed felspedidif déavnysg Oy 2 A i
2oY262tB2aRA002iy2aS o02f 2083 &AWk fajkskaidst L2 f 2 (
stanja okolja in ohnajenost narave.

{LISOAFTAGYA OAf2A LRPRSOSD2NI R OPESGINB8ERBAYOK Y
1YSGA2EA1AK Ay OAQOAf&]AK LINPAT g2R203 (GSNJ &
nadstandardnih sonaravnih kmetijskih praks; (iii) razvoj yokdK 20 Y26 A 2T O A Q0
NI T @22l LRRSOSf&1AK 20Y26A2 @ NBIAS2A & LY
GdZNR A GASGYAK ali2NRGSO AY LINRBPRdAzZl G208T O0OGAUL LR
RSAGAYIFOACST O6OBAAD AT 24 y2TONIYA (i NUz|] (RdNBaSl NS GARYTS
AYOPSAaGANIy2S @ y202 AYFNIadGNUzl Gdz2N2sE 1A @1
AT12NAOG6SYyRAAR2 QALK AI]AINY RSRAOGAY S @ (GdzZNAAGAGYy
LINE2S10G20 yI LR2RNRG2dz 1 dzf (i dzNB @
VodinaRS& Ayl OA2l o65adhov 2GS0 Ay tz2al g2$§

a2RSt YI{NR RSalOAylIOA2 o6ajldzllr2 & LERRNRGE2SY
novi Strategiji trajnostne rasti slovenskega turizma 20021, ki predstavija temeljno

NI T @d22y2 Ay GNOSYQRANDYRRBIGATINEDSYIA] S MIdzNR & §
tudi za Direktorat za turizem pri Ministrstvu za gospodarski razvoj in tehnologijo (MGRT).
{¢h 2SS 20tA120rtl Ay dza{treS@grtl G®PAYD naz2RS
trajnostne ras slovenskega turizma 2012021. V prvi fazi so potekala usklajevanja z
RSaUAYylIOACFYAS 1A 2AK 2S5 dl A0NY GSO1TA R21dz
LINSRalGl @t 222 1 F N b1 2 Ra it 2aliviaRodesthaciole biLIKS y 2 6 A (
identificiran nosilec oziroma DMMO (destinacijska management in marketing organizacija),

1A yI €21t YyA NIFX@yA &a1NDBA T AGNIGSO1A NIT @2
LINPRdzl 620 Ay GNOSya2Sd ¢A LI NlafiS NBTO voiRz @&
Y2RStI LROSTIy2 Ay a2RSt2gFty2 RStFftA yI (ND

1 Vir: https://www.rra-posavie.si/projektturizem.htmi(3. 11. 2018).

23


https://www.rra-posavje.si/projekti-turizem.html%20(3

{GNFGSaACE NIT @22l GdzNAT 0248 206AYA { SOYAOl 11 20R:
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Trojni pomen Mdela makro destinacij

1 602t dz6AYy(120A02 12YdzyAOANIy2S Ay LINRY2OAR
hkrati bolj jasno produktno komunm@nje in razvrstitev na ravni destinacij/ponudnikov),

1 krepitev vertikalnin povezav od krovne (STO in MGRT) do destinacijske ravni (ter
gospodarstva) ter

§ aktivno razvojneA T 2 6 NI OS @Il fty2 RSt2 1T RSaAGAYHDA2I YA
(Destination Managé Sy i 9 al NJ SGAy3a hNBIFIYAAlLIGAZ2Y D vy
YEYF3ASYSyidl oN}Yi @22 LINRBRdzl 620> YIylF3aSyYSyi
YEYyF3ASYSyid (21202 aidNIGSO1A NIT @22 RSailAyl

Krovna destinacijska znamkeodilne destindOA 28 2 680 Ay t2al g28§

YNRB QY| RSaldAyl OAz2aql TyFEYll 2SS GdzNRaGAGYyl

GdzZNA&adAG6Yy2 LIRYydzZRo2 RSatdAylOA2Se® hayz20l 28§

ponazarjajo naravne vrednote Posavja, po obliki pa sp@jeintiudi na vetrnico, kar nakazuje

yI SySNBSG&a12 dzaYSNEBSy2alid NBIA2SO LAG26Fay?2
LINRPRdzl 620 1A 2SS @al | agz22S ol N¥S (SN OGSOAt
da se produkti med sabo lahkbdzRA LINBLJX SiGl 22 Ay Gl 12 G@2NR2
. NS OOSUNYyAOSY 1 StSyl LINBRaidl @gtal yIF N 3yS
I YENI @2 R2 1T RNI@2lFsS NRSG6F LINRA&GYNS 25 NBGS 3y 20
LI2 & f 2vgsfike OS5

Slikal2: Znamka Posavje ssloganqgnn 2 f Y2 LINAf 20y 2 &l A

) 2 .
> ?050\\06,
polno priloZnosti

Vir: https://www.rra-posavije.si/krovnalestinacijskaznamka.html (3. 11. 2018).

{231y nt 2t skpajlINdiehon(Pgsavieiitvori besedno zvezo: Pospujap

LINAf 20y2aiAd {23y 2Y2326lIX RI &8 LRR yes:
LINPRdzZl 120 GSNJ 26Aa1201t0F Y2UABANI T RI nil 3N
aLJX 20Syx RI yS dzaYSNEBIF | OGéudty 2 R2t 26Sy A LINRAf

12V/ir: https://www.rra-posavje.si/krovnadestinacijskaznamka.html (311. 2018).
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Projekt-wl T @22 Ay LINRBY2OA2lI (Gdz2NA&aGAGS6YS IB2ydzRoS @

V okviru javnega razpisa Ministrstva za gospodarski razvoj in tehnologijo, v okviru

NhLISNI GAGY STt LINRPINIYLE TF AT QL2 yREH DHONRIIA |
LINBRYy2adyS 2aAY nSAYlFIYASGY2 Ay 12Yy]1dz2NBysy?2
LINBRy2&aiyS yIt2068Y nwlti@gz2a Ay Al dlalyesS yz2
AYGSNYIFOA2yFEAT FOAC2CT aLISOATAMAABYIlYy2@RM2IaY t
wSIA2ylLtyl NIT @22yl |38SyOral tRBEER®ES dzvllB Oy
LINEY2OA2I GdzZNAAGAGYS LRYdzZROS @2RAfYS RSalAY!l

r—

+NBRYy 240G LINR2S1dGF 2SS HupdnnnInn €3 BEAPBAYIl &:
90% vrednosti celotnega projekta. Projekt se bojavaed 1.5.2018 in 31.12.2019.

Cilji operacije so:

T Aloz2fta2a0lyaS RAIAGIEYS LINBRaill A0S @2RAfY
OSt20A0GS8 Ay GNOSy2a12 dz6 ARAYBA GBS 41021 WdzyOMm 1218
Posavje, ki bo skladna s komunikacijsko podobo na nacionalni ravni,

T 2aNBR20G26Sy2ai ylI OAaAtayS aS3avySyiS Ay LINBRY

nadaljnja krepitev zadovoljstva turistov,

T ROAT 12y 1dNBysy2aiA &t 20Syas SANGHOzNAY Y 2 &l
tudi na nacionalni ravni.

=

V okviru operacije bodizvedenenaslednjeaktivnosti:

i1 vodenje oz. administriranje

 operacije razvag(i dzNA A G A 6 Y, A K LINPRdzl G2 @

1 @il LRadcrPAiS® a2R20yAK RAIAGEIFEYAK 2NBRA2 AY
1 informiranje in komuniciranjeinvesticije vneopredmetena osnovna sredstva.

Znadgrajeno spletno stranjp 2 t 2al @g2S LR adl 2 LINBLRIT Yl @yl
Ll2aSoy2adYA Ay & 11 1202aGy2 GdzZNR&(GAGSK2 LY d
tujini.

blf2002 A2FAYIlF YOANT GF wSLJdzo £ A1 I {t20SyArel
regionalni razvoj

13Vir: https://www.rra-posavje.si/projektiturizem.html (3.11. 2018
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wST dzf G} GA GdNAFGAGYS2888d @gaddyl Ores 21 G800 A

Med vodilne destinacije Termalne Panonske Slové8ijkal3) spadatudiRSad Ayl OA 21 2
inPosavielLJ)2 R 1 0 SNB a2 dzoNDG S¢Bicaz ows AR/SSEYS Y N 8203 V.«
Krki ter Bistrica ob Sotli, ki so bile do leta 2017 teliRDO Posavje

Slikal3: Termalna Panonska Slovenija

o |

MAKRO DESTINACIJA 3: Termalna Panonska Slovenija

VODILNE DESTINACLIE  Stevilo  Prenolitve  Prenoditve Delel Indeks Dele2
obdin 2015 2016 tujih pren. pren. VD v
(2016) 16/15 MD

1 Moravske Toplice 26 920,805 956,884 42,04 10500 30,25

Radea Lendava

irpe)

27 Ptuy E 1 145.7007 143.“7 7'1775&) 98,07 4,47
3 lopoliica/Sostan] in 2 125,225 130.500 34,80 104,20 4,08

Velenje (Saledkn

dolina i = .
4 Latko i 235964 257.710 47,82 109,22 8,06
5 J 1 51.847 51,649 73,13 99,62 1,62
6 Podcetrtek 1 317.995% 337.499 39,11 106,13 10,%6
7 Rogakka Slatina 1 223,584 227.408 81,13 101,71 7,12
8 Dabris 1 106.516 119,375 24,53 112,07 3,74
9 Calel (Posavie 6 649,319  651.070 52,27 101,81 20,69
10 Novo mesto, Smarjeike 12 278.1%0 300.830 40,66 108,15 9,41

Toplice in Dolenske

Taplice (Doleniska)

Dojenjske Toplice 108.347 120.585 29,30

Smarjetke Tophce 92,331 97,044 29,56

Novo mesto 60,441 63,031 77.45

SKUPA)Y 3.055.130 3195020 104,61 100,00

Vir: https://www.rra-posavje.si/turizem.htm(3.11.2018).

Vdesty I OA2A 21 {6 hilovilefu 20160pravks@s c mdn 1T n  kdNgoniehis A ( S O
petno6 HNZc @ 220 @aSK vanakdedifagiST¢rn&na Pahdndkd S@enija

PHIHT 2 @AaSK y26A3GS0 42 dAaGS NAfA YSRYlFNBRY

206AYA . NBOAOS. T 3248GS ¢SN¥Y 21 G480

1% Vir: https:/lwww.rra-posavje.si/turizem.html (3.11.2018).
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2) UET A & BbfikAvanjgé razvojaturizma I A T ATl T éEO | /
Sevnica za obdobje 20122024

V drugem poglavju spredstavlena A 1 K 2 Raioblikdvanje razvoja turizm@l 20 Y2 6 2dz
206AYS KDt a2 RSt 2 I yRretstavljenRs®ezutabiyivodnkga

'y 1 SGANT Y @atalizePSREN tyfi2n@> 20 Y2 6 2dz 2 anélidayz&defits 3y A OF
interviujevzR St SHYE A Y S tef \5I0F NIORoektiRS t S Oy 6 & EBidca/v

obdobju 20192024

2.1 Uvodno aketiranje T A éok 1

ho T1F68SG1dz F{GAByS3aFr RSt yI FYyFfATA 212f2k
voNI OF y2A 3> 1FGSNB ylIYSYy 2SS 0Af R20A0GA 2ay20Sy
v lokalnem okolju. Anketa je bila v mesecu marcu 2018 dostopna preko spleta (objavljena na
spletni strani), nekateri pa so jo izpolnili tudi v pisni obliki. Odesgalje 60 respondentov; s
LISAGNRY yIFI02NRY 2R3IA2P2NRG:E (A LI @ SSEATA
TFradlr@gteSy OAfa Ay LINARGF{1208Fyel ®

2.1.1 Odgovori anketiranih

Ly FEAT T 2R3IZ2G2NRB G L2 LIRalYSTYyAK GLINI OFy2AK 2

l.vpraDl y2SyY YI 12 20SyedzSisS adlyeaS ylI LR2RNERG 2z
t NA  QGLINY Olyedz 42 o0AfS Iy]1SGANI yOSY LkRydzeSyS
ai21LISy2alA SatoAOAT 12SNIm LRYSYyA 1St2 aftl
skorajnatanko 3¢t 2 N2 2SS LR JGLINBS6Yy2 YySyaS YSR GLINI Ol
YAUA R20NB yAGA atl o2 ho GSY @Stal R2RIGA
enakomerno porazdeljeni med ocenami 2, 3 in 4, zelo redki pa so odgovorili% 1 ali

HO OLINI OFyaSy YeasS GARAGS Y20y280GA Ay LINAE 20V

bl H®d @GLINI OFlyaS 2SS 2RIZ2P2NA{E 2 oo QDLINI OF yYAKT
LI2R260YyA OS LINBLRIT YIYAY LNJIZOAa BAYe 2& 4INRLID
RStF yIF AGNIGS3IA2ADP SEAYLE yIFYNBES GARA  LINR
RFEy2adGAz 1A a2 yI N1 LRflF3I2d aSR 2R3I2JF2NA
potenciali, predvsem pa dodatnim razvojemip@ Ry A OG @I Ay 12t Sal NaAGJI
rekreaciji je zaznati tudi na tematskih poteh, ki bi potrebovale nadgradnjo oz. nove produkte.

aSR YINI@YAYA RIy28GYA 2SS @S61NI G Atedzadl of
rekreacijo na in ob vodi, hkiiatudi z ureditvijo prireditvenih prostorov in gostinskih ter
LINBY286A0QOSYAK 1IFLIOAGSHI® {fSRya2aS 2SS ¢ 2R3I202
SN G TFIyraan @ 26ftA1A 1FYLRG FtA 3t YLRA
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anketiraniizpod8 @At A { dzZf GdzNyy2 RSRAOG6AY2 6aSQOyAO1A 13
ALIRDOP® ay23IA GARAZ22 LINAEt20y2a0 @ ATo2f 20l yac
infrastrukture, z izgradnjo nekaterih atrakcij, predvsem v mestu. Med odgovapobstavili

0SS L1RRSOSt2S Ay LINAtf20y2aiAX 1A 2AK & ag@gzec
dzZYANBSYAKTI GNl2y2aliyAkK 206ftA] Gdz2NATYFE G§SYS
LINBLRT yIF GyAK aSOYAO1AK LINARSE{AKO D

0 QLN Ol y2SyY YazRrRStaidl (LINALLNE ONI2ISFA2dz G dzZNR T YI

bl @LINI OFlyaS 2SS 2R3IA2P2NA{2 om Y1 SGIANIyOSQO®
@ A0GNYzl GdzZNP NBaLRYRSy(i20 Ay VyYe2AK2@ AyiSNBa
St A1 P WSRIA LINEDIKRR @8 2RAGV@&BSE22 LINA NI |
odgovorov ni bil relevanten, veselijo pa odgovori s konkretnimi predlogi, ki nakazujejo na
OSt22kARS22 L1 Ay@SaiAOA2FIKI Ay 2RI2P2NAZ
@1t 2dz6 SOlay eNdk T@2NBEOIINBRIASY I ARS2FYA Ay Lk
potrebo povzpostavith Y26y S20S 12Ydzy A1l OA2S 1T RSt SOYyAl!
ne GLINI OFyeSY bl LIAOAGSE LINRPAAYZI @F0OS 12y 1NBi

bl n® GLINI OF y33IN2 DI FRXK2D 2:NM6TA3/ 20 a2 Y I RINI R
AY 2LRT2NAEA yI 12y I NBGYS LINAYSNB® LI LRabl @)
L2Sy2GSyaSYy AYyT2NNI OA241AK GaSoryT 20A0A00A
infrastrukture. Z8 @ &S YSR 2R3IZ2P2NAR  LR2l OA @SE ARS
L2 K2RYAO(G DI 6dz2NE2SyS Ay 21 yF6SyS LRGAOVI NITC
yasSes Al LkRadl gt 2SyS a2 -NBaNB lyOAaESlyS Lp2 @HIDMyiS
L)Y ERINIRy2E 1dA AYFNRSEYS LIR2YydzZRoSo

58LINI OFyaSy . A OStStA AT LRadGlIOAGA OS 1lFe & L
bl p® GLINI OlyaeS 2SS 2RI2P2NAt 2 HH GLINI OF YAK®D
oA AT LRAGIGBAEA 6T 1FYdz2Sy20 LINRf povgzdvarju zLIND S

212t 2SYKYSR LRYdZRRYA|{ A dzalLlRalofalyaS aidNRi2/¢
mladih v delo skupnosti.

2.1.2 Ugotovitve

Povzamemo lahko, da vidijo anketiraviiz Oy 2 & G A Ay  LINArézdofiznaiv A 1 |

206AYA ayS @Yy BBl 2K K LI2RNRBG2AK

1 razvoj obvodnega turizmaaktivnosti na in ob reki Savi (plovnost Save), Mirni, ribnikih
6aLi I gFr NBSyeaSs: yS{iRIFIyaS LINIyeS LINBY23alF Ay
ribinlovsld2 8 S6 YA YA Y NB O ltuNzém nfezoviti kekélSave S \Rzavo na
proizvodnjo in uporabo elektrike

28



{GNFGSaACE NIT @22l GdzNAT 0248 206AYA { SOYAOl 11 20R:
+AT A2 &a0GNFGSO1A OAf2A AY dz]l NBLRA

razvoj nastanitvenih kapaciteg hotel v Sevnici in na Lisci, hostel izven Sevnice,
FLIFNIOYF2A Ay a4206S Yyl (dzZNAaGASYy loKSayiviai A2t K2
Lisci), verigainy 2 O0A K { I Y.LI2 @ 1T ARIFYyAOS

razvoj Lisce rekreacijski centdi dzZRA T I LINA LINF @S . OLBR NI YyAK S A
dZNBRAGSG 12t SalNaR]AK aiS(vinskeysadhépdtiz boly A O A K
dz6 A y 1 @dhacijal planinskih pativzpostaijen fitnes v naraviv vsaki krajevni

skupnostj oblikovanjenaravovarstvenih vsebjnizpostavljanje zgodb zavarovanih vrst
(azaleja,] St A O6F NBR (G @2

nadgradnja gradu Sevnica(urediti dostop do gradu Sevnica neurejene parcelge

L2 RFf2O0FGA 2RLIANI f YA G@rajske BiN@)Rdz { SAY A OF &SN
obuditi staro mestno jedraSevnice nadgraditi gostinsko idr. ponudbo, zagotoviti
1r1202ady2 t21Ffy2 LYy dzRo\d bdgste dddodke i@ fhLINI A K
cillanopromovirati.

urediti signalizacijg 1 I OA LJ2 (G A Yi8f&mayijski &lfleRk NI SnNFcéntrd:

odstraniti avtomobile

zavarovaim praznimstavtem 0z.2 60 Y 2 6 2 Sndve Rdeliingd { 21 2f OA X KA OS:
cerkve, Ajdovski gradec)urediti zbirke SG y 2 f 2 O] A Kna kdieffaR ¥ 8biiditi &

& LIS O xradikidngh$ lokalne obrtnelejavnosti

dza L2 420 A GA GIHINARSABNYBI ORBRY A{ SOYAOF Ay OAND:
ureditid SN Ffy2 12L1 € AO00SR2 T K &P Middt 1 RS NK dz
nadgraditi tradicionalre in vzpostaviti novedestivak, koncetne predstavitve pevke
prireditve6 f 2dzR&1 A LISPOA S &aANBG6lyal LISPailAK | 02NR
vzpostaviti kulturni donsevnica.

nadgraditi: tradicionalno kulinariko in vingekmovanjed S @y &al@in terkizkoristiti
aSPyA012 ©@206Sy120

bolj usmerjenan celovitoll dzNJ& & (0 A 6 y 2vided promodjsporughe Sevnice

1 @22 @ airxr yFRAINFrRyal LRYydzRoS ({YSiAzgz 1 AR
AT12NRAGAGA T 3IA2R2AYya1l ORRBASHGI Yk ATLEVEST 20 Y
21A01A0 AY TylFYSyAGzaldAo®
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2.2 AnalizaPSPNurizmal A 1T Al 1 é Béunida2AéAHT1AA- T EEE

PNERYy2a0GAZ &f | o/580 NI 2 ONR NO Vf 22BN My 2 daNEDSS 2 |
Sevnica(Analiza PSPN oz. SWOT analiza) so bile prepoznsklepu LINIS 3| SINBG6 |y
Projektno (20. februar 20)8er potrjene z Delovio skupiho (18. junij 2018.

Ly FEAT I LINBRyYy2adA nitynjedokoliep @ Efd 214 S2 §doefr@l { §BY
dejavnike na katerenamo vplivin selahkoA T 6 2f 20 Y2 @ LINAK2Ry2S

Ly FEATE LINRE 20y 2aidA zuhafje ok§j@ 1o NIZ B @i Sericdioref | v | OF
na dejavnike na katereimamo vpliva saj prihajajo iz zunanjega okoljahko pate trende in
zakonitostLINS RPA RA Y2 Ay a$S LJ2 a1 dpdhodhe LINAE | 32RAGA

2.2.1 Prednosti turizmay' | 20Y262dz 2086AYS { SOYAO!l

PrednostinapdRNR & @&NA T YI yI 206Y262dz 20 6 AnaBelajngahy A OF
s Projektno in Delovno skupind TabeliO i S @ &d dpisanieementianalize prednostha
L2 RNRG62dz GdzNRAT YI Ay T YA ARWSI{I FAKA RS2 Oy 2

Tabela9: Prednostiturizmg’ | 20 Y2 6 2dz FAndizayPSPNY SOy A Ol

1A [bI NI @yS Riyz2adia 1+t NIT@22 GdNAaGASYS R
| ,

RN} @2 Ay 1StSy2 212t2S3x dzaA2Ryl .{ftAYl
2A |[DS2a0N)I GSO1F tS3F 0606fAO0OAYIl %%l ANBol Ay
f SiFtAO6 %%l ANBO6 Ay [2dzmfa2Fyl 0
3A |. 231 G 1dz GdzNY I RS RA O6Grayl Bevricy s safiny reest@in®jpds
GSNJ LR GST I y2ai & ANBO2 aDNI R2JA t 2

4A [{ | @I Ay RNHAA @2R23G21A | Y20yz2ada2 NAO
aktivnosti na vodi

5A | Sevnica rojstni krajMelanie Trump in znamka Firsady.

6A | Festival Modre frankinje

7A | Prepoznana lokalna kulinarika @aia) in vina (frankinja)

8A |. f AOAYIl GSNXIEYAK TRN}OBAtAOS6 O6¢SNX¥YS 21
Ll2ydzRoS ylI YIFI2KySY 26Y262dz

9A | Lisca z aktivnostmiv narayLl2 K2 Ry AQU @2. Ay (1 2f Sal Nai@2

10A| Osnoy' | dzNB2Syz2aid YSadl Ay LRRSOStfz2I o

11A[t 2R2SdGelr 1 R2t32tSdGy2 GNIRAOAZ2I QBAYLl N

12A(t 2&F YST YA LINBLRITYlIYyA LRYdZRYALA @.32a0A
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t 2 LINE dzSK(G dAF KR LR T FYSY2 ylaft SRyaS St SySyd
206AYS {SOYyAOlY

1. Naravne danost{raznolika krajingg LI2 NS62S NB1S { I @S @AYy 2NER)
potenciali za rekreacijo in oddih v naravi)

DS2 &0 NI G6SoXIANOMYSITIGSE62AK YSad Ay GSNXYIFfYyAK 1
c23F4F 1 dzf (0 dBad Seviicd, RjovskiB&SO Ay SiGy2€201S LR a
Sevnica kotojstno mesto Melanie Trump

Kulinarika¢ ponudba lokalne hrane in vin z bogato tradicijo

Prireditvez gastronomsko vsebino.

I e

2.2.2 Slabosti turizmg/ I 20Y262dz 206AYS { SOYAOl
Slabosty I LJ2 R NS & 8z Y210 62A0YYS2 §(SdDy A OF a2 oAt S LINBL
Projektno in Delovno skupin¥ TabeliO G S @ A do ppisanialementi analize prednostia

L2 RNR62dz GdzZNAT YI Ay T y2AY LRGSTIIYyAK RS2l gy?2

Tabelal0: Sabosti turizmay’ | 2 06 Y2 6 2dz FAndizayPSPNY SOy A OF

1B | Relativno slaba prometna povezanost ter infrastruktura in nerazvita usmerjevalni
informativna signalizacija ter pomanjkanje parkirnih mest v mestu, ni avtobusne postaje

2B | Neprepoznavnost iny SLI2 ST I y2aid (Gdz2NARaGAGYS L2y dzF
SNBEFYATANI Y2 GNDSyes Ay LINBY2OA2l OSt2¢

3B |[t2YlyellyeS @Araz2l12 dzallazoftaSyS3al 1F RN
LINEFSaA2y Ll tyl NI @Sy ( dzNdikaciiaA s yigdiarodhile jéaikiRy
ponudniki in ostali

4B |[{f ol 23a0S06Sy2ai LINBoAGlIfaugdr 2 LRYSyc
NI TYAQtalyasSo

5B | Ni pestre in kakovostne gostinske ponudbe v mestu, ni prepoznane kulinarike Posadia
pri gostincih, zidanice nigegistrirane inuradno odprte

6B [t NBYlIf2 ylIaldlyAdG@SyAK (1 FLIOAGSGHT (1202

7B |[bST I R2adGy2 AT {1 2NROG6 yeS | d (@iNgNS RBI2ROMOS
za pepoznane ciljne skupine na Gradu Sevnica

8B |[bSTIFR2aidyl AT{12NARO6Sy2ai yINIQOBYyAK RIy2a
dovoljenja Direkcije za vodesoglasja)

9B | Ni krovne institucije, ki bi usmerjala in vodila razvoj turizma \jiregi

10B | Ni celostne povezave Sevnica hT 32 Ro Sy2Sa { SOyAO0SzI afl o
YySaidl sz .RSGI 2 AX0
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11B|bA @1 LR &G gf 2SyAK 2LCL (261 a L}RydzRo?2
G261 KO

12B|~A01F R2aG2ely2ad 1 AyoFtAR

13B| Skopa kakovost ponudbe, slaba povezanost ponudnikov ter organiziranost por
L2 ONDOAYy a1l R20A@Qta2l2a1l Al 1dOyal Ay @LN

14B| OdlivkadraaRY S@yY S YAINI OA2S yI RSt 2 Al 8BSy 20

15B|b SdzNB2Sy S NI 1 YSaNB2 Ni | SBIRN&ENER2t AR 6y SR2
NI T LINOSY L LR2T ARG

t 2 LINR d26SAKG Al KI1R L2 OT FYSY2 ylIat SRyaS StSyYSy
206AYyS {SOYAOIY
1. Slaba prometna povezanost ter infrastruktyreerazvita usmerjevalna ter infomtivna
signalizacija, pomanjkanje parkirnih mest v mestu, ni avtobusne postaje
~ A pdvBzovanje in sodelovanpe®nudnikov
3.alyl2 Yyl LR2RNRBG62dz RSaGAY [tako raslokalngm Kot nd] S Ay
regionalnem nivoju
4. Manko visoko usposoblienegadea v turizmih y L2 @1 SYl y2l LR R2SIyAK
5. bSTIR2a0Gdy2 AT 12NRARO6F yaSl Iy IN2 BtS2 oify2 Sy dz (IRIZNY/A
skupin
6. Premalo nastanitvenih kapacit@rOA 6 { I 323 GAy a I vimeguKNI Yoy | |

N

2200 t NRAf 2 Oyl2 &2ioAY AicdeNk 12Yo6 Ay S { SOy A OF

PRt 20y 2aiAl NN ILIBIRNRIS 22D Y262dz 206AYy S { SOy A Ol

s Projektno in Delovno skupido = ¢+ 6 St A  OUGSSEAVES| VI A | &y2na2ALIIASE |-Ly!
L2 RNRGS2dz GdzNAT YI AyiA YRAYX0o YR @SdzI ¥0 KA RS2 SF Y

TabelallY t NAf 2 OWa a 2% YRdNNME B0 6 AFSPN)Y{ SOy A O 6!

1C [[ A40l OR2O0AQCEAEET O RNBY IBAEY d AL LI NJ =«
kampcKA O1 S y I RNBhS dowhknil) ¢ hdferibl zalstgc®narni turizem

2C | Plovba na Savi in turizem ob Sagostinska in rekreacijska ponudba

3C | Razviti godbo o prvi dami v povezavi za@om Sevnica.

4C | Kolesarska povezanost od izvira do izliva reke Save, kolegatskcial (Lisca, Sava in pc
20 yeaSa2auz Yyl R3INIRye2l 2dziR22NJ | {0AQYy2a
RNHzOA Yy S

5C | Nadgadnja Festivala modre frankinje; kakovostno vino in Modra frankinja.
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6C | Nadgradnja ribje steze pri HE Blanca, kol

7C | NekajYy2 6 Y AK LINANBRAGSD OS vy I RDMdera prirkditvg NE

8C DN} R LR{iNBodzeS y2¢0S 1 32R0

S
9C |t 2@ST 20l yeS LRydRyA1208 Ay OSt2@Aidl 2
regionalrem prostoru

10C | NadgrajenelJt SGyS a0GN} yA LRYdzZRYA12@ Ay AYyidSN

11C|YdzZfE AYF NAGYSYIPRMRSPIFEREANAS S NJsdladeh ik wihoNRdily
frankinja)

12C|+1 LI2adl GAGA | GNI 1 OA2Shskupin R2OA @S2l LINBG

13C | Razviti nastanitvene kapacitete visoke kategorije (hostel s specializacijo kolegaijgeran
nastanitveni obrat*** , turizem v zidanicah)

14C|t NA @t F 6yl 3AS2f23A2F Ay dz@A2RyF {fAYF |1

15C | Raznolikost krajinske pode-~ G 2SN&R{ I k 52fSy2ail o00S
razvoja turizma v povezavi s kmetijstvom

16C|! 6 Ay 1 20A0G2 1 2NAO6Sy2S aNBRaaSg® 9!'3s yI O
|.

dzNJ gy 230 S0Sy2 Ay {(NkLay2aidy2 yIN@yly

t 2 LINPR deSKG A KE LR GT I YSY2 vyl at SRyaS StSyYSyi
206AYS {SOYyAOlY
1. Izkoristiti usmerjenost Slovenijezelene in rjave investicjjsaj imamo izjemno naravo in
1 dzt (0 dzNJ/ 2 RS RA O6madgaditi 0 yizikR yidrastiditro €6 20Y 26 2 dz
destinacije Sevnica
2. LT 1 2NREAGAGA 20alt22862 0 dzNR & G Mdésyhacijskdg £ A G A |
managementeaza vzpostavitev DMMO Turizem Sevnica
3. Izkoristiti usmerjenost Slovenije inte3 NJ f v | iR Dromogijé flodudbe zelen
aktivne in zdrave Slovenijer prepoznanih(i dzNR& & (i A 6 ifi JolslikovatN.BNVARZX @ 6 Y |
R2O0APKG26Y262dz RSailAyl OAasS {SOyAOlF T AT 6N
4. Izkoristitii NSy R LINBOA @t 2| ¢/dblikovatigefoditaRyZieia ndrave ki NI & A
gradijonaosebnostil 8 G A & L}23If206f 2SyAYA R20AGSG2A |
5. Izkoristiti potencial ljudi Y} RINFI RAGA | |1 2 @2 & da boka@fo Sy 2 |
OA@t 2Sy2a2l R2YlI6Ay20 @ RS&GAYyIFOA2A LINARGSAYyA
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2.2.4 Nevarnosti tuizmay' I 20Y262dz 206AYyS { SOy AOL

bSO NY2aiA (ybNRIXRNRGI2dz20Y262dz 2066AYyS { SOyA
delavnicah $rojektno in Delovno skupido = ¢ | 6 S do oplsanSefemnénti analizeH
nevarnostim L2 RNR 62dz GdzNAT YBI @y280¥§ 2K PRWVSELyzA KO

Tabelal2: Nevarnostiurizmay I 2 6 Y 2 6 2 daicAndza PSPN) S

1D |~ A 6 1 2ovanjeperiidnikovpri organizaciji prireditex neusklajenost organizatorjev i
nasploh v turizmu

2D | Samozdostnost ponudnikow ni potrebe in interesa po sodelovanju in povezovanju
OAo012 200S06FyeS LINBoAGIfaldlrs az2RSt20

3D [ ~AO01l LINAGIGYl LRR2SUYAOIlF AYAOALFGAQDI X

4D |t 2YlyellyesS &amMmBR &aipBig javiierhdelhhda ypérylerstva, kadri) te
pomanijkljivo znanje iz projektnega vodenja med ponudniki

5D | Zgodbaprvedamed 2 3f  42S RNHzOAYS Ay aLRO0G2dI vy«

6D |[[FaldyAO0G@2 1TSYt2A06 LINA @l LlRaidl gt 2 yad:

7D | Zakonodajnmeurejena plovbana Savi in turizem ob Savi (gostilnicgéarun)

8D |bS2RI AQGy2ai f2dzZRAXI OAo0l12 az2RSt20FyasS A

9D |[~A01 Il dza LJ2 d20f 2Syi222QA (A RING 6 @B M@M@SYQHZ A
ter nasplohvizob@S @ ya2aS Ay dzall2alofalyasS 11 LRaA

10D [PravneT 2 NI £ yS 2YS2A 0GOS 06 Y I dolRiNgDdknditgkit Bostopki it
zakonodajne ovire za male ponudnike in kmetije (dopolnilne dejavniastipmejitve pri
prostorsiS Y Y | &jiNdli g @dijih za pridobitev dovoljenj

11D | Liscag z omejtvami Zavoda za varstvo narave.

12D | Vodotokic soglasja Direkcije za vode, ki je lastnik vodotokgtS A T 1 2 NA O6 Sy
vodni in obvodni turizem

13D | GradcLINB Yl £ 2 FAYLYO6YyAK aNBRadSo

14D [h RNR 6 y I R pohulierdy dviBeksge!

15D [b SAT 1 2NAO6SYy (cRINDA IONE | NB3#A Syt 2 YvSad

16D |b SAT 1 2NAO6SYy LRGEGHOADL f LIAIR 2|SdaftyMyO-{NeR {NI T Y
R2a4S6A 1 2vyaSyicbaazenprdidgkirentd? y dzR o6 A

17D |[bSAT L2t y2S@lyeaS. LINAGLF 1 20Fy2 (GdNRAad2d
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LINE deSKG AA Kf|E LR GT +FYSY2 ylratSRyaS StSySyi

206AYS {SOYyAOlY

Zakonodajne ovire ter zapleteni birokratski postopki

Hiter digitalni razvoj marketingaki mujei SO1 2. af SRA (A

Pomanjkanje usposoblienega kadiay L2 R2SlGyA129 Yyl LR2RNRGS2S
L2 GLINB Sy 2 yAT 1 11 (1RW2¥aly 32 aliA3taz Bt 2R yWAR 0FS:
bSTY20y2aid LINAGSIyAGA YEIRS T+ daAaLRaloftaly
~A012 LI @fdnkaw megt3eboj LI

hLlJdz06Fy2aS R2LRfyAfyAK RS2l @y2adAir yl (YSaAre
b SLINBLRIT yI @I vy dplagdni segnShtofrev@uyizna. i

bSTY20y2aid &t SRSyal .iNByR2Y @ (dz2NAAGASYA &

2.2.5 Ugotovitve

Med potencialrazve®® I Ay G NOSy 2l ( upedtavijgho: & 206AYyA { SOV,

T

LT{2NRaGAGA dzaYSNEBSyz2alG {ft20SyiracsS @ 1St SySs
a20y280A LINAR20AGlIy2F aNBRAGSO yI NITLAAAK
G dzNR & G A 6 y&O A yyaS1iS 2\81za RN ARG @5ty ISY dENBLDIEhD -G ST BA O ¢
FGG2R2YAO GSNJ AyGaSanNrttyl 1TStESylrz 1T RN QX
LJ2 K 2 R yRultiini@dm Sevnidad.).
LT{2NRAGAGA GdzZNAaGAGYy 2 L2t A lga|mAnageniegtad Sy A 2 S
Vzpostaviti kompetentnega koordinatorjaA T @+ 21 f Ol Y B 6 NI @ 8DV RR X N
GNOSy2S LiydzR6oS RS&GAYIFOA2S0 Ay 2LISNIGAOD
ONI T OANRGSPYSI RERGYYFADACENLF ALEBESONET AAKI YNB
ipd.), da big LR @ST @A 1T 2NBEFYAT | G2NBA udtdgilii 2 gl y2
skupinske in individualnetranzitne goste in pritegnili stacionarne ter ponudili
Li23f20f 2SSyl R20A@SG2l ¢
Izkoristiti promocijo ponudbe zelene, aktivne inReN> @S {ft 23Sy A2S SN
trendov  (lokalna oskrbna verigaS1 2t 201 A LINRBRdzZl GAS R2O0A GBS
LINBOAGDIt Al s LINBOAGEt 2l yeS LR6AGYAO @ yI NI
- Stacionarni turizem2 6 f A1 2901 GA LINARGE | 6y2 LIRydzRoz2z 1§
turizmal F SLIRJ y+yS OAfayS aildzAyS GdzZNAalG2 o
OSt20AUGSORBMDA ¢ NIKE SfRGABIANMBINRIAWI ST K yI [ A&
T YlIy2a0S &aldz2LlAyS Ay 1 GAOBYS RNHZOAYSS NI
Y6 GdINARBYIS@BN2A T GEYIAl/a 138A OISINYWLI A WR®WY S R NJ
ITNFG1A 2RRAKA RNUHZOA Y T (0 @&HNE § X6 yWA A A OF & KLe
NI T €A6YdaXK BAMNPNRRAYEA] A | @ ABFKA S¥SYyA2NBAS 1 GA
GUIFT®R2NR] 0ADYS YIyeaQS LIRat20yS &aldz2aAyS AR
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LT fSUGYAQCRDt BURBEGXY LINROE I 6y2 LIRydzZRoz2 1 St
turizma i I LINBLRIT yIyS OAfayS &aidaAyS 20Aaq2
R20OA@SGal OSt20AGS RS adrmRde GAy22S 2 fALY AINR|RIS
T RNI GAftAOLA ®2ddMOyRe ANKR KISHNE Kpddz yI  OLIZ2 NJ
NE|{NBIFOA2AZ RNHZOAYS 1T 20NRB1A NITfABYAK &
all NEPNSGANB F OA 2 ONFYPZSABPAAGYA I3 HYA2NBA S
ALISOALIETATANIYS YIy2a0S a1dzllAyS ALROD

12NRAGAGA  yIENI @2 Ay (dzf GdzNYy2 RSRAOGAY 2

infrastrukturo:

Urediti infrastrukturo v naraviin pomnike { dzf G dzZNJyS RSRAOG6AYS |
R2Om@Si

+i L2adlrgdArAdAr 200SadtyS GlrofS & {1INI2 20VY:
informiranja o naravnih in kulturnih znamenitostih.

Urediti prometno infrastrukturo in signalizacijo ter staro mestno jedro Sevnica
GdZNBRAGA LI NJANROOEERSGULIDAGRA OLINA QLIS O Y @2 (I
12NAAGAGA GNBYR LINRROM@ESIirey2ly | IN2 @SGyA O O
wlk T OA NR (LUNALNNERRANTSEY | (1 & 12\ Ky BRI ARALDZOA. 82 BN Ay (A AS
AT 1 d& GOSN @3 RISy ILBINGAZ AUNPAT NI SY OB®R NI Yy A K LINAR |
' NBRAGA yIHl Gyeredadr dA

+1 L2 aYiNBQai ALRR ad 2t A06 T | @i2R2YS Ay dzNX
G2a1S

12NRaAaGAGA GONBYR 2aSoy2adyS NYraviaA a L@23f 2
bl RINI RAGA R20¥Ot 2DNIGRAIO | {LPGYdzROG 2 &1 2 Lddz |
12YLX S1al ! ®R2@a1A DNI¥RSO

{12T A T32Ro6FNBSy2S Ay AYGSNILINBGFOA22 VI
R20OA@GSG2l NITEASBYAY OAf2YyAY &1 dzLAYIl YO
12NRAAGAGA LRGSYOAlIf f2dzZRA Ny yIFR3INFIRAGA
bl RINE2RRAY A O1 2 &t dz062 Ay dzALR&20AGA G2RY A
RS3dza il OAc t21FfyAK RRIOINRAGYAK LRAR 26X R S¥1
{LRRodz2l GA LRYydzZRYA1S d] A BSINZ @ lyy52 dz dANY aFi6h
{ L2 RO1I2RSGIM2S T NBIAAGNANI YAYA R2LIREYATYAY
LR Yy@&RaAY 2RLINB22 ON}XilF 20Aa129FfO0SYo®

bl RINIZRARFBY T Y ST A DT KI2ARU] I 2AMGIAS dedNB Y2 OA 241 S
b RAINF RAGA (I 1 20Pa@iHNIDWA yeEERNYIzJ2 v dzR6 S

{ LR ROdzZRA G NI ONly&AK Y[HABIOANI SG NI TEASGYAK @NAI
b RINFRAGA LIRYdzRo2 AYAKNRXNIEOLNSS® LINANBRA R
bl RINI RAGAAYRIDBY @&k YR SLI2 It 20f 2Syld R20OA BS{
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- {yAA LINRDISRY Y NR NRIRAY/ARRR 00S62A | NR3I 20
6ldzf AYFENRSGYST OLRNIYS Ay 1 dzZ K dANF $S dJNANSK
OFSAGADLIEAT AGR®POL O

- t NARGS3IYAGA YEFRS Ay &0NR120yel RSAYK LRBF
TFHLRat20rlyesS @ (dzNRT Ydzo

- 72801 GAGA LkR3I22S8 1+ @S622 (NI BAYRMDONIDAD ¢
gl LRadl gt 2SySY Ydzt GdzNyYySY R2Ydz { SOy A0 =
RNHzO8y 2l 0

¢80 !'lT Al EUA ET GAOCEHEGEAA QI BAMA ALT EEE

Kvalitativna raziskavaintervidz2 A & (i oleNAtutizmbrd YyovedAA YA  RStzSOy A 1 A
O dzLJm yfepotekalav maju in juniju2018& Opravljenihje bilo 24 intervjuievin 11 dodatnih
razgovoroyTabela 13)

InterviuvanimR St SOy A1 2Y ZedbiloApgstavljgnivdtly A @LINOdgdwriyse bili
TFLAAFYA YI 1Nr2a2dz AT @Falyal AyGaSN@eadz2Sgs yI
40 do 60 minut. Intervjuvani so predstavili vizijo nadaljnjega poslovanja organizacije, katere
6tly az2o

V uvodu je bila intervjuvanim podana it/ A OF 1T YSKS]1 LINBK2R @ aidN
42 LINALISt2Ffl R2 LR3I2F2NF 2 yeAK20A @t 234 VI

V prvem delu je tekla beseda o osredigjavnost organizacijgd y y 2Sy A L2 SST | GA
turizmad S NJ 2 pogitidhifajada tuNRA & ih M yudzmom povezanih trgih ter trgih in
cilinihskupit K= 1A 2AK yI32@F NBIF 22 & oolljib €Kazimy | NJ S

12Ydzy AOANI 22 R2t26SyS @ONRBRGS LIR2ydzZRoS®

V drugem sklopu so povedali, katispeve® 2 {1 NJ 1T @2 2mia, Kajim préd¥deSlg 2 dz  ( dz
Y I 2odiedEiDl 21 yadz ( dzNRK ajevidipy$ cRSERBY 2INBRY 2B U A
poslovanjav naslednjih letih, &om se povezujgo v lokalnem / regionalnem okolju ipri

1 I 1 @gbadkih/prireditvahsodelujejo.

Naf SRy 2A alfz2Ll 28 oAf ylFYSyaSy 1T FLRatSyAY Ay
prav tako pa tudpristopu organizacije v sisteqpridobivanja pravie do uporabe kolektivhe

TYFY1Sd %l yAYIt2 yI ayxe®r2 HSk yWRBRGEB@prid@iNa | y Al
Ay GNDISNWada A6y Sl 2Yya®&R8& 206AYyS {SOyAO0F Ay
YENYSGAYyO12 FAf212FA22 LRatz20lya2l LR2Ra2SG2l a
f SGF Hnun Ay 1F10yS AyaiSadahe SOV 6N WeRlS 222 ]

P -4

t2YSYoy2 2SS {(dzRA @GSRSGAZT (112 LINARG6LFT1dz2Se22
sodelovanje Zokalno skupnostjot & A Ay U SNW2dz@F yA &2 AYSEtA {dzR7
2 GSYIKZ 1A 2AK OS LR&aSoS2 1T lyAYl 22
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Tabelaldy { ST ylY Ay{iSNB2dz0l yAK @ 2086AYA

Datum intervjuja

Intervjuvani

5. maja 2018

az2z20l t SRYR®PSE2ZNAOIF Y-~¢a

28. maj 2018

al (2l Oc¢HKoNdagkRehter

. 2 NHzii  CdKZ 8IZ T Iy 6 ISBvRiddHZ3 |

Mirjana Jelgf 6 4G y 2 @y Bevrxa f |

Marja Kocbelc Y I @ N}y I DNJI O6F 129+ KG6A Yl
b dzOl  #X&erAjddJec in restavracija Ajda

. NYzy 2 t fcD@&@iAe WwENI £ | dzOG | 2y SNJ

{ Y SOI V¥ Ik Gostlin& Blus 6

Silva Vrisk KrajngGostilna Kregl

Barbara Janc Mac Gostilna Janc

29. maja 2018

DNB Il @bRRIBR 21 wSLR JO RP2 D2 O

5. junij 2018

Annemarie Culettq predsednica @zNR & G A &gvlical FST S
JANRE CHB2EAYWO3R O 1212680 Ay (idNR&
Majda Jazbeg Kmetija JazbeNE R& SRY A OF RNXzOG @I
gospatr NI 2@D2SA|G AT Yy £+NIi200S]

1 £ SO DSNMAsEOIEAINA & (A 6y SAOG RXNBZO0G G
£t adF Chad6XANG1 A SOY A OF

19. junij 2018

Andrej Lisect NERASRYA]l LINBANFYai|1sS3ar aos

¢ 2 Yl Ocpodlansd O

Matej ImperlcY ~¢a { SOy A0l a@gSiz201tS0 1
al

w2l t &ivi~y@A § SOy A Ol X NBbyA{l 3INIR
RNUzOG @1 {SOYyAOFS 2NBFYATF G§2NJ LINA!T

11, julij 2018

Janko Kobat vrhunskivinar

Stanislav KranjegA RS2y T ay2@F ¢SNY t 26A¢

Tatjana in Lojze Vidmagrmodjetnika

W2 01 2¢ kmetowaliec (seneno mleko)

Popolre zapi® intervjujev hraniizvajalec.
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HPodm LYGSNB2dz2A & LRYdzZRYALA AY F1TOGSNBA yI L

V Tabelil4so predstavie§ Yy I 6 NI2@1yS {1 GAQBy2aiA AyidSNIB2dz
jih bilodobrovzpostavity' | 20Y262dz 206AYyS { SOy AOl

TabelaldyY b | 6 Ndipeedidgahd | G A Oy 24 GA Ay dSNDedzod§ar K Yy
turizmay' I 20Y262dz 206AyS { SOy AOl

Nosilec Predlog Opis projekta
DNBE3Il wi{wl 1 OA N G| Dopolnitev in dvig kakovosti nastanitvenih kapacitit
D2AGAE VI nastanitvenih nenehnaskrb za rast kakovosti prehrambne ponudQeiz
ad Y| kapacitet, §12t2018 (YShma&2¢ghr| NINRIPS.
trgovinica lokaln yA 6 St yA LRGA T @raz12 1112
onudbe, e oA s A s s oA Lo
Ead;radnja ' NBRAUSOY LINBRRYUSNEI 3J2a0Aft
kakovosti povabili osale lokalre ponudnike jih promovirali in prodaje
ponudbe (IT Sevnica).
+S62l gt AL yet g ROA3I 111
L2 RSOStadz T @raz212 3IIadNRy
turistovo i RSt I Gy AOF YA Ay L1 dz
YI@ST A &a)LINBy26AGOA22
t2@gSi2gtyas 1 €t21FEyAYA U
oskrbne verige in partnerstvo pri zagotavljanju kreati
ponudbe.
ti3zek tradysS3at 1FRNY 2R 2
T AT 20N} OS@lya2S Ay dzaLRaAl
Povepvanjel Y I y@IOA YALISOA L € AT A NI
gosto 1T RNMzZZAYA 3J280GAyOA @
kakovostnih prireditvah, ki jih tudi sami organizirajo.
I A N € wl 1T LIND S y| Vzpostavitev namestitev na kozolcth NI T LINDO Sy |
52t Ay O7 {(kozolec), kam/yl aillyAiS® LI @Fair ~YINBYL!
kozolec dejavnosti nan ok

Savi nadgradija Predlog vzpostavitev kampa s ponudbo za kafes ljubitelje
R2 OA @S A | harave, padalce ipd.

kakovosti +20yel 1 flFReA02 LBD1IKILR
povezane 2oY262l OWSTAPRI AR RAY NA ¢
ponudbe. hNEK2@S3lF Ay OANDS & 12t S

LIS6SYAK NEH2 t3y2a GASNWMILE L
R20A@GSGal YIy2O0AK &1 dzZAy A

qugradnja godb na kozolcu za prepoznane ciline skug
ATESliyA120 Ay LROGSYOAlFfYyAK

Y2 @2RYA]l &aA OStA @G2RA0GA
20Y262dz { SOYAOS poyludiikh NDS @
Y2(i LINBRaASRYAI|2 D5 NikO (i IAONA 13 N
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NI T @22F Gdz2NART 02408 2066AYA { SOyAOl
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izpeljane predstavaa Gradu Sevnica ¢ St A
Yyl 3INIRdz AN O6F1Z (A OA
(vsaj 2 vodnikg eden na vodenju in drugi v prodajalni).

anaz
L

Nekdo bi moral prevzeti koordinacijo pomi#lov - prepoznati
potenciale v ljudeh in jih povezati ter koordinirati aktivnos
da bodo vsi govorili isto zgodbo o0 Sevnici in nje
LINA Gt I 6y2aiGAK®

Majda Jazbec
Kmetija Jazbec

LT ESayAD

hlev za govedp

Prizadevanja za lastno ogkrbo in povezovanje z verigo lok
LRYdZRYA1 2@ 1 L}RYdzR0 2kij8 Bddd

5NR Ol ye registrirali
promocija Izgradnja novega hleva za govedo in nadgradnja aktivnos
povezana kmetiji.
ponudba Vzpostavit spletno strann promocijoizletniO 1 kBetije.
{1dzLdr 2 & LI NIGYSNBA 26f AQ 2
DNRPOSEtYyAl=T Al LR&azel StSii
idr.).
Nosilec Predlog Opis projekta
Gostilna Salamijada, Sodelovati pr| organlzacul prlredltve Salqada v sklopu
+ NI 2 90S ] 1 A N 5 NHzOG @I ablzRP\Y@tNCBSBfE?\zaaES arA O
LI NLANRO | jnj 2NEFyATFOA2A LINANBRA GO

t FN]ANROG6F LIRGNBodz2eS22> al

Barbara Jang
Marc, Gostilna
Janc, Studenec

Nadgraditi
ponudbo n
kozolcu, ponudi
Y26A0S0Q
apartmajih.

hoadiz22as éphenottidn paniidi Givilne poroke, piknike
in team buildinge in tako nadgradiastno ponudbo.

VzpostavitLINB y 2 6 A (i @ S ¥iganjd v ipaRrimjh.

Silva Vriski
Kranjc, Gostila
Kregl

Nastanitvene
1F LI OAGS
prehrambne
ponudbe z
NI TfAGBYS

bFrR 20a0G22S6AY 3F2abGAyalAry
in ponuditi nastanitvene kapacitete gostom.

Nadgraditi kakovost gostinske ponudbe v stareelu mesta
Sevnica.

skupine, dostopd + §§ L2y dzRyA129 211 fyAK LN
reke Save. ponudbec lokalna dobaviteljska veriga.
~ANRGA LINSE KNI} YOy 2 LJ2 y dzR 0 2
vegetarijanske, veganske kulinarike.
Urediti dostopdo reke Save in aktivhasib in na reki.
Borut Trgovina KZS |t 2y dzZRot Ay LINRBY2OA2lI t2al @
Cft 2 NE I ¥y ( Ljubljani zadruge Sevnica (130 zaposlenih), ki je posrednik od krr
YYS61t do gosta v gostinskem lokalu in kupca v trgovihiznamko

zadruga Sevnica

Tukaj.sil dzRA  Dizvajd@ Rrémb&jo lokalnih prehranskih

AT RSt 120 yl2@oS62ir LRGSyOA
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mesnine.

Skup€ & VY~¢a aS8S (GdzRAA @ dft 2R
vinskih sejmov (tudi Narava zdravjegr sodelovat na
prireditvah kot so Festival Modre frankinje, Odprta kuhna.

Sevnico prdstavijatid @S62AK GNH2QailA
ponudba Grajskih mesnitNadgraditisodelovanje z lokalnim
3280AyOA oD2alGAftyl wSLRGO:
LIS OWKF ABIYRSE 120 T 1 yAOytedi v
02RDPIN&I{ SOYA 02 @asS R2 [ 2dzof
{ GNH2@Ay2 Al @Sy {SOyA0S ¥
Ljubljani prevzetpromocijo ponudbe Sevnice v prestolnic
zgodbo Modre franki§ X DNJ 241 A K YSaya
Posavja kot celote.

Salamijada bi morala postati vseslovenski Festival salar
GAO2SY (1 202aGySY ¢ pd@aadda
AGNRB122 RNUzZEA LI T RNHzZOAY
ocenjene salame td 1 dzLJAf ST LINI @ (|
kupiti gostinci.

Mirjana Izkoristiti  zgodb| Vzpostaviti in nenehno graditi na zgod¥elanie Trump sqj
WSt Iy 6 A (Melanie Trump, |G dzNRaiGA OS t@RSORYE2S yA20 6R22A AR
. rojena prva dama ZDA.
hay2 @yl |spodouditi miad o oP
Sevnica zadelovturizmu|! 2R2 J& 1 A INF RSO LINRofAOL
multisenzornimi aktivacijami.
+1 L2 adl gMIAY NG AEAY A202 { - G2 &
naravi in raziskovalni tabor.
Sodobneje in il SNI { GA By 2 LINARof AOL
NI T adl @S 2iNR1] aaGrabiSevhidad y S
PNRAGtAOFGA F@l2KG2YS LR]ta
0§NOYy A Ol LI |oeroledjd lokalnimirgestnci.d
al G2l O |Trgovina, ~iriti specializirano trgovind | 1 2 f S &l N&EJ ¥z
KolesarSKiI idr. opremo in njeno ponudbo v Kolesarskem carevnica ir

Nastnitvene
kapacitete,

VVodene ture

Kolesarskem cent Y NX in2skrbet predvsem za dvi
kakovostiinndeOA NR G S P I az2aNIA YLl y I

Ponudti raznolike kolesarge ture, po meri oblikovanih
programov ¢ vodenih izletov s specializiranim kolesarski
GdzNRAGAGYAY @2RYA12YD

Nuditi storitve izposoje koles in dostave-teh ponudnikom za
goste.

Izposojati 6 26, gupe, pedolire.., ¢ G S O Iz @ékonodajo,
dZNBRAGA LX 208y A NBOAY ylI {1

Enotno 2 T y i Kolesarsk poti ter zakonodajno uredit
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12f SaAFNBR1S OGNIAfO LROGA L3

ponudili organizirane ture.

Ideja o objektu za nastanitev kolesarskih gostov (apart hqtt

R2f 32NRPS6YA VYI 6NI®
+10dzRAGA TlLyAYlyeS 1T+ 132
R2YF6AYAKSEZ Rl 02R2 LRy2ay?

Nosilec Predlog Opis projekta

Marja Kocbek, ~ANRGS @ |~ANRGSG 3I2alAyad] Sevnicdiy Karans r

Kavarna ponudbe restavracijo, lahko tudi druga lokacija. Promocijska orc

DNJ O6 I | i dZNBRAGA GdzRA @ Fy3fSO1SYy 2
wkT OANRGA 2RLIANIEYA 6Fa DD
grad vsent, dostopni turizem.
bl RINI RAGA LI Y dzR6 2 upRena Sidds.i
+T LRalGrGAGA ylLallryAaGaSo yiI
ponudbo za stacionarne goste.

b dzOI + | Nadgradnja bl RAINI Ryal NBadl gN»r OA2S | ¢

Hotel Ajdovec

gostinske ponudb

AAAAAAA

GMpn AY @Ay2iS12d

Ponuditi sezonsko kulinarike lokalno dobaviteljsko verig

3t SRS yI | NARGAGY2 YIaz LRY
w2 0§ D| Prostor z Izgradnjaprostorov za predstavitev ponudbe in strokovi
Kmetija Gnidica| predstavitev A1 @S RSy Slokhih|ddeédip@ljStja Gnidica
ponudbe
' YRNB 2 Nadgradnja ' NBRAGSG 1€SOA Ay LINP&G2NI
Domaine prostorov L - . < 4 ox
{(EF LIOF bl RINIRy2l & UdzZNAAUAGSGYAYA
't SO DNJ¢5 . 2 0§ Nadaljevati z aktif2 & G YA 6L K2RAY
nadgradnja 20dz2lyaSy Siy2t201S RSRAO¢
pohodov !t TFHES2F @ YladzZ @GAy23INI RyA
dogodkov I 2RN}at sz | NBaz2glyasSz 20
GdzNREAGAG NIT 3f SRYAK Ai'126‘[ I K GMRENOBO LI
ytREt2yasS 211 @8S06FlyasS R2Yl
AYEF GdzZNRTSY AAYSNHAGYS dzb A
w2 O 2 Nadgradnjahleva b I RaANI Ry 2l y2@S3at Kt S@F Ay
YYSGA2I _ sirarno.
Sirarna
Vzpostaviti delavnicdb I LINB RSt | @2 Yt S
izdelke iz senenega mleka.
Janko  Kobal| Nastanitveni/degef ~A NA S @ L2 GNDOAY @GAYy23INI R2J
Vina Kobal stacijski objekt

+1 LRAGIGAGA yIAGFYAGOSY A 2
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ALINBYt 2l 2262 (1dzZ AYyFENR] 2D

izr. prof. dr.|Yl 1 2@2ad hil |l @3S06FyaS 2 1+F1202adAr OJ
Andrej Lisec _ okolju.
Dvig samooskrbe
o 50A3 alyY22aiNbBS Yyl L2 RNEInje:
Specializacija nakupa hrane lokalnih ponudnikoy kratke oskrbne verige
ponudbe OYLINI YYS61+F 1FRNHAN {80y
Sodelovanje gostinskih obratih in javnih ustanovah in s tem dvig kakov
lokalnem it in cen (npr. malic), promocija lokalne hrane (KZ Sewi
regionalnem D2aidAfyl wSLR2JOO D
20Y20edz |\ 1 pRodetyes az2RSt20Fyel Ay
NI gy SK o61YSGAacSs LRRa2SGal 3
212t28S 1 2adGlrtAYA {NIr2A O
20Y2062dzp
S specializirano ponudbo za zahtevne goste ter z r¢
kapacite v hotelirstvy bi lahko bolj prodrli z zgodbo prv
dame tudi na mednarodnih trgih.
/| ~h5 yI [ AAOA GSNJ yIFRANIF
' 2R2@41S3l 3INIROIF oA fI K2
¢ dzZRA @ odebRrizsdaRulteiami(Fakultete zaurizem,
Fakultete za logistiko Univerze v Mariboru)dr. O dzR ¢
projektic AU A1 LIRR2SGAS & ¢QindaR
aAldz OA2S T @asS oyLIN® f
~01F2SNE1SYT L} 3OSIT I @kakoloblkokay
sevnD1 A | NROYAlT Gdz2NAT SY Ay
in ranljivih skupin idr.).
Nosilec Predlog Opis projekta
¢2Yl O Potenciali 7 Predlogi za vzpostaviteyi) LIz a G F 21+ £ A 06 1 |
poslanec nastanitvene ylreaoz2ta LINAGEIGEYAK G261 K
5 NOI @y S i kapacitete, LRYydzRRo62Z (A 22 LINAGI 1 dz2eSez
zbora povezano YNXSt 2dzz yI Y[2,03AQA SAYKA@S S
specializirano (Kvadramobil)s specializirano tematiko; (iRampov za
LR2ydzRo2 |O20(2NB5 6D2aldAtyl YNBE3If I -
LINE Y2 OA 2 RNHzOAYSS @SYyREFENI yA 3F23a0GAya
sSNBRa& i S@ | vOrehu za zgodbo na in ob Savi).
edgradii |1 28STHGA Yl 2 @GEde Sevnidai Mich, O,

aktivnosti RRA

JFradNRy2YA2lF AYy 1FYLANIy2S

bFrRAINF RAGA LI2ydzZRo2 Yyl DNJI
sodobnimi orodji in promocijskimi akcijami pritegniti
20Aa120Ft 0S i dzR Avingkimy/ zgadimniA

¢ gastronomski tufi SY oD2adGAtyl wSL
DN} Rdz { SOYAOI AYl22 OS o5f
bl RINF RAGA LRydRoz2 yI [ A

ponudbo, kakovostnimi nastanitvenimi kapacitetami z
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@St ySOlAY RSt2Y oFAlySax

YIy2a0AK
(npr. zorbing).
+86 aANBRAGSO yIYSYAGA T
(sejmi, FB kampanije ipd.).

a 1 dzLJAngih, ydi izkiisB/enirpark dz/

VS 6dza LIS Qrijak Ka razpise za sredstva iz EU na
LERNRG62AK (YSircadgrz 3zal
NI I LI2fIl 32 o brudnkiyl ~ Y~¢aZX L
585t SOYA1S {SOYyAOS LRGST I (A
L2 K2Rpoki04® 2SS (2 LINAYSN @

Nadgraditiaktivnosti RRA Posavje n LJ2 RNR2 6 2 dz (

mora biti povezovalec in akter navezovanja stikov s
Fakulteto idr. institucijami v Posavju.

5NOIF g 28 Al aSyyz?
zahteve npr. glede registracije zidanic.

0ANERT NI

Stanislav ¢SNXYS t 2/ldejaové A1TA Ay@SaitArAOirair @ yAic
Kranjec L2ydzZRo2 1T+ yaAOyS OAREY8z0KE
resortza+Hp | @S poRuklkib)y 2
Annemarie Zelena okna Y230 SaGyz2tz23aiyal Ay (Gdz2NARalG)/
Culetto, Priredi Zelena (gozdna) rirapot od okna do okna bi naj poveza
predsednica Tz Frnreditve {8y A02 1 ylretSLOAYA LR3IES
Sevnica i B . e oA
h N?Wmma. t2086FGA 20Aa1 LINA NER sk
spletne srani T2 | g NHz3 A YA R$t & ERyBIN S6 O2¢€ S5

%y A Ol (tdrost
6tlry20 ©

& 010 MO A R doikedre prirgdityi Odrta kuhna in Rasl
Modre frankinjeg izzivje pritegniti mlade obiskovalce.
bFrRINF¥RAGA aLX SGy2 aAGNIyYy ¢
RNXzOG O @

Prizadeati & A 3 NJ tRKA pilifadndastd skufmosti in pono

Y R2YIF6 1 NI2o
Nosilec Predlog Opis projekta
w21 t SOl Vprireditve PDS|Vt f I YAYa]1SY RNUzOG@Ddz { SOy AO

yiI 2 7
ponudniki, celovit
promocijo pa né
AT g1 2t
pisarna

play AyailAK G2RYA1 200 a1 NDb S
planinske poti (150 km pohodnih poti, 8 markqgistov).
M LI2adl GAGA Y2RSt @1 RNOSQOIy

Nadgraditi PlaninsKib poti, sodeluje 50 prostovoljcev na
dan prireditve in Kolesarski maraton¢ dzNJA & G A 6 y I
naj spodbudiponudnike, daodprejo vratain skupaj
ponudijo celovito zgodbo Sevnice, enotno promovirano
Ay GNOSy2o

+ fSldz wnmy 062 AT OfF LXIY
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(2:30.000).
58St dz | YEI RAYA 02R2 0 dzR A

pozomosti.

LINA £ 20y 2aiA

Ly i SN2 dz2 A
LINSRalGl oft 2Sy S
Al L2 & &d gospodarske O dzLJk

RANB1G2NROIF W

H®o OH
+ YyIRFf2S@lIyedz 42
1A 42 2AK Yyl AydSNBadzAK
RS2l @y2adA ylI hob6AYyA {S@yAaollx
Sevnicairsvetovab O T | { dzf  dzNP Gyadbu S¥vniéaa Ay &1 ND YA ]
5. junija je bil izedenA y i S NI 2 dz O dzLJ: ¢/ &zl MiB661 A2yjeStzpdgamiNg A O |
izzive inpotenciale v razvoju turizma:
T t 2RSOSTt ax] Al Al dyNRE SN £ 2dz6 dz2 S OSt 2 @A (2 LRy dzR
LRYdZRYATAK T @l1tedzSyAyYy (2f¢
R @IAY 6SNI2 By pdvazawa 71 dielerh Yirg Y

&/ | LINUD RS (yTAD V{ ASIahy A & yaK kS RSt axd &

+
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Sa

LINA T FaSoyAk
1 dzf G dzNy/ S
ALINBYf 2l 226AYA RS2 @y2aiGdYA®
 Turizemnainob SagiNA 62t 2@ 2SS Yyl 2LR2YSYoySdiloraliLdr y2 3|
G dzRA Y SRY | ;:h@dfRetyli Yostid(riprk GoStilna Felicijan) bi morali ponuditi in
GNOAGA LI 1Shy2 LRyYydzZR62 11 N 6 pahdiboharake A G SO
LI 2302 oA tFKl2 @iLkRadtr@AtA T Y28yAY RNIz
t 2 K2 RycApfteg@itt] L2 K2RY A OGO @dz udi mpdhaiiodne tudsté R NXz3
tranzitne goste in tiste, ki pojgjo z avtodomom in so vpeti v hacionalne in mednarodne
YNBQ®R adGlyS] Qale H y26A0
Kolesarjenje; pritegniti tranzitne goste, ki kolesarijo ob reki Savi, da ostanejo v Sevnici
gale M y26T LINRPdz6AGA LIRGNBO6S Ay owddhil)ént { 2 Ot y
oblikovati ciljano ponudbo zanje vzpostaviti Kolesarski center, kjer lahko vsak kolesar
oz. ponudnik dobi vse storitve, ki jih potrebuje.
Posi 21 £ AO6 cldAINBERSY R R2IEFdIzROI 20 LlRadGlalfArdé
zahtevnegostenel2 RS0St 28 Ay @ YS&aidz2o
Y ~ ¢ potrebuje kadrovsko nadgragjo y | LJ2 R N2 6, &ddzbododzNdifiovmi
storitvami zadovoljni takoponudniki kot gosti (i) il 1 dzQ/Sy 2LJ2 RNEBId@ iz
primanjkujena vseh straneh; (idigitalna in tiskana promocijska oradje nujno razviti v
@S 6  drbdadofovitikader, ki lahko komunicira z gosti v mednarodnih jezikih; (iii)
nadgraditiponudbo programod I &1 dzLJAY S AY AYRAGARdzZ fyS 32
in znanimi partnerjg verige ponudnikoyv
Visokokakovostnd dzNA & G A 6y | L2 ydzZRgbD2 adA 2yl 1 WSLIREO | R
120 2R 2 hugnd pd potehujsjdpdrisidfikes z visokokakovostno
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komplementarno ponudbo, saj jih trenutna situacsi v samooskrbno&t 6 SLINI & A O6
sinergijosponudnii I 1T St 2 yAOyS 32aiSo

1 Gostinski ponudniki v starem delu mesta Sevbicanorali nadgraditi ponudbo tudia
zahtevre gose> | A LINA G {dz2S22 @Aaz212 11r1202ad3x Y
gostom Hotel Ajdovec in Pizzeria Rondo sta izven strogegeentra, sta prisluhnila
trendom in dobro delajoD2 8 G Ay OA yI LI2RSOSt2dz yLIND D24
flrady2 LINARStFI@2 Ay &aLINBa2SYlFa22 6S1T GSRSy
organizirajo poroke.

 Vinarjio A Y2NI fA 20 2 RI{RMEWMA (LdZRAJZRONK dgyAay| 2 L2 yildz A
y6IabdlryAaSg Ay Lk3Ift260f 2SSyl R20A0SG2F YSR OA

T t20SyOAlt AYI DodgiiimpsiaE g 2 & Nod 8 D8R BoAlE
NI T @At &S o0A I Klo dz@S ME NA B ¢ RIf §f a4cHa@ENW 2 | DX y ¢
R NHzO (i j@skabnikK A OS o6t aldyAl 2SS hodb6Ayl {S@yiaoll v
aldzLdr 2 oA fFK12 20tA120fA 2RtAG6Y2 LI2ydzRo?2

1 GradSevnich Al 2SYy2 @SRdiy2h 8 SL2IeMRGEI2 68 B2 & S50y
prilagoditi ciljnim skupinamgostinska ponudba jérenutno 6 2t 20 T2 ¥2 &S o0 A
promotor so poroke; kulturndogodki so dobro obiskani iz strani lokalnih obiskovalcev,
OStA22 LINARGSIymiNDS2 avBBaA2Blef OS GdzRA AT O

i1 Prireditvez visokokakovostno ponudbmt so Festival modre frankinje in dogodki v
povezavi z GostinevS LI2ED 2Rf A6y 2 20Aal1+FYA Ay LINRAGS:
202680t S LINANBRAGGOS OS LRGNBodzzS22 yIl R3AN

 Zgodba Prve damma @St A1 LR ISYOAlIfX GSYRIN yAYlFY2 R
L2 R2SGyAO12 LINAf20y2ais AYOGSEAGANItA @ AYyT
R 2 OA O Bajb@jkahtévhe goste.

T ~S @SRy2 #afo agihiil pOrdedi&ela pridejo na delal A OS Ay &S dzR S

LINEINF Y2Q dzalLlalofalyal 11 @Aadez2 1lF1202ai
5. junija je bil izveden tudi intervju z gosptr 2 (12 YdzZl YAS61AZ @2R22 2RR
dejavnostt 1A 2SS AT LRadGFI @At vyl atSRya2aS LINAK2Ry?2!
Sevnica:

f Nadgradti kadrovsko zasedby ~¢al I LI2at AGS@ adaNBl128yel {1l 1
sodelovanje s ponudniki in promijo ponudbe ter sistematizaci@ St | 2 gy A K & f
povezavi s turizmom

T alLaz2o0AlAl PSP PARTYSEYR OR20ABSG2 @

1 ' NBRAGA 21 yvI 6 SDusyiejévalninip tdhiaiytér (digitdino z mobilnimi
aplikacijami.

T t NAK2RY 230 @ Gdz2NAT Ydz GARA22 yI LRRNRBGE2AKY

s, A M XA

Lisci.
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T 1 L12adl @A nsSmostaindob (SfibjaSsteza) na Blanci (slike rib z napisi v
slo,/ang. Jeziku, 34 tabel).

T bl L3 RNERGS&2AR A daNSzR Afihagtirdd ckrRg236 Prirediteyki jih izvajajo
G dzNR & G A § ghbdbufdi Ndie&ticii@ Ipodjetnikoin jih sofinanciraliLd2 1T Y2 Oy 2 a i A
(npr.a 2 FAY F YOANI f AKoBdarSR)I NA Sy I 1 2F Sal

9 Dvigniti kakovost ponudbéusposabljanje ponudnikov v stroki in za gostoljubnost) in
povezovanje delo s ponudniki, da bi lahko zawebljili tudi zahtevne individualne goste
¢ potencial so vinogradniki { A 0A I K12 LRYydJdRAREAlI FHRSDESY
BAY | AY 1dzt Ayl NRA{ I & LJ2 | dz® yi@dver m kukuhe RS I ¢
RSRAOG6AY SO ®

Direktorica Javnega zavoda fadzt (G dzZN}y 23X OLR NI X (adRAROSYt 3Ny XD O
2S p® YlIa3l Hnamy LINBRaAGFGATLF LR2RNR62S GdzNRTY
ukvarja zavod. OpfrK 2 Ry 2 aGA NI T YA Of 2 af SRS6SY

T Y~¢a LRUNBEEzZS] 2 21 NBLAGSdjawidstil 1J2 RAMBAGISAY | il deh
L2 ST 2@FyesS LRYydRYyA]120T YIENI20FyaS Ay Al O
I RAIAGFEYAYA 2NRPR2AZ ylaidz2LlyesS yI aS2YAK

T Y~¢a LRaNB08EZSIAT I OA22 RSt iy y@$6 yva NBE 2 D
aktivnosti.

T {AaldSYFrGA6y2 yI6NI23FGA (digitalinak ispletn& stiark in LINR Y 2
LINR&2Gy2ad yI c&2 G ILiyyaAnrisEaNIGNG@sKatdog, katalog
GdZNARAOGAGYAK LRYdzZRYA] 203 ofiddikgAcKGrad JS&ricdz] (1 2 9%
l 2R2 a1 A inININGSSOOXLINID CA NB G [ |ZR8kajens sefodirio { SOy
komunikacijsko podobo destinacije Sevnica.

T bl RINIRAGA Ay LIRSS GA LINRPaAG2NI T LINBRAGE O
TIP Sevnicd y ¢! 520A@gtale GSNI @1 Ladl gaGA OS¢t
prodajnem mestu; stojnica s ponudbo lokalnih izdelkov

T bl RINIRAGA LRy dzRo 2 Y zapred WdSt6p] za vozil&lid yzpostaviti { S Oy
aSaSvyai12 o1l RdzO2S yIYdBA daSwSyandoe &l G EFA Ny K

T { LINBdZAYSNRAGDA22 LI MijrediNgnOfiostorci2Ao & LIINJeR 2 aiAStONy 23
zaprtju starega mestnega jedra za promet (Celostna prometna strategija).

1 Nadgraditi povezovanje v skupini Gradovi Posakijana velik potencial za promocijo in
GNOSy 2SS &1 dzbWvin&vezi zHgudtndi poBUNGiKR 6 f A 1 2 O GA Ay OSf
pet produktov za prepoznane ciljne skupine v Posavju.

9wkl @AGA ©@S6 @Araz121! 1 2 pokaterily lahko ppste Sevhicalh 6 y A K
LINBLRT Y@yl Ay 1T y2AYA LINARGS3IyS | 20Aaidz 3

1 Vzpostaviti skupin@ kader za prireditvd Sy 20y AY &aA&a0SY2Y yI 6 NIz
evalviranja leteh.

1 Vzpostaviti sistem nenehnega sodelovanja in povezovanjaugipam
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aogSiz2adrt OSY Matejedmpegbeh,de bif intervjuizeeden 9. junija 2018

t NAE20y2adA GdNATYI @ {SOyAOA GARA at SRS6SY

1

Nadgraditi kadrovsko zasedyol LJ2 RNE 6 2 dz i dz)bEtihskitk podietjily ~& &
predvsem na podod 2wmenja in strokovnih znanj v stroki tekomuniciranja v
mednarodnih jezikid LIN2 Y2 OA 21 GdzNAalGAS6YyS LIR2YydzZRoS0Od

+ S'fovezovanjaz namenom skupne promocij't 2 6 Y 2 6 2(skEmity Rigithlng 2 |
kampanje) in v Sevnici, s participacijo ponudnikov

Razvoj skupnih®2 R6 1 6 f A @yT@rheYParadis& Riviske Terme, Thermana
[FO122 ¢SNX¥S 23S0 6GSNYS L2GNBO6 dzakmjz R2 OA
flI K12 @ NBIA2A t2al @2S LRydzZRAY2 2RfA6YIl R:
skupin).

Y~¢at dANA & GAGY 2 | AdaQRRD dRAOAGR2DI6a yS t 24l ge
sodelovanju in povezovanpriponudbiA y (G NDSya2dz 1 32Ro6 t 24l gal
52f 3t f SOl RStFEA yI AT ESOGYyAO1SY GdzNAT Ydz
pridejo v Sevnico z avtobusom nizka dodana vrednostujno se jeusmeriti na
AYRAGARdzZE £ yS 3F2a0STRyYy G YR OSR Sa |Q8raxadSs Y I £ 2
2023 4GSyl R20A@SGal

DaldAyaliA LRYdZRYyAlA asS syHan &@AfKe AG &l &dz6 d¥e~Se:
Festivala Modrerfinkinjeidr. priredite).

Gostinci v strogem centru mesgevnicanaj ob malici ponudijo tudi menije kosil, ki bodo
LINAGEF6YyA T 20Aa120Ff0S 120 G2 LkRydzel 22
a286AQBYAl ARNDO O

Kulturni turizem je velik potencigl delati na prepoznavnosti vedute Gradu Sevnica z
YyAO2S t SOS6AY Y Szzdoaby pokayskilNgatc® skiipkj @radrefi &g
Nadgraditi ponudboGracu Sevnicakia S f+F K12 T FYAYAD 1T+ @S6 O
nadgraditi ponudbo za poroke vceloi LIZ NP Sy A LI 1S4 T o6ftAOy2AY
programi ogleda gradu naj bodmlj interaktivnoLINA £ 32 2Sy A a1 dzLIAY | Y
Ay aLISOAFEATANIYAY YIy2OAY a1 dzajbedbréZlog 6 A A A 0
za povezovanj@ R f Hivinggladnikov in gastronomowda bodo foodiji zadovoljni s

L2y dzZR62T O0AQG0 Yyl DNIR LINALISt2FGA GdzZRA YAY?2
ponudbo zanje. Ob tem pa ne pozabiti peomocijo skozi sodobna digitalna orodja
G§NOSyzal

Reka Savgpotrebue S (G dzNRAGAGYy 2 € R2A02 Ay |{1{GAQy2a
~YFNBYlF & mc 121 2t0A Ay ~Syidedz2NA]l2 LRfa2S:
veriga posavskega hribovja (Hum, Lisea) | NB gl ARSI fy2 Al K2RAO08S
pohodnike] 2SNJ 0 A f 1 K12 o0Af NIT LINIDSV dARNAI YIENB T EA
avtodome kolesarske poti pa pripelicjo @Y SiG A 2SS %I { N} 2081 Ay RI f ¢
LiscaA Y AT 2SYy2 FOUNXY{GAQy2 fS32d / ~h53% LkRai
urejenS L2 GA a Glrofl YA LXESTIEYlF &adSyl Ay OLR
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LI NJ I [A&aOFxY (A @GLFLoA 12fSalNBS:E LRK2RYA]1S:Z
@ YINI@PA 206 fSLAK LRIESRAK yI OAND2 212tA0

1 Razbor¢ komuna, Don Perinova skupnost, ima velik potencial tudi za duhovne vaje
RNHzZOAY Ay Yl R2alGyAl1200

Istega dne (19. junij 2018) je bil izveden tudi intervjigadomt S (i ey GVetbvalcem za

1dzt GdzNB y I Y~¢a Ay ,K\idNgihodnpstBY P OB Ryzl { BIBRNB B 2 o

at SRS6SY

91 Definirati vsebine in s tem aktivhosprimerne za Grad Sevnida se z njimi tudi
konkretno spopasti¢ nadgraditi programe za prepoznane ciljine skupiza ostale
vsebine pa najti nadomestne lokacije.

 V letu 2018se obikuje Upravljavsky I 6 NIi DNJ Rdz { S@YV, kapdo virka/ | St S
investiciiez YS2Sy A X LRGNBoy2 LI 28 ySySKy2 @i RNDS

| dstematizrati delovnamest: @ i oktegti kadrovsko zasedbd S NJ LINA YSNY 2 LJ
za delo v turizmu, ki zahteva 24, ardni v tednu intenzivno del@aposlitistrokovnjaka
I RSt2 @ GdzNAT Ydz T AT {1dzOyarkYA @2RSy2l RSa

T 58St F0A yI FTYAYANI YAK 28f SKAK203 wIHINRG Sy SA
LJ2 { dzOy 2 Y A tedhaytelokitf zagnbvaarihv&okah

i Utrditi in nadgrajevati prireditve idogodke ki jih je potrebno razviti skozi vse leto, npr.
{ @SG20yA RFy fdzil aidzd a2 I 3fSRFHfEAO6SYZ {S
5NHzOAY &1 A RIFEYyZ {212t NBA Al {2 Jtvdtedda 6 gal |
v avgustu) Festival Modre frankinje inadgraditi sodelovanje z zunanjimi partnegji
5NHzO0 @2 &aSOYyAO1lA 3INFOG6F1AZ %Il @g2R 3INrcaj?2
ASOYAOLTAYA GAYEFENBA LINR CSaidAglLkida isvdadoNBE T N,
partner;ji.

1 Vzpostaviti@S 6 | | | 2 @2 & (kgt AjeK FestididAMogh &R fraimkihj@, ksloni na
partnerski zasedbi in ima velkdzt G A LJX A1l OA2a] A dz6 Akybbraj LINA ¢
L2y dzRo2 L1271 dz0OSyes RSt ggaloe Ag WRSEJUGde! ©dzg & ¢
skozi celo leto, vezali na modro frankinjo.

 00ftAl120F0A LINBf 2YSy LONR22GS 1d1S vy LING2 RIN2YE(eldy |0 di
T132020Af INAFAGAAVYRAGRODAIRTI A BROYBABI &
L2 R2SGyAO12 RSt20FyaST LRadGqlr@gtal aS G§dzZRA 0O
@ GdzZNAAGAGY2 RS2l @y2aido

T 52 S0l wnup o6A OSft St celo¥@nd tir§ard sfiafo masino j@iMl Rdz
Sevnicad LIr NJ ANR OGS 3IF2a0A¥ A1 Y sagigvdoRsdolpo ejenii D NI
poti ali z ziginom prekoreke Sa¥e y' I 1} G6SNRA 62 OAQlI Ky2 R23l 2
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(81 O0OI EAEOE /AéeElT A 3AOTEAA T A DI AOI ét

lzvedeniplR 2S 1 G A Y I 132 RNB 6 Fsifindndinsdi/ il £ A 6y A K OANR D

1

= =4 =4 4 A

== =

Sanacija ofllice Gradu Sevnica

~ANRGSOT YNBOS @O2R22&1NDS

' NBa2lyesS (FylFtftATlIOA2a1AK 2YNBOA2T 6AaGAf YA
CdZNR A GAGYS AYT2NXYI QMBIRISYIF Y20AfySY (StS¥2y
t 2al @& Bstopic)r 21 |

Vzpostavitev javne mobilne infrastrukture zadp8 6  y2S G dzNA A GASY S LINA
(O 2 lGodleM,Istoli, projektor, mobilne hladilne vitrine za vino)

Promocijski prostor na gradu Sevnica

t2aGFr2FrtAO06F 11 | @i2R2 YofaSeévimiddl R { SOy A Ol X [ A
LygdSaidAaOrcal2 J1 RNRSYRYW2ES ¢2y83r0BBAl yIR2[YE & G
OYNRB{IINBSQOI &a2o6l0 @ LRSI +FGA & [ ~h5

DNBY2 VIclokalNdpyidg @3/ KNIyl yI LRal a1 AK (§NDyA
Destinacija Sevnica zelena destinacija (srebrni certifikat za zeleno destinacijo Sevnica v
sklopu Zelene sheme slenskega turizma)

Projekti v teku:

1
T
T
T

Trajnostni razvoj Lisce za zdravo Posavje

br2ao2ft a0l NAOI 2SS t2al gail NRAOI
¢ NOVY A O k¢ ndtréhja radidel in reditev javnih sanitarij

28T ySeyiar LINB2S1d wL59 39.LY9 LL

bSLR2aAaNBRYS &4L12R0dzRS hodé6AyS {SOYyAOlY

 Za gospodestvo: (i) spodbujanjel I L2 af 2@l yal @ 3J2&alLR2RINRGO
LINEY2OA2ST OAAAOD VYyIE2006S @ yI 1dz2ld 2LINBYS A
LRYdZRYA1 20 yI LE2RNR6E2dz GdzNAT YI T F LINRaiG2LI
Hotel Ajdovec)

1 S R0dzRS GdzZNRAAGASYAY RNHZOG@2Y T+ 2NBFYAT I OA

 ~0ALSYRANIY2S YflIRAK VyI LI2 RNR S 2A K | dzf  dz»
(gostinstvo)

WE@ByA TF@2R Y~¢a {SOyAOl a2RSfdz2S @ LINea2S|ad

DAYl { $gBYSP2l ANBRalGGlI 2 @y Aivsicert 2R2Y yI LI
1 Delovanje RRA

T wik1 @22 EtJARBOSESjé, ELLD sredstva

T WE@YyA T @2R Y~¢a {SOYyAOl o{S2SY {SOyArllr Ay
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2.5 Raziskava 0 pobudah ponudnikovza inveDOEAEEA T A T AI T é

Sevnica za obdobje 2012024

V mesecu majuie bil javno objalien obrazecy I YSy 2SSy RSt SOyAl12YZ R
projektne predloge, ki jih imajo namen izpeljatr obdobju 2012024. V Tabeli 16 so
predstavljern povzeki projektnih redlogovR S £ S Ceyar6| A2y { SOy A O o

Tabelal5: Rridobljeni projektni predlogiolR St SOy A 120 2066AYy S 2080y A Ol

b2aAiftSO|bFT AP |[+aSo0AylF LINR2S{ Gl

LINB 2S1 0
LINBRf 2 31

LINE 2 S |

Barbara
Yl 1 NI 20!
Kmetija
Yl 1 NI 20!

wld2 2 k
y I R3I NI
R2LJ2 Ty
RS2l gy

wiET OANRGSY LIydzRoS Al RSt
GNBRUGS 12aYAB8YA120T LRGN
LINERSt g2 OAlG Ay Ll2az2R2
OROAILE2 T GNI}y&aLR2NI OA
LRYdZRYATA Ay Y20y2aid 23f

Anica Oblak;
Kmetija Oblak

h LINB Y I
Yt S1IFN
RSt Oy

= =

t NBRSTt FPF YVSGher hotl |

[ ANR f [
521¢ 7\3/6)‘[
kozolec

bl R3INJ

iRS2I @Y

20 121

%) %)
1 2

NJQJ( b’)

RAGS
i A
f |

N
J2
!

() 07)>*
R &\C

|
|
L
6 NEBAZ f 2dz
L { 1 AA2 olp_X R 39S |

J2 dI

D2aiGA 06 ¢
az2é8ADBYRA]

I LJF NI Y

wSy 2@l OA2l adl NB

l Y23f2A02a0A 0

al NEl vyl
TC Okroglice

Df I Y LJA
KAOAOS

+1 LRAGE OAGS@A QIE1 'Y LINY 8 A &S
L2y dzZROA NAO2f20FdAy 3I2al

Gostilna Janc

Y21 2f S

hoy2@0AGSg adl NBS3IF T AlLEIR
yIRaGNRLIRS 11 3F2adGAayails
GSIY 6dzAf RAYIAOSE T 32N 2

Kmetija Jazbec| L

5NR Ol y2!

> C
)

GLT aNI Ry el

wSIAAGNI OAc2l AT ESGYAOLS

oy 2@3S3 Kt SGI

Lojze in Tatjang
Vidmar (BMM)

BLRNI @2
VI N @2
AY OA¢

/| £ dz0 cREHRRZZR1 A X {1 dzf Ayl NR |

+ NIk OAcp2ANLRARSE F O Ay L
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{ SOy A0l
Ay dzl NB LA

912 cR &SI 20 ye® LIR2YydzRYy A\

Mojmir Dimeg |5 S3dza {52 R Sy yUR®RsE INBNIAT ] YRS 12
y 1A LINPZRS3IdAE3AI ®
Kmetija Urban
KUD Anton|Ydzf GdzNhoy 2@l NR2adyS KAOS Ay
'YS1T h1/RSRAQOGLIRYdzZR62 206AYSD
DNBE3I2NJ Vbl aldly52LR2fyAidSg 6Ay ROAIT (I 12
D2aiGAt yl | NBRAGSY LINBRROSNEBI 324
1t 2dz6 At AkLIZ Ol 0ALEDG dzRA
+ 2ay20A ©S6 HEAD| L2 PdRE
18 @ AYFNF adNBel G§dzN2 61 NB
al G2l O |Trgovina |[~ANARGSG GNB2OAYS Ay yaSy
KolesarSKiI . . .
Nastanitve | Ideja o nastanitvah (apart hoteltrenutno nerealna)
Vodene Ponudba raznolikih kolesarskih turi/izletov z vodnikom
ture
Marja Kocbek|~A NOI |¢St a2l L2 NBaidl NI OA2A Yyl
Kavarna gostinska
DNJ O6 I 1 i ponudba
b dzO | + | Nadgradnja| Nadgradnja restavracijd 2 R | & LINRAG
Hotel Ajdovec | gostinske | skupine in vinoteko.
ponudbe
w2 OS D| 5 S 3 dza { Gradnja novih/sodobnih prostorov za degustacijo
Kmetija Gnidica| { A LINE
' yRNB2 |YfSi Ureditev kleti in degustacijskih prostorov
Domaine RS 3 dza
{ £ 1 LIOI 1 |A LINESJ
w2012 bl R3IN¥NsSE2F L2 AT RSt @A LIND2 DN,
YYSiAelh |Kf &§gI
{ A NI NJ
W y 1 2 Sbladlky £1 LRadrBAGA yFaldlyAiOSyA
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2.6 Raziskava b1 OT AOAE OOAT EA EIT DI Ccl AA O DPOE
verig ponudnikov

{ OGANRYA aLISOHK estalljajoNeriget (1) BarodomizL )Lyt K2 Ry A Ol &2
kolesarstvo (i) R2 OA @S G 2tin (Wp RSOSE21 1+ 3I234L1RRI dtkbiledl G
izvedenispecializirane delavnicey R@S OGdzRA2a 1 A ( dzNeFameddpm 2 6 Y 2 6
vzposi | GAGA LI2ydzRo2 1.} 20231 GSyl R20A@SG2l

2.6.1 Tematski koncept : Gastronomija@ 206 A YA { SOy A Ol

Na prvi delavnicca TKIcDF AG NBYy 2 YA 2l @ 20 6 A0 Blah oybileOl = ™
LINBLRTYFYS LINBRy2aGAZ &f I 062 adidk 23 ILANRNRYORY RRETIS
SevnicgTabele 6-19).

TabelaleY t NBLRT yI @y2ai 206AyS {SOYyAOl yI L

T t2alYSTyA 2REAS8YA DGAYIFINBA OFNIXyYylAyel Ay

T DadAatyl wSLROO o6@Ad2l (11202400

1 Hotel Ajdovec; odprt pred kratkim.

1 Kakovostne lokalne surovine

1 Modra frankinja dosega primerno celaegionalni nivo

T tSySé6F @Ayl oaladyl1z Y21 AyOx {fFLOF1Z °

T { SOYyAOL | alrtrYrZ {FfFYAIFIRICR2386i A DS s
(prodajal)

T {SOYyAO1l ©@206S8Sy.1l o6f21lfy2 2lF062f120

9 Jetrna klobasg koline.

1 Ajda

f tdzKf | kK LIND2F 61+ 0620f 208yl & LINBINBG2 avysSal

T WSRAY NITyS Sy2ft2y6yA0ST 3206203 2 dzK lpuhla

6aLddzKid St LINBRSy LIBB2I66K g INHAKF 6LI06TS yDOGA N

IND12LRE 20
T tNr2S1id nbl 2@ T+ aSOyAO1l AUM. I NREOYA]l2Y
T YyySiesS 1Ttrftl3rez2 O026&8AyI S{2d2IOPI2 KNI g2 N
daidl y20S O&kmet&d 1 dzLJAf S 2
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Tabelal7: Pomanikljivostd 20 6 A yralLl2 BRE 6 &dz Il G NRYy2YA2

=A =4 =4 =9

=A =4 =4 =4 =9

Premalo ponudnikov z visokokakovostno ponudbo

al 2Kyl 1 2ftA6AYl adz2NPJAyiehAy LR ILINBSY 2 YAl
~A012 LRGST 20 yeS aixedihydrgimifponuddikl dzRY A1 2 O
~bka prepoznavnost gostinske ponudbe in nizka lokakngegt o pomenu gastronomije z
k1 @22 GdNAT.YE Ay LER2RSOSt 2l

Kmetje premalo prodajo direktno gostinguniso fleksibilni in ne nagovorijo gostincev
Pomanijkljiva ponudh na kmetijah

Manko dobre restavracije v Sevnici

Birokracija pri registraciji dejavnosti za predelavo

Osvestiti kmete, da lahko prodajo pridelke z osnovno registracijo, za lpxexipa potrebujejo
registracije za dopolnilndejavnosti

Tabelal8: Izzivic LINR £ 2yQy 2L320RANE 6 2 dz 2DI68A MR | DY AD | &

=A =4 =4 =9

= =

=A =4 =4 =9

+1f2dz6SGFGA t21Ffy2 LINARSfFIy2 KNry2. @ 3;
D2AGAYOA Yyl 2 &Ll R0 dzRA 22 ¢Kaké&dskbEapRl 02 R2 |
Gostnci se morajo bolj povezati in sodelovativig kakovosti skozi pozitivho konkurenco
t2a0lGA LISGAGYIl 3JFadNey2Yall NB3IA2EI |
pristnost posameznega ponudnika

Ponudnik naj storitev ponudi na visokem kakovodtne Y A @2 2dzZ LINBSR@a
dzLJ32 NI 6 S R20NAK LINAYI NYAK OAGAf AT f211f
ha@dSO6FGA LRYddZRYA]TS 2 LRYSydz NITy2ftAl1S
I ROAT LINBLRIYylI@y2aiGA LR2RSOSt 2l

Bl @S622 dzZLI2 NI 62 (RIAd WA KY AchHivédbiEhfedoRel S
FNIOAGTFNBA AYHXKY 20 Y SABKA @RS dzLIA T A 1Y
gostincemct 2 3AaGA6YyA OSYGSNIOA Y2NFt LINBOI
hKNIy2lyZB8AQF S| 681 RAOA 2y I ifzo&inimipohddRid S @ |
{LINBYSy2Sy ylI6Ay .LINBKNIyaS@glyal 3J2ai(2d
Usposabljati kadre

D2aGAyOA asS 0OS yS
ponudnik

S«
i
il

Uy () ¢

[ I GSRI 223 &2 2060 KND yIH

Tabelal9: Prihodnje @A NB VY ju gakiidriomie @ 6 6 Sevhia

=A =4 =

= =

Sami ponudniki in drugi ljudje

Ne-povezovanje gostinskih ponudnikov

Majhne kmetijecy A R2 @2t 2 padelkok i brhrahskil izdélkaw Rl 0 A
gl LRaGr gAGA. t23AaG6A6yA OSyidSNJ

Neusposobljen kader

Zako? Rl 2yS 2@0ANB 1T+ YIFtS8S3F LINARSt 2.0t O X
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Ugotovitvel I L2 RNR 62S Il aliNRBy2YA2S @ 206AYA { SOYA

f Sevnica ima dovolj (eno)gastronomske ponudkie2e S @ @GSE6AYA (1t aréyl
Y 8 & (i NXz| d dzNR& NI y | sDHosainkzaimidonudh, kizdtopdioy | =

1 Prepoznavni produktid 2 0 6 A Y AY { IO A VI T &2 NI YRINE Y2 | 3R 207 B¢
hrana in tradicionalne jedi

T bl 2@Sé62A Al ibkd ébdeladieRnded gogiihsRiti padudniki, prav tako med
gostinci in kmeti/pradelovalci

1 Osnova povezovanjaned gostinskimi ponudniki in kmetijanda bolj kakovostno
ponudbo (in s tem turizenthora temeljiti na lokalnih pridelkih.

2.6.2 Tematski koncept2t 2 K2 Ry AOG @2 Ay (1 2fSalNRGD2 O 206062
Na prvi delavnici za TKPohod/ A OG @2 Ay | 2 fSBvaitaNI®.(a@i? 201@a 20 6 A Y .
. fE Yy OA a2 o6AES LINBLRI YIYS LINBRVaRekie®I nadf | 62 a
L2 RNRG2AK LRK2RYAOQOUODE Ay (1 2fSalrNRGDI @ 2006AY

Tabela20: Prepoznavnost® 6 Ay S { SOy AOlF yI LI2RNRBGE2AK LI2K:

1 t2K2RYAQG©®2Y R20NRB 21yl 6SyS Ay daNB2SyS$§
L2 K2RYAO|IA YINLG2yzZ GSYIFGa1sS LRGA

T Y2t SalNaAG@2Y {SOYAO1A 12fSalFNBE{A .YINF G2

T [Aa0lY LRK2RYAO]l Ay 12ftSalFNall (26711

1 £1t2dz6S8S0FyesS LRK2RYAOGDI Ay 12tSalNBRGDI

1 Kolesarske prireditve

1 Urejena pot na Lisco.

T 11GAQGy2aGA RNH2OGSO

T hKNlyaSy2 LRRSOSt2Ss fSLI yINIgFIT 206al @

Tabel2l: Port Y21t 2A@2a0GA yI L2 RNE 6RAGGeyhdl® K2 RY A O ¢

1 Infrastrukturag urejenost kolesarskih poti, urejenost poti z Lisce za kolesarje

 Kolesarstvo¢c YA 21T Yyl 6SyAK LIdGA T+ 12tSalNBS=:
prostorov z&kolesa gostov

1 bA LRYydzZRO6S YI al o

1 Pomanijkljivosti v projektiranju poti

T t NRPOofSY adl (dzadNI RSO3 % S22 N&KQ S LRGAZ YI
¢cbl R@20y2l 10

f Informacijskiportaty A Ay F2NXI OA2 yI SySyYy yvYSaddz 11t

1 Ozn® Sl yea2S LIRGA

1 ~Ao01l 3F2ab0Ayall LRydzZRol 206 LRGSK

1 Slaba povezanost okolgani povezanega produkta

T aSRaSoz2a2yl LROSIFy2ad YSR RNHzOG GA
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Tabela22t NRA f 2yOy 2LR20RAINR 6 2A K L2 K2 Ry SSeyn@dl Ay 12t S

= =

= =4 =8 = 4 -8 -8 -9

InfrastrukturacdzNB RAGA LR GATX f26Sy2 11 LRK2RYyA(1S
t2aGF0GA yI2@0S62A LRYydZRYA]l 12ftSalNBR|{AK 2
vodene kolesarske ture, izposoja nosilcev za kolesa, izposoja prikolic zaknies)z
hTyF6AGA LRGAO®

Celovita in povezana ponudba ob poteh (servis, kulinarika).

t 2y dzZRYALA yIFradlyAdSd LRydRAGA &aLISOAFT AT,
Asfaltirati in urediti status kolesarske poti ob Savi.

Vzpostavitev downhill steze nasci.

t 20ST+FAGA RSEtSOYA1S Ay NITEAG6YS LRYdZRYA]'!
Sevnica naj postane prepoznana kolesarska destinacija.

¢Stal LRYydRyA120 | a2RSt 2@l yadz LINK 206f A°

Tabela23: Prihodnje2 @A NB Yy I L2 RNRB G 2A K IIDKGARWVA Q B@Ay AV

E R N

t 2@ST+Fty2aid €21y Adpovézdadpoauidad y A K LJ2 y dzRYy A
Vzpostavljena celovita infrastruktura

Okorna zakonodaja

[FaGyAOQi@2 T SYtaAaOda LI GNralkK 12fSal NaA|
+St A1 2 20 biedoendjio piiezovRneR

+T RNOS@FyaS Ay dzLN) gt 2l yaS LRGA

Financiranje razvoja in nadgradnje poti

Bl L SGSYA RNDI Gy A LINBRLA &A

t203STFy2aid YSR RNH2OGOA 21T o gaSYA LRydzRy

Ugotovitvel I L2 RNR G62A LR K2BRYADGDY A AYySHFRX SlAY NAR G O

T
T
1

Sevnica iméepo urejeneh y 2 1 glanihske/pbtc2 Rt A6y 2 RSt 2@FyaS t5
[ A40F 28 LINBLRIYIlIYylF LR2K2RYAOll Ay 12t Sal N&
PNEBLRT Yl OBYS LR2K2RYAO01S Ay 12fSal NBR1S LINANE
maraton Skok na Lisco idr.).

Urediti infrastrukturo za kolesarje Kolesarske poti z Liscstatus kolesarske poti ob
Sav),Sy 2ty 2 @iy HaAIRAM 2 OAGA aALINBYf2F226S ai2NA
aSNIAE Ay O RNOSGlIyasS 12t8azx LINBg21 (12tS4
Vzpostaviti vodene kolesdes ture v Sevni@ Sevnica raj za kolesarje vseh vrst.

Celovito in povezano nudik 2 O A goSdilr@dm in kolesarj NI T ft A6y AK OAf 2
urediti informacijsk portal za pohodnike in kolesarjppnuditi varne prostore za kolesa
324020 A ye aktildbss Xafopravied Xdles irsprostitev gostow nastanitvenih

obratih; vzpostaviti specializirano gostinsko ponudbo ob poteh za pohodnike in kolesarje

ipd.
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2.6.3 Tematski koncept85 2 OA @S2l LR RSOStal @ 206AyA { SOy

Na prvi delavnici za TK3D2 OA @S G 2 L2 RS O S 102dpril Z0182na 8langiso { SOY
0AES LINBLRITYIYS LINBRy?2ailA(Tahdel2@2)¥ 6 A LIURINER 6 2 O
L2 RSOSRBBAYA {SOYyAOI &

Tabela24dY t NBLRT Yyl gy2ai 28@ARKS RROFYHEAOR 2y ILI2 RS

1 hoat2256F 3J2a0AYAllCIRPRUVARYE ¢gD2ARRSOSt @
nastanitvijp (TK Grobelnik, 4 jabolka, specializacija/ 2vAl NI Riyd&N®@ &g A 6 y
NEIA&GNI OA2SY LINBRSt y@dS1d&KaIzx LJNfS?R“[SI-f X Q’Ji
F1GAGY 2804 O yI NI @A ydzRA 22 S

[
GAyali 16SGAT ¢dNRalGAGylr |YShGrel azo)\gy
vrt), kmetija Jazbec Majd(peka kruha 2 i N2 OAOT AT £ SGyA01S 1Y
LINBRSEF@FOT $12t2018 1YSiresS OLINEBRE2I ¢
abadyFr10T TARFYAOS Ay 2REAGY2 SAy20

T %St AO06FNE]12 RNHZOGO2d

1 Lepa krajinag narava in krajinska podabg ugodno za izlete, kolesarjenje, reka Savese
Y20y2aidAr 1T+ 1TStSyAaA GdzZNAT Syo

T a20y2&ai0A 11 1d AyFINARSYS (dz2NB L2 LR2RSOST «

 Geomantijac dz32 Ry S SySNHA241S (2615 BRIt Syx))
L26dziaS Ay aLINRalGAGSS @ yI NI OA®

T h Rt A6 yoSti zxrekeegcijg L2 K2 RYAO1S LIRGAZ NIT 3t SRyS

91 Dobri primarni produkti; pridelki in prehranski izdelki.

T 2Aa0lZ LAGYlF @2RI O

T Y~¢a Ay ¢! 520A@ftal2 t l 28 LIy dz2 |- fidvezahi
L2 ydzZRYAlA LRRSGSt 2 @ GAYA { SO

Tabel25 P2 Yyt eAgd2aldAr ylI LI2RONBéaz R2 OA JSaA

f Slabo povezovanje @y A L2 ST 201 t yS3IF 6tSylF> 1A 0A

1 Ponudniki se med seboj slabo pozngjgami ne komunicira.

T {fro62 23t O0OSPlyasS 2 LRYydRoA LER2RSOStal o

T Ne delijo se informacije o ponudbi posameznikghS @S O (Rl 2 AYl 1F

T ~A01l &L} 20yl ¢hdsamrzdig gridelkdwW2zyetkadv inStoritev.

1 Miselnost, da obstaja samo avtobusni turize

T t NBYlf2 LRydzR6S T 2GNR1S Ay RNHZOAY SO

Tabela26: INA £ 2 0y 28 G A y I L2 RNRGEBeyhir 2 OA S G A2 LI

I Povezovanje med ponudnigikoordinator in motivator bi bil potreben in povezovanje brez
@ OS Lidzo

 h RLJA NJ fmytijc pdrdzdelRi, dd bo vedno kaj odprtpdnevi odprtih vrat.

T %St2 R20NBR2Of I+ 0A @aAlfdeLIyld2 TNIGEAGD yyF I 1132VR NE
ponudnikov.

T YF{2@2alyl Ay NITy2ftAll LRYydzZROolF yI Yl ya

T YYysSiaesS 1 R20A@S0G2lF RNHZOAY O
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1 Vs& zase se mora aktivirati in spodbujati povezovanije.

A N A

Tabela27: Prihodnje @A NB y I L2 RNR 62 ®oIeymedSire LR2RSO

Nizka samopodoba.

~A012 LRGSTI20lyaSo

t NEBS6 &l Y21 NA A 6qan 2R 23 Yzl aQiSyeSiar 19ixagpBnad Sy ter]

govoriti¢ ne znamo se pohvaliti in promovirati.

T {LNBa2SYlyal ({NRGALTS &S Y2NI Y2 yldzAGAZ
GAOl yadz OSt20AGS (1 202a0Ad

T bS 02 ¢yshkdg ndra aktivirati, si upati in tvegati.

= =4 =1

Ugotovitvel I L2 RNR 628 R20A@SiG2al LR2RSOSta2l @ 206AYy
T 0SLI INIF2AYIlL T AT2SYYAYA NIT3ftSRYAYA (G261
f 2dzR2Ss LRydzel a2 @asS Y20y2aidAar 11 1 GA QY 2

aktivnosti nainobvod) R20NR L}R26dziaS Ay ALINRaAGAGSO ©
GdzNF K L2 LR RSOSt2dzz doad 1 StSyAaA GdzNAT Syo
T bS1l2a 2RftA6YAK LRYdRYyA120 ylI L2RSOStadzz A
Grobelnik,¢ dzNRA & G A 6 Y I |, XiBdiija 2akbecavhéela®il/ A QS Yy A GNII 0 =
WET06SO ala2aRIF 6Ll {NMHKIOE ATEtSGyAO1S 1YS
S12t201S 1YSiAaS oLINERRINHNZOYI2 AS (o @ReSH/NE RIS,
klet Mastnakidr.), zidanicec LJ2 Y dzRo6 | 2 Rf Wid préhinsKiiNAiakbvE tdr 2
a02NAGSOT 1A 2AK 28 LRIONBoy2z LRoSIFGA @ O
0dzi A6y SaAl GdzNAT YI O6RNHzOAYSZT LI NBI YlIyaO0S &
1 Vzpostaviti sistem odprtih vrat ponudnikov ter koordinatorja, ki bo skrbel za dvig
kakad2 a A LR YydzZRoS yI LI2RSOSt 2dzd

2.6.4 Tematskikoncept4YYSiA2a|l 3J2aLBReaNBIDlI @ 206AYA

Na prvi delavnici za TKdYYSGA2a1l 32aLl2RI NA (judija 2008, nao 6 A y A
Kmetiji Jazbecd 2 0 Af S LINBLRIT yI yS LINE Ryatesti(Tabele 2& || 6 2 & i
omM0 1YSGACA]1AK S8Serich2 RFNERGISO @ 206AYyA

Tabela28:t NB L2 T y I gy 2 & iy |2 OLOZARNR &SSP YIAYOR G A 2a 1 A K 3

T bS1TFGSNY 20aG22S6F (YSGA2all 3I2aLk2 R Kgdad,!
ovcel DAY 2 AINVirRgkaO i MIBIAA A G NANI yS (G dzRA  (Qiekidva
YSalz YES1IZ 18tA06!I T peRadkruiatBrigataiha EmetijpiedeiBva
al R2l X dzyl 1 Y$§itmlade prevzeinikR 2981 Hz82 dZEG Sy | 61
Nekaj kmetij je v shemile2 f e2pfidfelave in predelave.

Uveljavljena je ppdaja na domu.

UrejenaY YS 6 1 | i NXjg/pkoddini pfoSddzaazabkrstnoponudbo s kmetij
YYS61F T FRNHALF { SOy A Galokhib@dhiddae S 1 YSGiAeS
Sejemski dnevi, kjer se ponuja tudi ponudba s kmetij, so dobro obiskani

=A =4 =4 =8 =9
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20R:

T LepakrajingY2T I A6y2ai 2RSS I'y20vyi2&vita2S I 1 St Sy

T Y~¢a Ay ¢! 520A@tala tz2al geh yL®yy dyaA dipHise
kmetij.

T alt2 R20AQSGA2 LROSTIYAK LYy dZRBWNEP 2 J¢aidds
LIS1+F 1 NHzKI T @I @prodayaliokiniyi izdélkoy maistajiicBdgostitev z Aktivorr
1YS61 NVKGDSHIT2 LINRAE 2 Oy 2R0RA R 210 ALARSAIS 2l W2 L2

Tabel®29 PR YI y 21 f 2 A @2 BnietlskilydospadareMP S @Az A { SOy A OA

§ Slabo povezovanjecy A LI @ST 2@t yS3al 6tSylFT (A 0in
vzpostavil kolektivno blaggv2 1T y I Y12 LER2R {1 FGSNB aA f I K|

T t NBKN}yaliA AT RSt1A OS yAaAaz LINBLRIYIYA 1
relativna je kakovost.

1 Ponudniki se med seboj slabo pozngjgami ne komunicirajo

1 Kmetije se mbopromovirajo¢ ni spletnih strani idr. orodij komuniciranja

1 ay23S R2LRtyAfyS RS2IFI@y2aGA3 1FG§SNRAK L)

1 Ne delijo se informacije o ponudbi posameznikgvS @GSO (1 RF2 AYl .1F

T ~Ao01l &LJ 2 Oydbecpdsdmpzdig gridelkdwW2zyetkov in storitev

1 Miselnost, da obstaja samo avtobusni turizem

 Premalo ponudbe zZR2 OA @S G 21 2 i N@A a2 RNHEALY R0 ALG NP

Tabela30: Izziv ¢ LINR f 2 Oy 2 & (ikinetijgkih gdsibianid v D diSeyhik
 Povezovanje kmetijskin gospodarste @1 LIz adGl gAG0S@ @S62S
kakovosti pod skupno kolektivho blagovno znamko.

T hotAl120FyeS 1dAZ AYyFNASGYAK &LRYAY]Sidcija OSt

I Vzpostavitev sistema ocenjevanja za dvig kakovosti lokalne ponudbe.

T {1 dzLyy | LINEY2OA2l 2RfAG6YAK LINARStE120> LM
kmetij.

1 Urejen sistem odprtih vrat kmetg dnevi odprtih vrat.

T T LRaGl ot BNRYRI 2ANBKOIYS &G @ 206AYA { SOy A Ol

1 Vzpostavljena logistika za ponudbo skme@§ Yo I f F OF £ G NI y & LR NI Z

1 Spodbuditi javne ustanove naj kupujejo kakovostne lokalne pridelke in prehranske izd
Yy 23S 6 mdri, dx ind)o/kinetije zagotovilo za odkup.

1 Vzpostaviti dobaviteljsko verigo za gostince.

T +2RSyl R20A@SG2l ¢2R 1 FgdRgS 1 R2RpYSR VaRY

T YI1202a0y} AY NXTy2fAll 1 JRagtdaivijol in pfehnao Yidr
ALISOALFEATANIYAYA R20OAQSG2A

i1 Visokokakovostne prireditve, ki dvigujejo prepoznavnost izdelka ter destinacije (npr. F
a2RNB FNIXQylAy2S Ay YLNW» {SOYyAO0|l @206Sy]

T Ul tFeasSyl OSyl ich I 2R: ¥@&y¥B2 A2 yI®asSy 2Ry 24

Tabela3l: Prihodnje2 @A NB Yy FkmdtijakiR NBpb@udzev2 6 6 A YA { SOy A Ol

T +NBYSyal1sS ySLINAEtA|LS Ay 062ftST yA OAGAYySO®

T bAOly2aS OSy LINBKNIYAalAK AITRSt120 OStALAI

T {fF06 LR&fddzK 2 Gy A K okaddihilkimetig @ T y I 1 dzLd OA &)
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1 Spremembe v politilgubvencij za kmetije.

Ugotovitvel | LJ2 Rriefskitegdspodarste 20 6 A YA { SOy A OF

T [ SIS €S3S (YSGAc2alAK F2aLR2RINAGSDT & LINA ST |

1 Nekaj kmetijskih gospodarstev, ki pridelano tudi kakovostno pre¢aoléla prodajo po
uveljavljenih prodajnih poteh.

f ~ANR]1 VYI02NJ NBIAAUGNANIYAK R2LR2fyAfyAK RS
registracij.

T at F RA LINBGI SYYALA T @GATA22 AY yYIFE6ENIA T LI

f Urejene prodajne potipr2 R 21 yI R2YdzZ YYS61F GNDYyAOlI
2 @yS dzadGl y2 @Sy YIYSONPRIHEYRNIAEASE I RIAYIAADTY 20 ¢

T Y~¢a Ay ¢! 520A@tale t2al@gesS LkRydzlil 206f.
tudi obisk kmetijn prodajo nihovih izdelkov

T t2@STFiA (YSGAc2aldgdr 3JI2aLRRIFEINBRISE T @1 L1Raid
kakovosti pod skupno kolektivno blagovno znaimko NJ T @A (0 A 1dzt Ayl NR ¢
vzpostaviti sistem odprtih vrat ter skupno promocijo, logistiko inedodanje z javnimi
ustanovami in gostinci

T t2ydzZRAGA OWBdennR2@310ISYixre yI 1YSiAalk Kinjlht  LINBL
povezativvodenjg R L2y dzZRyY A1l R2 LRYydzZRYyAllF T+ 0dziAé6

Spodbuditi kakovostno in raznoliko ponudigpl Y I y 2tah K najtanhiijo in
LINBKNI y2 GSNJ ALISOAFEATANYYAYA R20AQSG2A®

1 Spodbujati isokokakovostne prireditve, ki dvigujejo prepoznavnost izdelka ter
RSAGAYII OA2S OYLINX» CSadA@lt az2RNB FNIrylAye
ipd.).

1 Vzpostavitizaupa§j Ay LR OGSy2 LRat20lyaS & YNBOI Ko

2.7 Ugotovitve

bl 20Y262dz 2 doétdiap&rebd Fodwpbstalitvi subjekt (npr. destinacijske
managementin marketingorganizacije- DMMO), ki biorganizirano podbujd Ay 2Y 2 326 |
gA 022 111290248 0SS RAYA OFf & YE&NY Sy RERA O6AY SS S
ofl3z2adlyal 11 R2Y!Il Gizhsd podezahieSnos®@A & ( dzNR & G A
Za spodbujanje udejanjanja podjetndej ter razvoja v turizmu je potrebno vzpostaeitioto

za maloLJ2 R 2 S (i y Yokdijed Pestiri@citke managemeint marketing organizacije s

6AYSNI 0A

91 spodbujali razvoj in pridelavo kakovostnih pridelkov, prehranskih in rokodelskih izdelkov
ter storitevg{ NAGASY | Yl al L2y dzRoS®
1 spodbujal vzpostavievlokalne dobaviteljskeerige pidelovalcev in predelovalcev
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spodbujali celovito kakovost ponudiped skupno kolektivno blagovno znamko.

dLRRoOodz2I T A AYy20F A0y S LRRa2SliyS ARB2S R2YI 6
vzpostavilift 2 1 I £ y I LINERF 2yl YSadl anydbe2vRr ikvény 2 LINJ
206AYS {SOYyAOlI @

povezoval in vzpostavil dz6 A y | Bo@unkiagijo med i dzNAnd (nA $ tirkzmom
povezanimponudnik za oblikovanje celovite irekovostne ponudbe destinacije.

povezovdi ponudnile T Yy I YSy2Y &1 dzLly S3 I a 2lenthAzgraviiliny 2 A
aktivnih A Yy G SN £ yAK { dzNDD & (0 ALy K2 6 LIRS delYh2 (R2O A O
RSaGAYylI Orcal2 GNOy2 TylY(l2o

usmerjeno mformirali R 2 Y | ednityfiste o ponudbi¢ dz6 A Y | 2 @A ( TIGadhat 2 I y
spletnih orodij komuniciranja zyaostmi

skrbeli za razvoj in raziskave za potrebe turizma mjim povezanimi dejavnosti.
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pe

36EUEEA EI OOQAWrkHEIEA AIEA EIE€ EQA UIOA

Sevnicaza obdobje 20192024

Na delavnicals Projektnoin z Delovno skupinsmo oblikovali vizijo ilNJ T @2 2y S
ciliey | 20Y262dz 2Besedily \Wije{inSigey f®dtb za nadaljnje dopolnjevanije.
Trenutna besedila so predstavljena v podpoglavjih.

4dSNJ GN

3.1 Vizijarazvojaturizmal A T Ai 1T éEO T AéET A 3-R024 EAA

VTabé 3242 LINBRAGF Gt 2SyA aft23aFy trdgm™wy i N2 YR 6 2z

206AYS {SOYAORRZLI 20R2062S HAMD

Tabela32: Vizijarazvojaturizmg 20 Y262dz 206AY S
SLOGAN
Destinacija Sevnica, %2 1 f I RYA Ol R2O0OA@S(GAcZ
KRATKA VIZIJA
DestinacijaSevnicabo leta 2024
1 StSyl odziAdéyl RSadGgAylFOA2l 1
1A AO06S NITy2tA1l Ay 1GA3)y
mir in osebne koristi.
DOLGA VIZIJA
DestinacijaSevnica bo leta 2024 0z. 2029
celovii 2 LR GSTIylL> yI Tylyeadz iSYStasSe6l :

I o0dziA6y2 LRydzRRo2 11 RNHzZOAYSS
terzgAaz2l12 111202ad0d22 a2y IkNjosty dbiskbvaléeA @
20 dzOA@lyadz @ LISAGNR 1dAf Ayl NRAGY
izjemnih naravnih danostih s pogledi po vinorodni in gozdnati krajini

LINA @htrdkréagijskih aktivnostih po razgibanem tereflwl2 3t 26t 2 Sy A K
1dzf GdzZNyS RSRAOG6AYS
ter2 Rt A 6 Y A K KLNSrgdBZRGolpelziiR2 Y 6 AYA yI 20Y
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3¢ 300OADEHEEADBABB OOOEUI A TA TAITéEOD
2019-2024

Na delavnicahs ProjektnoAy 5Sf 2@y 2 &1 dzLJAyYy 2 & 2ojniochjiftna  dza 1 €
L2 RNRS62dz GdzZNAT YI yI 20Y262324aB0ab Oy S NBOPROl Ol
Sevnicao v obravnaven obdobju temeljih na naslednjih razvojnih ciljih:

1. Destinacijska managemeim marketingorganizacija- DMMO Turizem Sevnica tremi
centriA Y dz6 A Y | 2 @ev in £l YNISYVIRE © 2 ¢ IhdalyitddBbAvitd|je &

2. Kakovostno in vsebinsko usklajena ponudba destin&=jenica¢ narava in kulturna
RSRAOBAYI 0 SNJ L3 WakpRosthimi  EEBSS®Ms&irhi 2dtoritvami  in
usposobljenimi kadri (Personalizirani ITP ter Dnevi odprtih vrat)

3wkl @22 Ay TN aaiNIa di NS G HdposhiRpcatdegithaciee/nicai v

4. ' BAY120AGS yIt200S @ Lsfinxtjisednichay LINRY2OA22

V T#eli 33 so podrobneje LINS Ra G gt 2SyA &A0GNFGSO1A NIT @22y
destinacijiSevnic®2 6 f A { 2 @ y A Prajgkinelift Clovae skupihey A

Tabela33Y { ( NJ & 8 YA A O NIjlrufizmé v destidaBijNeviica aadobje 2019
2024

CL|+INR@FYl YINI@FES LINARGEI Syl 1dzZf GdzNYyI 1N
AYGSNLINBGEF OAZ2E yIFNI@S Ay 1dzt Gdz2NYS RSRA O¢

Q@ |2raG2z 1T RN @2 Jokblie tIKkoRdStiey ekosidiegke ftgfidve, sonarav
1YSdreadg2 Ay 11 R2@2t2A@l LINARSEF G Ay
SYSNBSGAll dz Ay 2 JdvisekalialtetadvghjaNI Gy I I NI Ry

C3 | Kakovostna, trajnostna in inovatia osnovna(prometna, vodovod, kanalizacija, internetr
dostopnost idr)A Y G dzNR & (A 6 yol2 6 Yo T NJA & Ul NHz| LINENE NI yire
superstrukturad & 0 2 NA 0 @S @ (G dzNAAGAGYAK 2 addhox &
R2YIl 6 Auwyiste. Ay @

A/ St20A0G2 LROSTIy2 MoYepeBwndadfayheOniaevt
in Incoming TA (ITA).

G|l all2az06teSyA AYT2NXYIG2NBAZ LR2YydRyAlAzZ @
VI N} 885 | dzt (i deNB/Tl NES|RMIS AGLSTNIER K A RNID R 2

G|+l LRaldl gt 2SyS t21FtfyS R2o0l BAGSt24a1S GOSN
usklajene ponudbe destinacije Sevnica.

CT |V 6Ay120A0S ylt200S8 @ LHegtidaRijpSevnibay LINE Y2 OA ¢

8

2R2SGYAO01S LINAf20y2aiA Yyl LER2RNR62dz (d
THLatSyz2ad {FRNIT RGAI &Gl yREFENRFE RSt SOy
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380 300AO0OAHEE OOL ATAE OFEIEA 05 GeAEl e i@EEOU (EA
Sevnica za obdobje 2012024
bt RSfIFIOYyAOA a tNR2S1lGy2 Ay 5S8t20y2 &1 daAy?2

Y1 LR2RNERG62dz ( dBEknica4a obdobj® S0Pk v § ONBIBDS PR S (2 y dzR ¢
destinacije Sevnicko v obravnaven obdobju temeljilo na nasledriiralitativnihciljih:

1. ' 6AYy 1 20AG2 LRTAOA2YANI VI I Seinkd SVMO Turigem LINS LJ2 |

Sevnica
2.t 20881 208ryeS 1 ylIYSy2Y &aiddbeéiga GNOSyzal LRY
3. Destiracija | | TyFEYl +AaAl0 {SOyAOl & LINY OAf YA

LINANRBROYALT2Y [ Yt
4. Sodoben sistem komiciranja destinacij&evnica
5. Kolektivnha blagovna znaka destinacije Sevnica
6. t NAGf | 6y A Ay (S 3 NastingtijeSeuntzaiaistadiohadngdste indiX@tritkdz| G A
7. Personalizirana ponudbdestinacije Sevnica
8. Letni program prireditev in dogodkevdestinacijiSevnica
9. ' LR &a20f 2SyA 1 I LI désthycheSevrlica 1§ NOSy 2SS LRy dzRo6 S

V Tabeli 34so podrobneje LINB R& (i | @f 2BNIA S ya2iaNiiOS\ddgame Ayilk G AJ2 R 1
turizma vdestinacijiSevnicakisobihk 2 0 f A | 2 O yPhojeking midelov@e skupid f | y A

Tabela34dY { G NJ GSO1A GNDSyza2al A |vdeéstinacii BaviicdzaA OAf 2
obdobje 20192024

Cl|5SaiGdAylOAaclt {S@yAOlF 2SS LINBLRIYlIYlX dzAyYy
lokalnem, regionalnem, nacionalnem in internacionalnem okpPMO destinacije Sevnica.

C2|aNBOlI LRISTIYAK LRYydzZRYA120 16123 2R @K @30 A
Sevnica.

C3 | Grajena destinacijska znamka VISIT SEVNICA temelji na internem in eksternem ter
GSNIALFEfYySaAlF &0NFGSO1S3F GNDSy2l @ NBIA

C4 | Vzpostavljen sodoben sistem komuniciranja destinacije Sevnica zsfano 1 t I & A
RAIAGEE YL GNOSy2481F 2NRR2I O

C5|! LINI @gf 2yl 1 2tS10A@Gyl o6ftlF 320yl TylLYll R

Co|z1 Ll2adl @t 2SSyl LR ROy A KINIR@IOAGHSAIR 2L 0Li2 Y

+
ATEtSGyA1208 @ 5{ Ay OANDSO®

C7 | Vzpostavljen Letni program destinacijskih prireditev in dogodkov (dnevi odprtih
ponudnikov).
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C8|! aLlrazofaSyar 11 LR2atSyaA T YNBOSyeS Ay i
f

|
I
2Rf A6yl R20A@SG2l o

C9 | Znane osebnosti so ambasadorji destinacije Sevnica.

C10/| DN} Ry 2l (GNDSy2a2l LINBLRIYlIGBYAK &ALRYAY120 |

381 3 00OAOAHEE OOLAT EOEE EOAIT deEiGekiiOE OT E
Sevnicaza obdobje 20192024

Na delavnici s Projekinim Delovnod | dzLJA y 2 &2 0 Af A njdkdkyantlta8vBiy A & (0 |
OAt2A Yy LJ2 R NR &6 2 Gevnicazhihobdsbje 2GPDAIS & {i G NINDEERS
ponudbe destinacije Sevnidao v obravnaven obdobju temeljilo na naslednjih kvantitativnih

ciljih:

1. wkad OGS@Atl TIFLRatSyAK @ (Gdz2NRART Ydz

2. Vzpostavitev dbaviteljskih verig za organizirano ponudbo destinacije Sevnica

3. Nadgradnja prireditev

4. { L2 Rodz2l y2S8S LRYydRyA{120 11 GNOSya2S LRydzRoS

5. wkad OUSOAtl LINAK2R2@ ail OA dgetdeNiyl dilike trged a G 2 @
in Slovene

6. wlh aid OUS@OAt Il V206 izimEddarcinedaOKolynISIgEMjeK I2 302 O

7.wlhald LRIOLINBG6YS R20S o0AGlFyal YSRYINRBRYAK 32

8.t20S6lyaS RYS@OYyS UGdiNRAGAGYS LRGNRBOya2S aidl o

9. Usmerjanje promo8d {1 AK 1 0AQGy2adA yI (f2dzyAK Ay L

OQUSOAt2 Yy26A0GSO AY LROLINBG6Y2 R202 o0AQlyel
10. Dvig kakovosti in raznovrstnosti nastanitvenih kapacitet
11.t 22386l yeS T FaSRSyz2adGA adltyaAkK fSOAO06
12wk a4 OGSOGAtl ATt SGyAR2YY GIAK 2 YSRY I NRPRYAK |
13wk ad OGSGAtl 2NBHIFYATANI YAK a1 dzZAy
14wl a4 OGSPGAtl 20Aa120Ft0SP yI GNFXRAOA2Y I YA
15.t 2 BeRY SOy S LR GNRBOy2S Al tSliyrl129
16.h KNI yAGA RSt SOS LINAK2R2@G GdzNRaiz2¢0 aiz2l A @a
V Tabeli35 so podrobneje LINS R & (i | @t 20SNIBIS ya@iithivnil SOl aA  y I L2 R
turizma vdestinacijiSevnica
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Tabela35Y { G NJ G SO1 A GNOSYI2RNR 6 ¢ dntlestidiabijiFewiikazzgd A

obdobje 20192024

Cl|+xalta n 1T 1LR&atSyA WODSRRNRG62dz GdzNAT YI @ E

C2 | Vsaj 3 vzpostavljene verige povezanih ponudnikov v DS

C3 |xale o 111202adyS LINANBRAGODS yI RSalAyl C

C4 | Vsaj 12 ponudnikov povezanih v projekt Dnevi odprtih vrat DS

C5 | +ala2a H ¢Y O6RR 2RUAKY2 (NRBKREF2FyIl &121 A L
skupine

C6 | Vsaj 5 novih ponudnikov nastanitvenih kapacitet w®Saj 30 novih postelj

C7 |talk2 o RYA OH Y286A0G0A0 0AQlIy2l (dNRalG20Q

C8 |+al2 on 2 Nrad OGSOAfTIl LINAK2R2G Ay VyY286Al

C9 |Vsajd 22 NI at LRGNROyeS 3I2ai20

C10 | 30 % zasedenost nastanitvenih kapacitet v DS skozi vse leto
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4RazvoE ET tOri2rhads ddstihaciji Sevnica

V sklopu aktivnostProjektne in Blovre skupied 2 &S AT { NR &G fkideA NI £ S
bodo udejanja skozi NA OSy G NB Y2RSt I NI | $enkdDeldvge (G NDOS )
skupineRSt SOy A1 20 02R2 @ dAYSARHUz §NBKT OB NS | |
destinacijiSevnica

41POET OEOAOA OAUOIT EAdesknaciji SevricA zabBblobj© O OE U |
2019-2024
Slikal4JNRA { ' T dz28 LINAZ2NRAGSGS NI 1SBdieas Ay GNOSyzal

Slikaldy t NA2NAGSGS NI T @22l Sednifa G§NOSy 21 G dzN

Prioritete razvoja in trzenja turizma v destinaciji ~_ “
Sevnica 2019-2024 I o —m

( “psps @

+ CRRDSinCKDSin
CKPDS Z MIZ0 {Hw luse
s partnerji ter izobra- povezanih
zevalnimi / . deleznikov
raziskovalnimi Podporno okolje Mgu"‘:v"
institucijami za kakovostna o
in konkurencna

prepoznavnost

dozivetja v DS DS (PS)

(DSK, DSRR)
T
MODEL RAZVOJA TURIZMA V DESTINACIJI SEVNICA

“w
P3 : P2

Promocilja in

Razvoj in

trzenje ponudbe
DS trzenje

« CTDS programov DS « CTDS
s ponudniki (DST) (DSRP) s ponudnikiin
in posredniki posredniki

P1¢ a NB O § parerstvoza prepoznavnosiestinacijeSevnicge temeljna prioriteta na

kateri slonijo ostale tri Povezana je z nalogamdestinacijskemanagementin marketing
organizacijeoz. v prvi fazi Projektne skupin& bo skrbela za 'partnerstva z namenom'
OSt2@A0GS83aI NIT @22l Ay (iNdijeSedica L2y dzRo S 6 LRy dzR
P2¢wl I @22 ApyograindidnSsyin@ij Sevnicaa S y I y I O R OABYHRD
destinacije skozi po meri oblikovarie dzNJe priogiaing's ciljanim nagovarjanjem skupin

turistov. Ta prioriteta je povezana z delovanj€mantral | (leXODByindDelovno skupino

11 G(@sHyes
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P3¢ Promocija ind ND Sy 2 § z ddstigladijbko Shamkee pvezuje z aktivnostnCentra
1 G NDOFkedelujeskoziDS t 2 Jy 2 & | dzLdesfirkcijdSévnick).Sy 2 S

Tako sevzpostaviy | 6 BABRAIANT id $&AtiwniNI T g22 Ay (i NSOBivadhd RSa
R2YI 68Y AY YSRYINRRYAK {0 NEshk fSevnicaterRipanieli y | OA 2 :
20f A1 20 yA YrepoRae©iingskupie: furision.

P4- Razvoj podpornega okolgakakovoshain | 2 y | daNJS Wéij§v destinaciji Sevnica
bo na dolgirok 2 Y 2 3 2sko3i§enter zaaziskave imazvoj(CAR D$ter Center za kakovost
(CKDS. V sklopu tehdelujetaDelovna skupina za kakovodSKDS ter Delovna skupina za
raziskave imazvojv destinacij SevnicdDRR DS

42ModelOAUOIT EA ET  OdektiAdciiESevnieO OE U A O

Slikal5LINRA { ' T dz28 a2 RSt NI T @2 2ISevhiga GNOSy 2l §dzNAT

SlikalsY a2 RSt NJ | @2n&lv destifaciieMdicg PNMO TGaciiddbje2019
2024

DMMO Turizem Sevnica

(celovito partnerstvo za nacrtovanje, organiziranje, vodenje, upravijanje, monitoring in evalvacijo ponudbe DS - PS DS)

CK DS CT DS CRR DS

: e o DST DS DSRR DS
. Natrtovanje in upravijanje calovite kakovosti DS . Stratefko In operativno trisnje DS NeZrtovanie in irvidanie stratedidh
+ Razyo) in upravijanje: . Komuniciranje s CKP DS preko DZ in KBZ o
destinacijske znamke (DZ),

kolektivre blagovne znamke (KB2),

destinacijsioh stortey, prireditey, dogodkov, ITP n

verig zanje,

dobaviteljskih oskrbnih verig za ponudnike,

verige prodajnih mest,

verig kupcey - jJayne ustanove in gostinski obrats.
Nagrajevanje in vzdrzavare kakovesti ponudbe s KBZ
Nadgradnja kakovosti ponudbe storitey javnih siudb in
spodbujanje aktivnost zasebnih ponudnikoy v
zagetavijanie celovitih persanaliziranih zgodb.
Razvoj kadroy na veeh podrodjih.

projektoy razvols in trienis DS
Idasicrimi in digitaimimi orodiji kemumiciranza Digitalna platforma kot podpora RR,
Trzenje destinacijsich storitev, prireditay, trienju, internemu in ekstarnemu
dogodiov, ITP in vesig zanje. kemuniciranju, bazam podathkoy za
TIGITA/IT - celostno in usklajeno informiranje,  gdioZanie v podjetniftvu.
rezervaciye in prodaja 2 digitalnim| Inkubator za spodbujange podjetnih
komunikacipskimi orodjs idey v turizmu

In-site informiranye in ozavescanye Gradnja zelene, dostopne
obiskovaicev skozi interpretacijo narave in KD.  dectinaciie

Vodenje registrov vodnikov, interpretatocjev Upravijanje turistiéne infrastrukture

narave in KD, etno-amematorjey, kustosey, in objektov Interpretacije narave in
2vajlcay delavnic in degustacs) KD

. Monitoring in evalvacija

Upravljanje destinacijeSevnica temél na vzpostavitvi Destinacijske managemenin
marketingorganizacije; DMMO Turizem Sevnica

Destinacijskamanagement in marketingorganizacija (DNIO) Turizean Sevnicabo s
pravnoformalno vzpostavitvijo skrbela za celovitpartnerstvo za soy | 6 NIi 2 @I y 2 S
soorganiziranjesovodenje,sodzLINI @f 2 y2Ss Y2y AG2NAyYy3I Ay SOl f ¢
YI  20Y26 2 dSewisaNjerabsredrijach&log vzpostaiti aktivno partnerstve ki

bo skrbelo za
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celovitrazvojinda G NI 4§ BO$g2S L2 ydFewiBa RSadGAyl OA2S
nastopanje pod skupnalestinacijsko znamkoV/isit Sevnicain kolektvno blagovno
znamkq

operativno i NOSYIRBY2 OA 22 Ay kakedosilf priflelkdi2syodey onS
programov na T inna drugihprodajnih mestih,

zagotavljanje kakovostnilinformacij v destinaciji in v digitalnih orodjih ocomudbi
destinacijeSevnica

zagotavljanje kakovostnih jzogloblienihR 2 O A 28 BrépazBane gile skupine turistoy
Y RINI Ry 22 { dzNR aniinfedoypBenotenjebkiddi skiipNainjvéstciieRer
prijave na razpisana sredstva

enovitosignalizacijo inlzLINI @t 21 y2S (i dzNwdasiinadjisesica v F NI & ( NHz]
idr.

I | &S hogok akfivnosti peljale tri Delovne skupine, kasnejefiie@ Gntri, in sicer:

Centerza kakovostestinacijeSevnicg CKDS),
Centerzalil NODSy 2 Seda@aicknpy: OAr 2 S
Center zaaziskave imazvoj destinacij&evnicdCHR D$

Vsak centerbo deloval pod okriljem vodje centra, ki koordinira aktivnosti deleyim
skupinez 1+ G SNB dzRS2l yal 22 OSt SySpwniédAl A22 Ay &G N

Center za kakovostdestinacije Sevnica(CKDS bo zDelovno skupino za kakovo@SK

skrbel za

f Vzposavitev sistema celovite kakovosti ponudbe vPISI 6 NI RSt |/ Sy G NI
DS.

1 Vzpostavitev in gradnja prepoznavnostiDSzDZinKBZRBSA G SY Tyl YéSyal A
prepoznavnosti DS.

1 Zagotavljanje kakovostno in celovito oblikovanih destinacijskihriteto priredtev,
dogodkov, ITP in verigzje.

1 Zagotavljanje svetovanja ponudnikom za oblikovanje kakovostne ponudbe s KBZ
11 OA2&1A YIENI a@gSiz2gdlyal LRY dePyekipdprh T OS
vrat ponudnikov DS.

1 Vzpostavitev in upravilfge dobaviteljskih oskrbnih verig, verige prodajnih mest ter verig
kupcev za prodajo ponudbe s KBZ DS.

T bl RaINIRyal 11F1202a0A LIy dzR0o Sc{adefAydiNg >a (CPLBEANI
ter spodbujanje zasebnih iniciati¢ b | 6 NI NJ T @2 2udbe peysondlikidarthy 2 1 LJ
zgodb v DS.

1 Gradnja kakovosti ponudbe skozi standarde vstwakz a G Ay a i @23 GdzZNAT SYX

idr.vD[ SGYyA yIF6NUI dzaLlalotalyal 11 aidl yRIFENRS
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2f | YADSS { MNB Ra (I Bgvhida,pradsiadmikyy S ¢ a > staldMBRAzZNRA & G A 6 y A
ponudnikovpredstavnik A’ RNHzOGS@ ARNY 2NHIYyAT i2NBS@P R213

Center zaNJ S (CT2DS bo zDelovno skupino za NOSy 2 S L2 y d3ewmiS&DRS a G A y |
skrbel za
T {GNIGSO1l LINBY2OA2I A yZ\ishdalbvgngi S partiegidtRONTL 5 {
aUNI GSO1S3r Ay 2LISNFGAGYyS3aAF GNDSyal 5{d
1 Gradnja prepoznavnosti DS s komuniciranjem CKP prekéisibBevnicen KBZ navzven
b 6NIG $1a0SNYyS3Il GNDSyzal o
T YELFLaA6Yy2 Ay RAIAGLIEYy2 (NDSye2SjskoppdadaRo S 5 ¢
sistemom ponudbe preko IT&! { OA 241 A YIFIG6NIL (12YdzyAOANIyal =
5{ 6Y2YdzyA{ll OA2481A VYI6NI RAIAGIEfyYyS3alI G§NDOSy
T ¢NOSy2S RS&alGAYylIOAC&a1AK &02NAGST Ay LINANBRA
T ! 6AYy 1 2 DA 2in-site/konulaiidirdnje BoBudt storitev, ITP, dogodkov/prireditev
I L23atz26ta2Syl R20A@SG2l 5{ O6AYyTebNN&é K2 NEA
internega marketinga.

2t | y DS Hedstavnikdo 6 AS¢gvBicapredstavniky ~ ¢ predstavnikokalnih uria 4 A 6 y A K
ponudnikov, predstavnikR NdzOG S@> LINBRalGl OyAl 206+ y20

Center zaraziskave inrazvoj (CARR D$ bo zDelovno skupino zeaziskave irmrazvoj (DR

skrbel za:

T T LR2adcr@AiSe araidsSYlr NITAaA]EW GANI NBS A2 2/ S W
raziskave in razvoj v DS.

T bFr6NI20yaSsy aLINBYfalyaS NITLA&A2G Ay Al Ol 2

wkT @22 RAIAGFEYS GdzNRAGASYS LI GF2NXS (20

T wktlT Aal120lyesS Ay 20ftA120ly2S AYyTF2N¥IOA2 &
P2RLIZNRB NITAAlFGLY Ay NIT @22dzx GNOSyeadz A
2Rt 26Fyadz @ (dzNRT Ydzp

1 Razvoj inkubatorja za spodbujanje podijetnih idej v turizmu DS.

Razvoj trajnostne, zelene, dostopne destinacije Sevnica.

L LINI @t 21 y2S  ( dzNik ébjektod iit&rpretayijé harade inNKBzy MiSdzNJS

=a

== =

2fFyA 5LINBRBHI Oy SevnicahpiedstayhiRY ~ Ca LINSRa Gl Oy A1 2
predstawA { A G dzNRAGASYAK LIRYydZRYyA120 AGR
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A~ ye

5 Ukrepi za udejanjanje vizije razv& A E 1 OOLAT EA
destinaciji Sevnicaza obdobje 20192024

a2RSt dRS2kyealyeal NI HeftidaifiSevhish zal dbdd§e/ BED24G dzNA T Vv
sledia 2 RSt dz NI T @22l Ay (i SSr&gSEkale)idzNAT YI @ RS&GAY

SlikaleY a2 RSt dzRS2l y 2 |tyfidqra vdestinaddi@e@nica; akifvnodtiNO Sy 2 |
DMMO T&a obdobje 20122024

-l:lkrepi in aktivnosti na po—&f.aéj.bit-dk—izma v . “
| | destinaciji Sevnica 2019-2024 FOVIZOM e

Ukrepi za udejanjanje Modela razvoja in trzenja turizma v D

UKrepina podrodju tr2enja

Ukrepl na podrocju razvoja o
TURIZEM - GOSPODARSKADEJAVNOST gSRiEN ng"é’: J’AKAKOVOST

URT -~ Vizpostavitev DMMO-ja Turizem Ssvnica 2 mreZo UT1 . Vepostavien sistem sirstesi in
TiC-av in profesionaino skupino zaposienth up‘::wr?:p Sncies “Iu""?:
URR - Nadgradnja sistema klasinega In digitalnega Kkomunicirange z DZ
trienja - apleina siran in socialng omredjs UT2- Trzonje In prodaga ponudbe 5 KB2
URS- Nadpw sistema destinacijskih UT3 - Trzenje in prodaja programov
turisSnih programov In vodniske slu¥be vzpostavijens dodiviajske infrastruktiire
URM - Usposobien| zaposioni na kmetijah, v naravnem in kuiturnem okoliu
pri rokodeicih, v gostinstvu in turizmu UT4 - Tr2enl programi n ajenth
URS - Spodbujens lokaina oskeda in gradnjs g’iwm‘m i Qko‘LM,h b
sistema BZ in DZ- uéinkovito povezan| dnevi odprtih vrat 5
twristicnd ide. ponudniki T5. < o In
URS - Kakovostna in raznolika gostinska Idr, e Ii':nzgi‘::;::]zbcm”m
dejavnost — investicis v prehrambne UTE . Vv X
2 . « Vepostaviiens in trzena ponudba drugih
nocitvene, vinogradniske, sadjarske, dozivetij za domaéine in obiskovalce

rokadelske .. objekte in okofisko vzgojo UT7 - Celovito trzena turistiéna infrastrukiurs
URT7 - Nadgrajena rekraacijaka, [zkustvens

kutturna in splosna infrastrukture

a2RSt dzRS2lyalyeal NI dedtha&ili Sevnifa zé obtioSjg 2012024 dzNRA | Y |
GSYSteaAr ylI NIT@22yAK Ay (NDSy2alAKrOAf2AKE |
 dzl NBLIA Yy I L2 RiN&n&a& daspNdarkkd geginosn

1 dzZl NBLIA VyI LRRWRSwS iNDO Syl 202ai OAgf 2Syel

58p S5 EOADE fadojaR ltufizem &dE Gospodarska dejavnost v
destinaciji Sevnica

PYNB LA yI L2 RNRB&a dpspddaiskd 2igavnosti dedifatijiSevnicaso
predstavljeni na I&i 17.
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Slikal7y | 1 NS LA Y| dTariReNikdt @odpodsiskh depadstiestinaciji
Sevnica za obdobje 202924

-l;l-krebri' na poaroé;i_u razvéjé tuvrriz-ma v désﬁnaéiii o ~ “
Sevnica 2019-2024 LTy

.
SRS

Ukrepl na podrocju razvoja
TURIZEM - GOSPODARSKA DEJAVNOST

- Vzpostavitev DMMO-ja Turizem Sevnica z mrezo TIC-ev in
profesionaine skupino zaposienih

- Nadgradnja sistema klasiénega in digitalnega trZenja — spletna
stran in socialna omreZja

- Nadgradnja sistema destinacijskih turistiénih programov in
vodniske sluzbe

- Usposoblieni zaposleni na kmetijah, pri rokodelcih, v gostinstvu
in turizmu

- Spodbujena lokalna oskrba In gradnja sistema BZ in DZ-
uéinkovito povezani turistiéni idr. ponudniki

- Kakovostnain raznofika gostinska idr. dejavnost - investicije v
prehrambne, nocitvene, vinogradniske, sadjarske, rokodelske...

objekte in okoljsko vzgojo
- Nadgrajena rekreacljska, izkustvena, kulturna in splosna
infrastruktura

bl L3 RNR 6 -cTdzizeNil ldt gb&p@darska dejavnost destinaciji Sevnica (D&

izpostavljenih/ ukrepovin 33 aktivnostiin sicer:

UR1- Vzpostavitev DMIO-2 | ¢ dzZNA T SY { Se A AT@er prafesionadd ekaping L /
Zaposlenih(A1-7)

UR2- Nadgradnja sistema klas6 Yy S3F Ay RAIAGI f y S Xisplethddddhy 21 RS
Ay a20Al {A¥8) 2YNBO2l

UR3bF RINI Ryal aAaGSYlI RSAGAYF OA2AAMK) G dzNR & G A

URA4- Usposobljeni zaposleni na kmetijah, pri rokodelcih, vigestu in turizmuA1-3)

URS5- Spodbujena lokalna oskrba in gradnja sistema BZGdBZA Yy 1 2 GA (12 L2 @ST | Y A
idr. ponudniki(A1-3)

URG6- Kakovostna in raznolika gostinska idr. dejaviosty @S a 6 A OA2S @ LINBKNI Y
GAY23INI RYAO1 S alR2INB]1SE NBIf/RRSf&a1S oo 2

UR7- Nadgrajena rekreacijska, izkustvend kit dzNy I Ay a L @QEBY Il AYFNI &dN

V Tabelah 3642 so predstavlpne aktivnosti vsakega od d@z] NB L2 @ yI L2 RNRG2
turizma vdestinacijiSevnica za obdobje 202924

Aktivnosti ukrepov! wm Ay 'wH 02 @ T F6SGYyA FILTA AT LISE
Sevnica z vodjo DMO Turizem Sevnica

72



{GdNX GS3ARCH
Al AclhZ

NI T @z2l

0N} GSOA

GdzNA T 20243 206 Ay A
OAf 2A

{SOyAOF 11
Ay dzl NB LA

Tabela36: UkrepURL - Vzpostavitev DIMO Turizem Sevnica¥ NB DGev inlT ter

profesionalno skupino zaposlenfRS DS, kasne@K in CT DS

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
) | VodjaDMMO B Voden DMMO
+T LRadr @Ad|  yzpostavi Turizem
funkcije destinacijskegal gelovanje treh Sevnicas 3
URA1 managementa za centrov s ] | centricCT,
, doseganie sinergij in | partnerskimi bs| { U NE OS1 CK, CRR
Vzpostavitev @gS62Adnadz6 | ¢5({ | (vodeDMMOS | v Y NE(
DMMO = " . .
. L2 RNB 6 2dz N Ds za kakovost NZaposlenih evinIT
Tslg\'/iﬁg; i NDSy 2l DSskizN, i DS za .
VprSta\ﬂ'Ey t[l:eh centrov raz|5kq_ve in prerazporeditvijo
I Q S (0] LJI N\I. I‘aZVOj ter
delovnimi skupinami ter e dela
mSOl YA 106G YNBO=®vie
Y NB O v 2 Jodjo IT (javne
DMMO TS zasebno
partnerstvo)
URLA2 Vsaj D
o aNBOSyesS T | yanDsal partnerjev
MrSOSY 2l  skupne promocije, nadgradnja { G(NROT Dogovora o
vzpostavitev GNDSy2l AY 5dN; wRB( zaposlenih posiovnem
partnerskega ponudbeDSter RSt SOYA . sodelovaniju v
Dogowra o partnerstva s ponudnikov za VSredstva iz DSdo 202.
poslovnem posameznimi akterji partnersko R2{ 32 NE2
sodelovaniju v izvenDSza izvajanje doseganie pfjlrt_perstv% za
destinaciji a,[j |\\|:]-A raSvoyfittirk Ay SNE au NJ_- U S(
Sevnica 0 N S vikdivindsth K| 4,5 A Vv & operatlvr_m
delovanje
Zagotoviti sredstva za zasebneg
AGNF G5O A | PoslovanaD¥ | (javnozasebna
NI T @22 Ay Dogovor o AaNBRaugl
R2{ 32 peBrrgva poslovnem virov).
RSt SCDSA | 2 sodelovanju
Izdelava operativnega | Vodja DMMD TS _
Programa dela za | skupaj zvodjiD§  { {i NBefa] Letn_ld I
UR1A3 | posamezno (028 1 I ¢ vdecembru zaposlenih pg&ﬁg‘ Tga
prvo)leto debvanja oblikujeLetni
Operativni | DMMOTSG SNJ t 21 programdela | ¢t NENF 6Q g4
program dela | delu DMMOTS obkoncu | DMMO B za izvajanje | o joiu DMMIO
DMMO leta. naslednje leto aktivnosti TS
Turizem NI | @22l
Sevnica Zagotovitisredg,tva,za Vodja DMMO TS sestavljen iz
dz6 Ay 1 20A U2 | skupajzvodjiDy NI Tt AGY
RSt 2dI yeasSh y Vv januarju
NI T @22 X { oblikujeLetno
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NI T @z2l
rAel =

GdzNA T 20243 206 Ay A
AGNFGSOTA

OAf 2A A
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DS

kakovostnegaipravljanja

LJ2 N2 @l
DMMO TS za
preteklo leto.

bl ONI| {GNROY A
URZLA4 Nadgradnjgprostora, nadgradnje zaposlenih.

Prostorska in vsebinin orodij prostora, vsebin .
vsebinska informiranjai/ G N in orodij Sredstva za Nadgraj_en Tic
nadgradnja ponudbeDSv sklopu komuniciranja nadgradnjo Sevnica

TIGa v Sevnici| aktivnosti TIG Sevnica.| TIGa Sevnicain| Prostorain
izvajanje leeh opreme.
) {GNROT
URLAS ~ Nadgradnja vsebin bl 6 NI zaposlaih. .
Vsebinska informiranjay” U NXO na_dgrac!me _ Nadgrajen TIC
nadgradnja ppnudpeDSv sklopu | vsebin aktivnosti ~ Sredstva na na Grqdu
TIGa na Gradu aktivnosti Tléana Gradu| TICGa na Gradu nadgradnjo_ Sevnica
Sevnica. Sevnica. opremeg orodja
komuniciranja.
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
URZLAG ) i
. { GNR O] 7

Vzpostavitev | S partnerji Dogovor o | v/zpostaviti vsaj|  zaposlenih .

Y NB O 8| poslovnem sodelovanju A 1T pri Dogovor s VZPZSIt?Y/'Jene
'néogmg%lzzlh R2E26A0A A ponudnikih po | partnerji po DPS destinacii
) | Y NB O gri penudnikin destinaciji zadelitev Sevnica
20Y204 00 DS Sevnica. pokrivanja '

destinacija ' 30NR O 2

Sevnica
URl—A?I o { G§NB O 1
Usposablien Vzpostavitev sistema Vzpostavitev | zaposlenih Izvedene
LFRSNJ ¢ usposatjanja zaposlenih Izvajanje sistema ; delavnice za
TIGevinITv | 7 U & ITogg | USPosablianja te Izvedba vsaj 2 Janoslenc 7
DSza usklajen . usklajenega | Usposabljanjza| #aPosie
sistern _ skupen sistem informirania in zaposlene in | Seznanitevs

: N YF2NNYANI Y| - A a i skupno

informiranja G§NDOSyel partnerje na )
Ay G N3 ponudbe. v DS, L2 RNR 6 2 ¢ Ponudboin IT
ponudbe na leto.
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Tabela37: UkrepUR2-NF RANJ Ry 2l aArAadasSyYl (1tlFrairxéeysSar Ay |
Sevnicga LIt SOy &G NFy (RSDSzkasaejelCKiff ETDB)Y NS O2 |
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
DSI I (i NDS 1 1Orea"
UR2A1 Vzpostavljen zaposlenimi in {aGNR @l T+ OND
. 3 dokumert in partnerjivzpostaviin | zaposlenih.
'10A2a]  implementacija nenehnonadgrguje _ Pogodba z
auNFUSq | 1 GA@y2aidA dokument za digitaing Sodelovanje z  zunanjim
operativnega | inRA JA G f yiinltl aagsy?2 zunanjimi izvajalcem za
UNDSY 2  DzinKBZ DS. in KBZ v sodelovanju|  izvajalci. digitalno
zunanjim ekspertom UNDSY e
Nadgradnja in
NaR3INF Ryal | 2LNDYyAOUD
spletne stranDSin straniDSin njenlh_ < x Nadgrajena
UR2A2 usklajer2 a1 NB povezav do drugih { UNE O in upravljana
Nadgradnja in| US</&e= Y a20Al t AR zaposlenih pravij
. interaktivna spletna : spletna stran
usklajeno vzpostavljena . o
« stran DS (povezava | Sodelovanje zj DSin njene
a1l NDYyA . .. | kadrovska zasedba z¢ o
: . TIC, IT in TA s Kliki ni : . zunanjimi povezave do
interaktivne o .| delo ter prevodi wsaj o .
.| ponudnike izdelkov in - . . izvajalci. drugih
spletne strani < oA 5 jezikov in vodenje 2
AuUZNANUSO o . socialnih
DS L dobaviteljske verige ..
pakete s kratkimi onudnikov. ki so orodij.
videi). P V. !
predstavljeni po
segmentih
URZ2A3 Razvita in
Razvoj implementirana orodja 5( 11 6 ND & Vzpostavljen
y ! RAIAGEE YySH ' G o ain
a1 ND y A artnerskimy nenehno nadgrajuje {UNe 'Ol u ravll'ana
upravljanje P skupaj z zunanjim | Zaposlenih pravi
dogovorom za ¥ i _ orodja za
digitalnih aktualno in ciljano eﬁs;ezrlt;)\nlol.ro f 1a Zg Sdelovanje z|  digjtalno
orodij za komuniciranje z B2t 2”,, X /)/v Zunanjmi 0§ NOSYy
idNDS ywe | javnostmiv socialnih i 0 al izvajati. socalnih
ooy | meO1 K G SN | e FRBOI K
S Ol | inupravljanje leteh.
Y NB Ol 'n upravijan destinacijskih socialnil
YNB O
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
UR2A4 Usposobljeni zaposler 2 delavnici za { @ N\E.()Q[ Veai 10
na DMMO, Tidh, IT, usposabljanje zapogenih. ] 18
Usposobljen | hotelih idr. zadigitalno RSt SOV A ~ | usposobljeni
kader za AY 1€ &A6y digitalnem in Sodelovanje z, h za:jpo_fk?mh
PR DN za digitalno
sodobno | komunicranes | | ¢ Far6ySY | aunanini | (3SE
uNOSY ciljnimi javnostmi leto. izvajati.
(destinacijski managel
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GNOYA{AZ 7
vodniki, izvajalci
RSt @yA0 |
UR2AS5 Oblikovanije prevodiin | Oblikovanije, prevodi | { U NB O
. - lenih
Trganka DS v tisk trg_a_nke S in tisk trga_nke vV Xy Zaposieni .
. ponudniki DS za komadih ter . : Trganke in
spletniin . Oblikovanje o
PO uporabo na Tl@h, IT | nadgradnja ponudbe o vodniki.
TAILAGY L . L | prevodiin tisk.
in pridrugih promocijskih orodjih
X ponudnikih in dotisk.
Oblikovanje
kolesarskega in
UR2A6 L2 K2Ry AO0O1S
Specializirani | R PO DS atvn 2 Specializira
ki oa | R2LE T Y Edz 2 opjiovane, prevodi | nivodnikiza
ersonaph (gostinska ponudba, | i, isk specializiranih| < NE OT A persone
ciIFj)nih skupin l:"”ag!" rokoolle:jcu vodnikov po DSer zaposlenin. | cjiinih skupin
metije, razgledne i . , ivni
(kolesarstvo/ (2618 AE nadgradnja | opiikovanje, |~ (@ktvni,
promocijskih orodij in prevodi in tisk. R NMzO, I ¢
p2 K2 RY A Enako za kulinariko dotisk. foodiji,
kulinarika, foodiji v navezi s muze).
LINRA NB R1  projektom Dnevi

odprtih vrat
ponudnikov DS.

Tabela38: UkrepUR3-b | RaI NI Ry 2|

& f d4D®T3n DSK in OR

aradsyl

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
Vzpostavljen sistem R
UR3AL i NOSyeal A Vskiops { 1 F
.« ) LRydZR0S R7 sezoft Al dzs o
b | l(\)lll;uSJ 9 prepoznane ciljne aA au SYl i st2 O1 A b_ 6 NI
u SY'@ persone slovenskegg ~ Prodaje ponudbe zaposlenin, | - prodaje
_Pponudbe nadgradnja. nadgrajuje DST za
R 2\@t§ DS ral @22 R2(
Vzpostavljen sistem 5{ T+ GN
oblikovanja, vzpostavDS za razvo I
UR3A2 implementiranjain | R2 OA @S A2 | [ §NR O] Vzpostavljeni
. _ evalviranja ITP po | cilinih skupin turistov | zaposlenih in | - TP za
?_Itf:;k_?_\}’(i”e mericilinih person |+ Y+ y2O0AK| partneijev. R2O0A0DS
' slovenskega turizma| skupinah nastajajo IT TK15v DS.
TKIi¢ R NHZO | 6 2aTkbz
vzpostavljenimi
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TK2¢ aktivho dobaviteljskimi
. : verigami
TK3¢ raziskovanje g
TK 4¢ foodiji
TK5¢ posel
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
5{ T GN
i prepozna potrebe in
UR3A3 tl LRadGl of 20f A1 dzeS {6 NE O
o usposabljanja in usposabljanja in zaposenih L
b I 0 N_JJ standardov izvajanja| standardov izvajanja ' bl 0 N_‘U
usposablianja| R2 OAIBPXEA KA | L2 3t 20t 2S5y Sodelovanje z| USPosabljanja
kadra za v Do meri cilinih | za akterje v turizmg
- B T kadrav DS.
2RE AG| person shvenskega | vsaj 5 delavnic naletg  24nanimi
R2OA @9 turizma b NITEAgq i2vajali
skupine akterjev glede
na ITP TK-& v DS.
UR3A4 { N2 O] Pravilnik
i u ravilni
Nz(:]%r('jat;jenjza Pravilnk CKP ponudb¢ Pravilnk CKP ponudb{  zaposlenih. ponudbe z
dZStinaci'sko Z destinacijsko z DZ Visit Sevnica z; _ destinacijsko
I i/isit znamko Visit Sevnicg dz6 A y' | 2 @A (i { Sodelovanez - o visit
Sevnica s in nadgradnja ter | prodajo ITP po Tk& | oOblikovalcem | o, ..o
ik A1NDYAOU v DS. za CKP
pra"c':r}l'Pom ponudbe DS. CKP

Tabela39: UkrepUR4- Usposobljeni zaposleni na kmetijah, pri rokodelcih, v gostinstvu in
turizmu (DSK, CK DS)

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
UR4AL Oblikovanjeb I 6 N
b I & NI delavnic za i )
A1 26 NI G usposabljanje i Lradl ot
in zaposlenih v turizmu,| delavnicl I @& ¢
usposabljanja| 9ostinski dejavnosti,| & { dzLJA y S RS bl 6 NI
kadra v na kmetijah in nenehnaanaliza { GNRB O] AT 26N ¢
i dzNR A i dgpolnllnh potreb ter nadgrad_nja zaposlenih. kadrav DS
gospodarstvu dejavnosth v programa delavnic
in z njim sodelovanju s glede na trende v
povezanih strokovnimi in panogi.
dejavnosih v Al 20 NJ’_OS‘
DS ustanovami
UR4A2 Izvajanje delavnic za| lzvedba 12 delavnic { GNB O] Izvedene
ponudnikev turizmu, | T I Hn  dzRA&B Y zamslenih, | delavniceza
Izvedba gostinstvu, na gat 12 2R ( usposabljanje
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usposabljanja kmetijah in vsako leto. Sodelovanje z| zaposlenih v
dopolnilnih zunanjmi DS
dejavnostih izvajati.
Izvedba dveh {GNE O
UR4A3 b I 6eNlenodnevne| strokovni ekskurzijzg zaposlenih.
in ene dvodnevne RSt SOyA1¢ { GNBO| strokovne
Strokovne strokovre ekskurzig Sloveniji in v prevoza, ekskurzije z
ekskurzije in izvedba leeh z | mednarodnem okolju| vodenjain | ogledi dobrih
ogledov RSt SOY A1 A | vsakoletoglede na dela praksza
dobrih praks | ysako letospomladiin|  trende v strokg strokovnega | ponudnike DS
za ponudnike jeseni p2 1 NA G 28 | programa brez
prevoza in vodnika y26Adl

Tabelad0: UkrepURS ¢ Usposobljenzaposleni na kmetijah, pri rokodelcih, v gostinstvu in
turizmu (DSK, CK DS)

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
Vzpostavitev pravno
formalne oblike
delovanja sistema { G6NR O]
Vzpostavitev, 3 podeljevanja Qravice do zaposlenih
AITNDYAO dzZLI2 NI 0SS Y. ¥
upravljanje KBZ | znamke, vzpostavitvijo | Sodelovanje z
ter gradnja pravilnikov in zunanjimi Vzpastavljena
prepoznavnosti ocenjevalnih listov, izvajati. in upravljana
skoziodh 6 y 2 Poslovnika Strokovne . N KBZ D®a
kakovost ponudbg komisije a ocenjevanje Registracija dolgi rok.
certificirane s KBZ produktov s KBZ DS tet KBZ na urady
DS, interno t2at2@yAall| 2
UR5A1 GdNOSye ponudnikov DS ter intelektuaino
bl & NI n.enehna nadgradnj_a lastnino.
vzpostavitve S|s'Fema podeljevanja
KBZ DS in pravice do uporabe KBZ
implementacija [ SGYA yI 6N
aktivnosti
Oblikovanje izvedba delavnig 1 ; 5
naboradelavnic za aLJX 20y S Ay| { UNEO] o
vzpostavitev skupino ocenjenih zaposlenih. | Usposobljeni
i duktov (PI, RI, Jin P ) ponudniki na
usklajene pro Zunaniji q
elavnicah
ponudbe s KBz D| TP, PRNO) vsako leto izvajalci
ter izvedba leteh. izvajanja sistema '
certificiranja ponudbe s
KBZ.
Oblikovanje Oblikovalec oblikuje CG . . Oblikovani
produktov in produkiov s KBZ DS ter { UNE _01 produkti s CKP
opremljanje svetuje ponudnikom pri| Za&poslenih. KBZ DS
ponudbe z etiketo|  oblikovanju izdelkov,

78

2 0 Rz



{GNFGSTACE NIT @22l GdzNAT 20240 206AYyA { SBY A Ol
+AT A2 &a0GNFGSO1A OAf2A AY dz]l NBLRA
Ay SYol f SGA1S0G Ay | Sodelovanje z
DS. -
zunanjimi
izvajalci.
Vzpostavitev { G NE O]
sstema Oblikovanije letnega | zaposlenih. o
ocenjevanja VEG6NIF 208y _ Ocemenl
produktov s KBZ . . | Sodelovanje z produkti s KBZ
. 1 ocenjevanje PI, RI, Ji
5{ oo P, TP, PRI, NO na leto iimi DS
komisije za vda o ' z_una_njlrr_n
vrsto produktov). izvajalci.
Vzpostavitev i NE O
nenehnega | D O NI 12 Y8 N zaposienin. | Spremijanje
spremljanja In izvajanje spremljanja Sodel _ kakovosti
kalovost kakovosti ponudbe s KB| =0d€lovanie 2. ponudbe s
DS. zunanjimi KBZ DS
produktov s KB izvajati.
DS.
Vzpostavitev in
nadgradnja verige
Vzpostavitev ponudnikov pridelkov in Verige vrst
aNBOS LJ | prehranskihizdelkov, ponudnikov
KBZ D§ rokodelskih izdelkov, jed { G N2 O{| sestavljajo
posameze AY kHBo&ihcév, zaposlenih. a NB 02
dobaviteljske organizatorjev prireditev, ponudnikov
verige. GdzNREAGAGYAK KBZ DS
ponudnikov
nastanitvenih kapacitet.
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
Vzpostavge | Obmkavatienn | { G N2 O
aktlvnos__tl za Poslovnila promocije in P ' POSIO\./.mk
_ promocijo in (i ND SBZ ®S in akrb zi Sodelovanie 2 Jpromocije in
URSA2 UNDSyes nenehno nadgradnjo zunanjimi | U NDSYy el
Vzpostavitev KEZDS. dokumentacije. izvajalci.
sistema
promocije in | lzvaja se ak¢nosti
i NOSy { zapomocijoin T . 3
ponudbe s KBZ G NOSy e$ na\ézegsai}:tsei)\s/t;nma {d NIE ?}1
DSc¢ gradnja KB DS preko: LINEY2 OA2S Zaposienin. Izved_pa_
znamke Poslovnila ponudbe sKBZDSter] { G NB O GprNo\gogu; 'g '
Jpromocije in yteo Ngozg LiAo aktivnosti.
u NJO SBz &l :
skupaj z DST
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Vzpostavitev
sistema
prodajnih mest
s KBZ DS
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Vzpostavljanje Oblikuje se: p - :
al?tivnostji Z; Poslovnik | {UNROT Poslovnik
mr e grodajnih | Prodainih mests KBZ | zaposlenin. YNBEOS
mest s KBZ DS DS. i prodajnin
> hof Al dzzg & Sodelovanjez mests KBz D¢
Vzpostavitey | , N0 | de& 4 " ) )
: GAGNRY Ss [ | 2Zunanim in
celovito izvajalcem
prepoznane ponudbo pod skupno KB J | Dogovori/
opreme za DS. { UNE O b
prodajo ponudbe ¢ : : pogodbe s
KBZ DS Vzpostavi se prodajna opreme. ponudniki.
' mesta po DS.
Izvaja sektivnosti . ) 5 Logistika,
TV NE Vzpostavljen sistem {GNB Ol Svolbfl
b prodajnih mest in akcijsk lenih | = <,
prodajnih mests | "y | 6 NI 1 b @ zaposienih 1 a1tk RAC
KBZDSpo: nadgradnja prodajnih { GNRB O l_J?ecliJit\/NeE c
Poslovnik Y NB ( IY N\BL @) lu_ S NJ I_QI logistike. prostorov za
poslovnih mest s| '0gistl oigggli%azpo IC 3 ponudbo s
KBZ DS. p . KBZ DS

Tabelad1: UkrepURG- Kakovostna in raznolika gostinska idr. dejavrasivesticije v
preK NI YOy SE whagRYWIXSYSS &l R2 | Ndbjgki I okdlBKo 2280t 41 S 7

(DSK, CK DS)
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
. Razvoj
GUGA1 Razyo; standardov za standardov.
nastanitvene omate ¢ KBZ, { i NE O]

Razviti spodbujanje investiranjav| | 1 OA 24 zaposleninh.| Standard za
standarde za nastanitvene obrate in svetovanj | nastanitvene
nastanitvene razvoj kadra ponudnikom in | Sodelovanje gprate in delo

obrate_ in hot Al26FGA v lizvajanje | s zunanjimi| s ponudniki
spodbujanje , . aktivnosti pri vsaj| izvajati.
. i . posameznim ponudnikom .
investicij vanje na domu in izvaianie Jeaa desetih
janje 1&g ponuchikih.
Razvoj standardov za RazZVOI ] .
GUBA2 prehrambne obrateg KBZ, ) { UNR O]
T A standardovin :
Ragviti spadbujanje investiranja v | 1 OA 241 zaposlenih
azvit kakovostno prehrambno ’ | Standard za
standarde za 5 = _ _ Sodelovanje
L2y dzRo22 VYI svetovanj v rehrambne
prehrambne ; ; ; . _ zzunanjmi | P _
) kratkih oskrbnih verig za | ponudnikan in e obrate in delo
obrate_ n gostince in razvoj kadra izvajanje izvajati. dniki
spodbujanje aktivnosti pri vsaj > PonHAnte
dviga kakovostii h 6t A1 2 &+ GA v deset'ioh )
ponudbe posameznim ponudnikom o
L T ponudnikh.
na domu in izvajanje {ega
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
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Oblikovanje ) 5
GUBA3 yE6NIF §{UNBOJ
o hof Al 2@ yaS | DSinakciski | zaposlenih Standard
Spodbujanje | samooskrbe in spodbujan;: y I 6 NI . randard za |
lYSuAze dza YSNR 4§ S@ ¢  konkretno Sodelovanjel S| 2T 2
samooskrbi in | pridelavo in predelavo v D! spodbujanje s | 22unanimi|  usmeritev
e12t20 GSNJ || OA2a stranikmetijske | 'ZVaalct kmetije.
pl’eusmerltVI svetovalne
af dzOo S
Razvoj standal za
GUGA4 rokodelce idr. ponudnike Razvoj
od KBZ, spodbujge : i ¢
Razvil in\rjestiranja \I/O kakogl%stno ?tandf;l I’}(\ZiOVIer ?; Iiﬁegi;l Standard
standarde dopolnilno ponudbo, ki ' 1Orea] zap | kakovostne
kakovostne INBLA R20AO svzto_\l/(anja Sodelovanje ponudbe za
ponudbe za kadrov ponudnikom ter |, zunanijimi | projekt Dnevi
projekt Dnevi ) lzvajanie izvajati. odprtih vrat
odpriihvrat | hot A1 2 @I A y| aktivnosti privsp DS.
ponudnikov v | posameznim ponudnikom desetih
DS na domu in izvajanje e ponudnikih
tega
+al 2 R@S
GUBAS na letoin akcijski
Spodbujanje k hotalzotaa YIONI o |
vzpostavljanju | - spodbujanja p1onudnikov, inovativnost | { 4NE O Vsaj3
ponudbe 2Y2326A0A y2 vlzde!‘kov in zaposdsnltj. |novat|yn|
inovativnih in konstruktivno debato za| X2 OA 9t & SNE O produktina
izdelkov in sodelovanie. zgodb p(_)vezanlh aktivnosti. leto.
R2OAOF ¢ ponudnikov ter
2godb DS L2Y26 |
povezovanju.
CUBAS hot Al 29I GA
0 - “ R = :
Spodbujanje | spodbujanja p})nudnikov ;4 tabe ROS{UNEO] Vsay 2
ponudnikov K | INR & & 2 LJ 1 % na Ietgter :’:lkCIlSkI zap9§len|h. okoljska ;naka
pristopu k V2AK2BE &N yIFE6NI || {.u NE ¢ ponudnikov
zeleni shemi predstavitev shem, k ZSST v DS. | aktivhosi. na leto.
turizma
Posnetek stanja socialnih Posnetek stanja
podijetij, a,malizaA ialnih podietii | { G N2 O1
GUBA7 LINRA LINI gt e §y 2| S0¢@nin podety, . _ _
iani DS zaeznanitev s . analilza . zaposlenih. | Vsaj 2 s_(_)malnl
Spodbujanje : 7 pripravljenosti . 4 podjetji na
socialnega prlstoppm in |_zvedba RSt SOV AT { UNZRC leto.
L2 R2S{ y delavnico socialnem za seznanitev's | aktivnosi.

L2 R2SUOYyAO
svetovanje.

pristopom
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Tabela42: UkrepUR7- Nadgrajena rekreacijska, izkustvend kit dzZNJ/ I Ay & LJ 2 Oy
infrastruktura
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
1 Izvedba prve in o
druge faze t20S061
rekonstrukcije OuUSYAtL
bazena z obnovo obiskovalcev,
T lzvedba strojnice in ) 5 S 6e I-“ QI
rekonstrukcije ol 1Syals { UNR O] tloes
bazena v Sevnici ¢ Priprava celotne zaposlenih.| upravljanje
f lzgradnja projektne P bazena.
stadiona Sevnica dokumentaciie za L UNE € . A
g —portni park aOKUME I€ investicij. | b2 @S L2
_ izgradnjo stadiona za tekmovalni
Sevnica in umestitve ostalih in rekreativino
URZ?A1 programskih SLI2 NI i
bl 6 NII & aktivnosti v tem generacije.
. prostoru
javno
infrastrukturo Vsi objekti javne
Ay alNb infrastrukture bodo | { § NB O
potrebe | Ureditev 4 NDb y A ( upravijani skladno s | zaposlenih. Urejeno
U dzNJA a U] upravljanja objektov celostno ] alNDbyAC
dejawostiv DS| javne infrastrukture komunikacijsko { UNE ¢ upravijanje
podobo in filozofijo | INvestici. javnih

poslovanja DS.

infrastrukturnih

. objektov z
{ UNE O ysposoblienim
Usposbljanje kadra | Upravljavci objektov | zaposlenih.| yadgrom (tudi za

za upravljanje javne

javne infragrukture so

2 oblikovanje in
infrastrukture in primerno usposobljeni in{v;st,i\cl:f q izvajan}e
oblikovanje ter I+ @1 RNDS ’ programov

Al gl 2tyeS| Al @2l y2S |Sodelovane R2OA S
obiskovalce obiskovalce. Z zunanjimi
izvajalci.
ho6Ayals a
Vzpostavitev pridobivanje sredstev
partnerskega A '_ NFTEAGY =
URZA2 dogovora o virov za tovrstno | { U NB O
o revitalizaciji starega| investiranjec javno- | 2apos lenih.
Revitalizirano | ocinega jedra, | zasebno partnerstvo.|  { U NE (' Reyitalizirano
staro mestno Investicl]. | staro mestno
Jegl;c;(;/t:s;pno - Sodelovanje jedro Sevnica.
partnerstvu b6 NI A spodbude lastnikom if z zunanjimi
implementacija | pajemnikom gostinskill  izvajalci.

izvajanja aktivnosti zg
revitalizacijo starega
mestnega jedra.

idr. objektov za
20t A1 20 ya

LR2ydzRo6S 11|
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in turiste.
Podpora investicijam
za registrirano
predelavo in
URZA3 storitveno dgjavnost { N2 O] Nadaraiena
na kmetijah. zaposlenih. Jrel
Spodbujanje : _ 5N _ponudba
i Podpora investicijam {u R2OAUSI
zasebnih ) dbud s _
investicij v za prehrambne in spodbud za  ymetjjah, pri
7 . i investiranje T
d dzNR a G A nastanitvene gostincih in
turizmom kapacitete (iz Sodelovanjg ~ drugih
infrastrukturo virov). izvajalci. R2OAOS
Podpora investicijam
za nadgradnjo
R2 OA @S
525EOADPE T A BT AOT ¢ EOQC OOwdkdtinadj S&vhicaEAET OI
'1{ NBLA VYl LI2RNR G 2dz ¢ Ndbﬁil;faajISevmcyi zalobddbRa 22824 A

so predstavljeni naliRi 18.

Slikal8Y

Ukrepl na pod;éij'u trzenja turizma v d:srt'inacijri
| Sevnica 2019-2024

FAKULTETA ZA
| WY iIZLN

bl

Ukrepi na podro€ju trzenja
TURIZEM - TRZENJE / KAKOVOST ZIVLJENJA

UT1 - Vzpostavijen sistem strateSkega In operativnega
trzenja - celostno komuniciranje z DZ

uT2 -
uT3 -

Trzenje in prodaja ponudbe s KBZ interno in eksterno
Trzenje in prodaja programov vzpostavijene dozivijaj-

ske infrastrukture v naravnem in kulturnem okolju

uT4 -

rokodelskih zgodb ~ dnevi odprtih vrat
Trzene prireditve na obcinskem in destinacijskem
nivoju
Vzpostavijena in trzena ponudba drugih dozivetij za
domacine In obiskovalce

Celovito trzena turisticna Infrastruktura

uTs -

uTe -

uT? -

L32 RINRIS ydeND Sy 2 S

Ay

izpostavljenih Wkrepovin 15 aktivnostj in sicer:

Trzenl programi nadgrajenih gastronomskih Iin

11 NB LIA  (yND 8 y2eR|NR| 63edia \iléstinacijiSedida za obdobje
20192024

btz o i tuani
i
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NI T @z2l
AGNFGSOTA

{GdNX GS3ARCH
Al AclhZ

UTl-+ T LI2 &G @t 2SSy aA BN Y A Dy ErHklSs@oNSBIyicBane z BP4.J

(A1-3)

UT2-¢ NOSy 2SS Ay LINPRIF2I LRYy@o6S & Y. ¥ AyiSNyz
UT3-¢ NOSy2S Ay LINEPRI2IF LINRBINI Y20 @l LadGl gt 2Sy

kulturnem okolju(Al-2)

UT4-¢ NO Sy A raiyBajanihlgastonomskih in rokodelskih zgaginevi odprtih vrat

(AL2)

UT5-¢ NOSY S LINANBRAGGS yI 20643a1SY Ay RSaAGAYI (
Ute-+1 LI2adGl gt 2SSyl Ay GNOSYl LRydzZRol (MNHAAK R2(
UT7-/ St 2 A G NAGNRSWH  @EFH NI & G Nz G dzNT

V Tabelah43-49 so predstavljene aktivnosti vsakega @izl NS L2 @ Yy I L2 RNRS2d
111232 4 desthaciidediBayz& dbdoje 202924

Tabela43: Ukrep UTX Vzpostavljen sistera &t NI § SO1 S3 Ay czdldSthal G A By S :

komuniciranje z DIDST, CT DS)

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
Pravilnk in { UNE O]

- A s s 4 oa s zaposlenih. \ A s A
UTTAL . 2a0SOAUS '[«NJV?Afy%El P hadSOS
Nadgradnja L RSauAyl OAZ .

. komunikacijske . Sodelovanje z| znamka DS s
destinacijske odobe znamke znamke za njeno zunanjimi ravilnikom
znamke  Visit| P | dzLINY gt 2+ yeS -uhanjim P

. (CKP) DS ter njen .. . izvajalci. CKP
Sevnica - ter njih nadgradnja.

upravjanje.
Vzpostavitev

] o 3 S o A B p - I = 3

- 1227}5:}015,_' RSTT O t1 { UNE O JI\?SSE;;

gradnj AGNY G501 $3| zaposlenih. 0>

destinacijske L upravljanja

UTEA2 destinacijske znamke : o

znamke D& skladno s projekmimi Sodelovanje z | destinacijske
.! 1‘ O}\ aal aUNFusS 01 predlogk RSt S éy Zunanjim znamke DS s
in  izvajanje prvo leto s leta 2025 i aiabe pogledom za
aGNJ) G§SJg pogledomna izvajatem. pet let
i NODSyel 2024
destinacije —
. Izvajanje
Sevr.uca" 2 aktivnosti { GN2 O]
destinacijsko |, 1 0A24a1 8  Usklajeno izvajanje 7 lenih. lzvajanje
znamko p P P : aposie ] A
auUNFuUSqg FluAdy2auAa . .| auN¥us
i NOSY 2 lter GdNDSyel {UNBO] g NDSyel
usk|ajena aktivnosti.
nadgradnja leeh.
UT12A3 Akcijski né NJi| Oblikovanje Akcijskega { G NR O] bl 6 NI
5 komuniciranja yF 6N+ ad N zaposlenih. " o
! 1OA2&1| ponudbeDSzDZ 2 LISNI (A By S omuniciranja
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komuniciranja in KBZDS v in ponudbe DS za pet let, : znamke DS
ponudbe izven destinacije| evalvacijo in nadgradnjo
znotraj in| za obdobje do
izven leta 2024.
destinacije — _
Sevnica Izvajan,_je Akcus_lfega
o yIES6NII adNt
lzvajaje | gestinacije Sevnica
?U[\‘U;USC 1EFEaA6Y L A
U N S__yse I orodja komuniciranja
partnerji v sodelovanju s partnerji| { G4 N2 O
Sloveniji in na 6aSeYAzZ 02 zaposlenin.
1 t 2dz6 Y A hastopi) ter v sodelovan; . g { G NI G 8
potencialnih 5 LRy dRY AL { UNBO vezave za.
mednarodnih ture, digitalna orodja nastopov b‘f"ke ave 28
trgihcl € b & A} yomuniciranja z javnostn] Y I 0 NI 2 4 OPISKE SEImOY
digitalna orodja | j;yen destinacije ipd.) letnem
komuniciranja LINE NJ 6
Kampanje skupaj z
vodilno destinacijo oz.
BRNHzOSy 28 Y
Posaja ¢ v trgovskih
centrihidr.
Izvajanje Izyajar]jegperativnega
operativnega u NI &uysldakena { G N2 O] Nave_zav<_—:_‘_v
(iNDSEY 2 por_lu_dba na_vseh zaposlenih. destlr_1acu|
komuniciranje pI’OdajnII:l me”stlh preko . . Sevn_lqa za
ponudbe na | L LT AAGYAK e O komuniciranje
destinacij orodij komuniciranja aktivnosti. na destinaciii.
znotraj destinacije.
Tabelad4: UkrepUT2-¢ NOSy 2SS Ay LINBRI 2 LR y@BROSIDS) Y. %
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
Izvajanjein nadgradnja
vaianie aki y sistemapromocije in
zvajanje aktivnosti  § ND 6 B
UTZAL | v sopupromecie | (57 DS (spletna st £ € 2 aas
Izvajanje AY UNDSYZ |inkinaspletne strani| {  NB O UNDS y
2 aNBOS LJ2 . . . ponUdbe S
Akcijskega Y do ponudnikov, objave  zaposlenih. KBZ DS v
y I 6 NIt KBZDS 6 t I yo| NRIdz ] s HND G S
i NDSy 2l destinaciskih Ldzt Ayt Nag LUNBOP @Y
ponudbe s KBz Pridelkov in prevodi, promocijki aktivnosti. operativno
DS izdelkov ter storitev| video, fototeka, i ND S y
s KBZDs. spletna stran ipd
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L bl RAINI Ry 21
Izvajanje sistema
prodajne ponudbe Vzpostavitev polic
aNBOS Ly 61l o62261A
KBZ DS obeh TIGh in 4 IT.
UT2A2 a NB Ol jnihN| Vzpostavitev prodajhi Prodajne
mest in polic v DB mest izven DS. { G NB O1 i police, vitrine
Prodajna na najbolj o _ zaposlenih. pri
YSail FNB| 0Sy iy 'Zvajanie prodaje po { G NB O ponudnikih in
ponudnikov | jzven nje (Ljubljana Poslovniku aktivnosti. i ND yKBD |
KBZ DS f8RX0 vzpostavljanja DS
LINE Rl 2y AK
Poslovnik ponudnikov KBZ DS
vzpostavljanja oL A
prodajnih mest s oadu 22YA OS
KBZ DS. vitrine ¢ ponudniki,
TIGi).
Tabelad5: UT3-¢ NOSy 2SS Ay LINBRI2F LINRBINI Y20 O1LIRadl

naravnem in kulturnem okolju (DST, CT DS)

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
LT RSt @I yI6N _
delovanja centra, Predvidena Sredstva
UT3A1 Al 20NF OS@I yg Prjavana odvisha od Odvisno od
upravljanje centra, nakup razpisza zbranih sredstey razpisov
center LR GNBOYS 2LINB|  tpo |AT NI
L2 K2 Ry A aktivnosti centra '
in kolesarstva
destinacig Nove(posodobljene) _
Sevnica ¢ | kolesarské\ Y LJ2 K goRy| Predvidena Sredstva
Y 6 NIi 2 ¢ projektna dokumentacije, | Prjavana odvisna od Odvisno od
aktivnosti 2 1 y I émbhilri @plikacija, Razpis za | Zbranih sredstey  razpisov
izposoja kqles, noyi ITP? Al NJ |
LINE Rdz] G A Z
U2 LT RSEE B yI 6N Predvidena|  Sredstva |
Nadgradnja | / ~h5 @ ¢2y &1 2 prijavana odvisna od Odvisno od
t2y612¢ Lisci. razpis z ITP1 zbfanlh sregste\ razpiso/
Ravi o AT NI ¢
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Tabelad6: UkrepUT4-¢ NO Sy A
Dnevi odprtih vrat(DST, CT DS)

NI T @z2l
rAel =

LINE I NJ YA

GdzNA T 20243 206 Ay A
AGNFGSOTA

OAf 24

{ SOy A O

Ay dzl NB LA

20R:

YV I R 3 NdeBhydodla T & i NP

Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
UT4A1 Sistemii ND & y' Skupne aktivnosti z¢
Vzpostavitev onudbe odortih vrat promocijo . . R
aradasyr | P Onudnikos oo | ponudiikov v {UNRBOL ¢nNDSY
ponudbe _ (F))bliku'e i izvaiay | 1 T8 §(1 dz ¢ Zzaposlenih. ponudbe
RSt SOy A-] ! vajaVv | iasneje tudi v zimsk GNRp o DOV kijo
. . poletni sezoni v prvi . {u — Y
Dnevi odprtih . . sezoniter skrb za aktivnosti oblikuje DST
. fazi, kasneje lahko v . .
vrat ponudnikov , . . nenehno nadgradnjo
zimski in letni.
DS ponudbe.
Oblikuje se odnik
kot kuharska knjiga :
recepti za L
IZdeIa.Se #zf A }/I posamezno jed’ RaZpISI.
vodnik po DS, pri | njeno fotografijo ter
6 SY S NJ séa¥ ime i
UT4A2 BT VLB ime in naslov Iok_ala { GNP O Odvisno od
Ydz Ayl NJ y yto kjer se lahko ta jed , )
vodnik 00 DS- posameznga y- I NB 6 A 2 1 ZapOS|en|h. razpisa
iNDSy 28 ponudnila (partnerja v najbolj prepoznanay  {  NR O LAS
projektu) v slov. in med. jezikih| oplikovania,
posameznem letnem :
61 & dzod Dopolni se s trgankg pre_\/(I)(da n
po sezonah za OS tiska.
YSYA2A LN
ponudnikih.
Tabelad7: UkrepUT5-¢ NO Sy S LINA NB R A { gifacigkem mvojd (BSTAAT HS)
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
9i NB O] A
aposlenih. = X
Oblikovanie zaposient I 10A2a]
o | Vsako drug letose i .
UT5A1 - 1 O0ACE ] A1 dzd 2 | {GNR O A | 22 prireditve
;/é?;;t:V'teV za prireditve razvije vsaj dve promocije.
UNDSY 2t e in ju izpelje v sistemt ety prireditve
destinacijskih pridobitev J z d 25 izvajalci. (NDSy ¢
prireditev Cert|f|kata KBZ a 1 _Z Jy ) ) izvedene ter
DS prireditev. Aktivnosti za _
nadgradnjo evalvirane
prireditve.
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{GNFGSTACE NIT @22l GdzNAT 20240 206AYyA { SBYAOlL 11
+AT A2 &a0GNFGSO1A OAf2A AY dz]l NBLRA
UT5A2 ) Letni kolelar
1 OAY 1 204 prireditev DS in
|.,'nforr\r\1|rAanJe n _ FTAYI YOYI {GNRB O A L
UNDSYyesS Vzpostavljen promocijskih zaposlenih. [{ AauSY
a Lk2yz2d6é6e| arhausSy aktivnosti . . destinacijske
enotne baze| prireditev DS - | {UNRBOTA ponudbe
naslovov zal ¢ NOSy &S promocije.
iNDSye$s destinacijskih
DS prireditev v DS
Tabelad8: UkrepUT6-+1 LI2 &l @t 2SSy Ay GNOSyl LRy dzRol
obiskovalce (DST, CT DS)
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
Vzpostavljena ponudba ~ s ] {u N.He@l ¢ NOSy
~a 4 LI @I 2Fy3d zaposlenih.
tey 5{ as 1 I RNIZA { G NB O] A ponudba za
kanalih za NHzO A Y ’ R NHzO A
promocije.
Vzpostavljena ponudba| LT @ 21 y ¢ { unNE O ¢ NODSy
<~ & - = zaposlenih.
teyY 5{ as u I O21ft| 4 = ponudba za
7 : S NROLA |~ BN
UT6AL 1FYyFtAK T 1| skupine. promocije oz2tails
Spodbujanje  yzpostavijena ponudba| LT @1 2Fyé¢ { GNBROJ ¢ NOSy
UNDSY2H prkss s G NIk za druge zaposlenih. ponudba za
programov. za kanalih za druge organizirane | { 4 NB O A | organizirane
prepoznane organizirane skupine skupine promocije. skupine
ciline skupine ] )
Vzpostavljena ponudba s s ] { uNE 91 ¢ NOSy
Sx A A s LI g 2 y ¢ zaposlenih.
PTKBa S U Njniik 11 OLENI{ GNEO] A ponudba za
1FyYyFEAK TI. i o2t ais
promocije.
Vzpostavljena ponudba L1 otelysq p = ¢NDSy
- .- za persone { 0 NRB O] ponudba za
PTK 3 za persone ciljnih o . )
. ciljnih skupin zaposlenih. persone
skupin slovenskega slovenskega | { 4 NB O1 A | ciljnih skupin
GdNAT YI &8 . g ° ) P
STO idr turizma po promocije. slovenskeg
' kanalih STO. turizma
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NI T @z2l
+Al A2l Z

GdzNA T 20243 206 Ay A
AGNFGSOTA

OAf 24

Tabelad9: UkrepUT7-/ St 2 @A G2 GNDSyYyl GdzNRAGAGY !
P
Aktivnosti Naloge Izvajanje Rezultat
Vzpostavljanje
UT#AL poslovni Vzpostaviti in nadgrajevati
. dogovorov med ) .
Partnerski akterii za partnerski odnos in Vzpostavlieni
dogovori za oinko{/an'e oblikovatiti S NJ pake@® j { G NB O PF;rmersJki
celovito aketnej R2OA@SGA2 11| zaposlenih. 40GOvori
destinacijo _parsine destinaciji(mini, maksi, g
. R2 OA gf 2 s
Sevnica midi).
ponudbeter
skupno promocijo.
UTZA2 . Sode_lovanje pon'udnlkovcl Dnevi odprtih
20t A1 20 yes
Skupna . . . vrat DS kot
. . Dnevi odprtih vrat| ponudbe tudi za samo dvz ’ = ..
kartica ) - { 04 NB Ol| promocijska
onudbe v DS v nene_hm gosta z vzpstavijenim : zaposlenih akcija in vir
ponudbe nadgradnji 2 RLIA NI t ycOnevi § ' PN
destinaciji ) e T NAUGAGY
. odprtih vrat ponudiikovin .
Sevnica . ) obiskovalcev.
mehko mobilnostjo
Destinacija Sevnic Promocija destinacije
spodbuja Sevnica kot dostopne eko { N2 O] Destinaciia
ponudnike in kupce  destinacije, ki spodbuja lenih . a
. ) zaposlenin. | geynjca na poti
k nakupu loklno | samooskrban usmeritev v . . v eko
pridelanih izdelkov| eko destinacijder mehke { UNE O destinaciio
ter k uporabi oblike mobilnostina vseh | aktivnosi. 10-
mehke mobilnosti. L2 RN2 6 2A ¢
E-polnilnice za avtomobile P .
in kolesa. {dlkj) '_\I‘B_ Q
. . spodbuiania | iy brijazna
UTZA3 Spodbujena mehke Ponudba ekoles in e vzpostavljanja destinaciia
Destinacija mobilnost v DS. avtomobilov. in rabe Sevnic;
Sevnicag , : mehke '
Javq_l prevoz na _qkolju mobilnoti.
zelena, prijazno energijo.
:Eztopna, Prilagoditev javnih objektoy { g N2 O
o ter javne in zasebne zaposlenih
destinacija ponudbe vsem ciljnim _ o Destinaciia
Dostopna DS za vs skupinam. Oblikovati investicijv Sevnica z aJ vse
ciline skupine | primerno ponudbo za slepq nadgradnjo Ciline skunin
R2Yl 6Ay4{ inslabovidne, gluhein | Objektov., QJQ ’ I_Og by
turistov. y I 3 f,dibayho ovirane,| oblikovanja ristov
osebe z intoleranco na | Ponudbe in '
hrano, alergike, bolnike s| Usposabljanja
INRBYASYAYA @ zaposlenih.
Sevnica zero Gre zaspremembo { N2 O Velika
gl aisS .2q¢ OAN@t 2Sy2a1S3 zaposlenih kakovost
9GA6SYy s ¢ ter k posnemaiju investicij bivanja in
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{GNFGSaACE NIT @22l GdzNAT 0248 206AYA { SOYAOl 11 20R:
+AT A2 &a0GNFGSO1A OAf2A AY dz]l NBLRA
dz6 A y 1 2 9| trajnostnih naravnih ciklov, promocije in | obiska v zero
vizionarski cilj | kjer so vsi odpadni materia) 21 | @3S0 6l ai S 2
nekomu surovina2Y | Yy podjetij,
sevolumerhy G214 R2YI 6A
odpadkov, ohranja ter turistov.
predela vse materiale in s¢
2AK yS &aS0A
ho6AYH vi { UNE O1| pestinacija
. . Nadgradnja aktivnosti v | Zaposlenih Sevnica
Zeleni sheme Konzorciju ZSST ¥ o zelena
Konzorcij Green, J { UNEB O e
investicij. destinacija.
Skupaj je zadzRS 21 y2l y2S &adN»r dS01S3aF NI S&@ch zaxy N

obdobje 20192024 predvidenihl4 ukrepov z 8 aktivnostmi
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